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Rasa syukur yang teramat dalam dan tiada kata lain yang patut 

kami ucapkan selain mengucap rasa syukur. Karena berkat rahmat 

dan karunia Tuhan Yang Maha Esa, buku Ç�vP� ���iµ�µo� ^Masa 

Depan Industri Fashion_� telah selesai disusun dan berhasil 

diterbitkan, semoga buku ini dapat memberikan sumbangsih 

keilmuan dan penambah wawasan bagi siapa saja yang memiliki 

minat terhadap pembahasan tentang Masa Depan Industri Fashion. 

Akan tetapi pada akhirnya kami mengakui bahwa tulisan ini 

terdapat beberapa kekurangan dan jauh dari kata sempurna, 

����P�]u�v��������Z�u�vÇ��µ�l�v�^tiada gading yang tidak retak_�

dan sejatinya kesempurnaan hanyalah milik Tuhan semata. Maka 

dari itu, kami dengan senang hati secara terbuka untuk menerima 

berbagai kritik dan saran dari para pembaca sekalian, hal tersebut 

tentu sangat diperlukan sebagai bagian dari upaya kami untuk terus 

melakukan perbaikan dan penyempurnaan karya selanjutnya di 

masa yang akan datang. 

Terakhir, ucapan terima kasih kami sampaikan kepada seluruh 

pihak yang telah mendukung dan turut andil dalam seluruh 

rangkaian proses penyusunan dan penerbitan buku ini, sehingga 

PRAKATA 
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buku ini bisa hadir di hadapan sidang pembaca. Semoga buku ini 

bermanfaat bagi semua pihak dan dapat memberikan kontribusi 

bagi pembangunan ilmu pengetahuan di Indonesia. 
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BAB 1 

PENGANTAR INDUSTRI FASHION 

 

A. TINJAUAN INDUSTRI FASHION 

Industri fashion telah menjadi salah satu sektor ekonomi yang 

paling penting saat ini, memainkan peran kunci dalam 

menggerakkan pasar konsumen dan memengaruhi budaya populer 

di seluruh dunia. Dalam pembahasan sejarah, kita akan melihat 

bagaimana industri fashion telah berevolusi dari masa ke masa, 

mulai dari perkembangan awalnya hingga mencapai tingkat 

kompleksitas dan keberagaman yang kita saksikan saat ini. 

Dalam eksposisi yang dirangkum oleh Gazzola et al. (2020), 

industri fashion disajikan sebagai entitas global yang tak hanya 

memiliki dampak ekonomi yang mengesankanvdengan nilai yang 

mencapai triliunan dolarvtetapi juga sebagai kekuatan utama 

dalam menggerakkan perekonomian global secara keseluruhan. 

Bahkan, artikel tersebut merinci bagaimana industri fashion telah 

melalui fase evolusi yang cepat dan transformasi yang luas dalam 

beberapa tahun terakhir, menandakan dinamika pasar yang sangat 

dinamis dan berkembang pesat. Dalam era yang ditandai oleh 



 

 

BAB 2 

STRATEGI PEMASARAN INDUSTRI FASHION 

 

A. ANALISIS STRATEGI PEMASARAN 

Industri fashion tidak hanya tentang produk yang dihasilkan, 

tetapi juga tentang bagaimana produk tersebut dipasarkan dan 

dijual kepada konsumen. Dalam bab ini, kita akan memperdalam 

pemahaman tentang berbagai strategi pemasaran yang digunakan 

oleh merek-merek fashion. Strategi pemasaran ini bertujuan untuk 

menciptakan citra yang menarik dan hubungan yang erat dengan 

konsumen mereka. Merek fashion secara terus-menerus berusaha 

untuk membedakan diri mereka dari pesaing, baik melalui desain 

produk yang unik, pengalaman belanja yang eksklusif, maupun 

narasi merek yang kuat.  

Dalam artikel "Consumer Attitudes Towards New Circular Models 

in the Fashion Industry" oleh Musova et al. (2021), konsumen 

diidentifikasi sebagai pendorong utama dalam proses transisi 

menuju ekonomi circular. Kesadaran mereka tentang solusi circular 

yang tinggi, terutama di kalangan generasi muda, memainkan peran 

kunci dalam mendukung adopsi model fashion circular baru melalui 



 

 

BAB 3 

REPUTASI DAN CITRA INDUSTRI FASHION 

 

A. PERILAKU KONSUMEN 

Industri fashion tidak hanya tentang produk dan pemasaran, 

tetapi juga tentang reputasi dan citra yang dibangun oleh merek-

merek di dalamnya. Dalam bab ini, kita akan menggali lebih dalam 

tentang bagaimana reputasi dan citra industri fashion dapat 

memengaruhi perilaku konsumen. Reputasi merek dan citra industri 

fashion tidak hanya mencerminkan kualitas produk, tetapi juga nilai-

nilai dan identitas merek tersebut. Konsumen cenderung memilih 

merek yang memiliki reputasi yang baik dan citra yang positif karena 

mereka mengasosiasikan merek tersebut dengan keandalan, 

keunggulan, atau nilai-nilai yang mereka percayai. Sebaliknya, 

reputasi buruk atau citra negatif dapat mengurangi kepercayaan 

konsumen dan mempengaruhi keputusan pembelian mereka.  

Dengan pemahaman yang mendalam tentang bagaimana 

reputasi dan citra dapat memengaruhi perilaku konsumen, merek-

merek fashion dapat mengembangkan strategi bisnis yang lebih 

efektif. Mereka dapat berusaha untuk memperkuat citra merek 



 

 

BAB 4 

MENGUNJUNGI TOKO FASHION 

 

A. ALASAN MENGUNJUNGI TOKO FASHION 

Dalam bab ini, kita akan menjelajahi hasil survei yang bertujuan 

untuk mengidentifikasi faktor-faktor yang mendorong orang untuk 

mengunjungi toko fashion. Survei ini dilakukan dengan tujuan untuk 

memahami preferensi dan kebutuhan konsumen dalam hal 

kenyamanan, gaya, dan pengalaman berbelanja di toko fashion. 

Melalui analisis data yang mendalam, kita akan mendapatkan 

wawasan yang lebih baik tentang tren konsumen dan bagaimana 

merek-merek fashion dapat memanfaatkan informasi ini untuk 

meningkatkan strategi pemasaran dan pengembangan produk 

mereka.  

Dengan memahami alasan-alasan yang mendorong orang untuk 

mengunjungi toko fashion, merek-merek dapat mengidentifikasi 

area-area di mana mereka dapat meningkatkan dan 

menyempurnakan pengalaman belanja bagi pelanggan mereka. 

Selain itu, data dari survei ini juga dapat memberikan masukan 

berharga untuk pengembangan produk baru yang lebih sesuai 



 

 

BAB 5 

MENDEFINISIKAN  

MASA DEPAN INDUSTRI FASHION 

 

A. INOVASI DAN TANTANGAN INDUSTRI FASHION DI ERA DIGITAL 

Dalam bab ini, kita akan membahas tentang masa depan industri 

fashion dan bagaimana sektor ini dapat terus berkembang dan 

beradaptasi dengan perubahan tren dan preferen si konsumen yang 

semakin dinamis. Dalam era digital yang terus berkembang, industri 

fashion dihadapkan pada tantangan baru seiring dengan pergeseran 

perilaku konsumen menuju belanja online dan pengaruh media 

sosial dalam membentuk tren mode. 

Namun, sekaligus dengan tantangan tersebut, terdapat peluang 

besar bagi industri fashion untuk memanfaatkan teknologi dan 

inovasi guna meningkatkan efisiensi dalam rantai pasok, 

memperluas jangkauan global, dan menciptakan pengalaman 

belanja yang lebih personal dan memuaskan bagi konsumen. 

Perkembangan dalam bidang keberlanjutan juga menjadi fokus 

utama, di mana industri fashion dihadapkan pada tuntutan untuk 

mengurangi dampak lingkungan dan sosialnya.  
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