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[ KATA PENGANTAR ]

Puji syukur kami panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena atas
rahmat dan karunia-Nya, buku berjudul "Pengantar Kewirausahaan:
Konsep dan Praktik™ ini dapat terselesaikan. Buku ini hadir sebagai wujud
komitmen kami dalam memberikan pemahaman komprehensif mengenai
kewirausahaan, baik dari sisi teoritis maupun praktis.

Di dalam buku ini, kami membahas berbagai aspek penting yang
mendasari kewirausahaan. Dimulai dari ruang lingkup kewirausahaan,
dasar-dasar kewirausahaan, hingga karakteristik yang harus dimiliki oleh
seorang wirausahawan. Kami juga mengulas tantangan bisnis yang
dihadapi dalam dunia kewirausahaan, serta bagaimana perencanaan bisnis
yang matang dapat membantu dalam menghadapi tantangan tersebut.

Strategi bisnis kewirausahaan menjadi salah satu fokus utama, di mana
kami menjelaskan bagaimana membangun keunggulan kompetitif dan
orientasi pasar yang tepat. Selain itu, insight mengenai kewirausahaan dan
inovasi berkelanjutan menjadi bagian integral dari pembahasan, termasuk
konsep green innovation yang semakin relevan di era saat ini.

Ucapan terima kasih kami sampaikan kepada semua pihak yang telah
mendukung terbitnya buku ini. Terutama kepada para rekan sejawat,
praktisi bisnis, dan akademisi yang telah memberikan masukan berharga
selama proses penulisan. Kami juga berterima kasih kepada penerbit yang
telah memberikan kepercayaan kepada kami untuk menerbitkan karya ini.

Substansi buku ini dirancang agar dapat menjadi pedoman bagi para
mahasiswa, praktisi bisnis, dan siapa saja yang berminat mendalami dunia
kewirausahaan. Kami berharap buku ini tidak hanya memberikan
pemahaman teoritis, tetapi juga dapat diaplikasikan dalam praktik nyata,
sehingga mampu melahirkan wirausahawan-wirausahawan yang tangguh
dan inovatif.

Harapan kami, dengan diterbitkannya buku ini, para pembaca dapat
memperoleh wawasan baru yang mendalam dan dapat menginspirasi
lahirnya ide-ide bisnis yang kreatif dan berkelanjutan. Semoga buku ini
bermanfaat dan dapat menjadi referensi yang berguna dalam
mengembangkan dunia kewirausahaan di Indonesia.

Juni, 2024
Penulis
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BAB 1

RUANG LINGKUP KEWIRAUSAHAAN

A. PENGERTIAN DAN RUANG LINGKUP

KEWIRAUSAHAAN

Kewirausahaan adalah sebuah proses menciptakan sesuatu agar bisa
bernilai tambah dalam ekonomi. Kewirausahaan adalah serapan dari dua
frasa, wira yang artinya laki-laki atau mandiri dan usaha yang berarti
sebuah kegiatan dengan mengerahkan tenaga dan pikiran untuk mencapai
suatu maksud. Dikutip dari Investopedia, wirausaha yakni individu yang
bisa menciptakan bisnis sendiri, menanggung sebagian besar risiko dan
juga menikmati keuntungan dari usaha yang dirintisnya. Sedangkan
pengertian kewirausahaan adalah proses mendirikan dan menjalankan
bisnis atau usaha tersebut. Wirausahawan umumnya dipandang sebagai
inovator. Inovator sendiri tak berarti harus menemukan sesuatu yang baru.
Kata wirausaha adalah berasal dari kata “wira” dan “usaha”. “Wira” berarti
pejuang, pahlawan, manusia unggul, teladan, berbudi luhur, gagah berani
dan berwatak agung. Kata “wira” juga digunakan dalam kata “perwira”.
Sedangkan “usaha” berarti “perbuatan untuk mencapai sebuah tujuan”. Jadi,
secara etimologis/harfiah, wirausaha adalah pejuang atau pahlawan yang
melakukan perbuatan untuk mencapai sebuah tujuan. Secara pengertian
umum kewirausahaan adalah suatu disiplin ilmu yang mempelajari tentang
suatu nilai-nilai kehidupan untuk mampu menghadapi tantangan zaman dan
berani mengambil resiko.

Pengertian wirausaha yang lebih luas tercantum dalam buku “The
portable MBA In Entrepreneurship”. Secara lengkap definisinya sebagai
berikut Entrepreun is the person who perceives on opportunity and creates
an organization to pursue it (Bygrave,1994). Dalam definisi ini ditekankan
bahwa seorang wirausaha adalah orang yang melihat adanya peluang
kemudian menciptakan sebuah organisasi untuk memanfaatkan peluang
tersebut. Pengertian wirausaha disini menekankan pada setiap orang yang
memulai sesuatu bisnis yang baru. Proses kewirausahaan meliputi semua
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BAB 2

DASAR-DASAR KEWIRAUSAHAAN

A. PENDAHULUAN

Beberapa permasalahan penting dalam kewirausahaan yang ada di
dunia dimana antara lain dipaparkan dibawah sebagai berikut: 1.
Ketidaksetaraan ~Kesempatan dalam  Akses Pendanaan: Banyak
wirausahawan, terutama yang berasal dari latar belakang minoritas atau
daerah yang kurang berkembang, menghadapi kesulitan dalam
mendapatkan akses ke modal awal untuk memulai bisnis mereka (Malsch
& Guieu, 2017). 2. Tantangan Regulasi dan Kebijakan: Lingkungan
peraturan yang kompleks dan berubah-ubah dapat menjadi hambatan besar
bagi para wirausahawan, terutama mereka yang beroperasi di negara-negara
dengan regulasi ketat (Sun et al., 2020). 3. Krisis Keterampilan:
Kewirausahaan sering kali memerlukan keterampilan yang beragam,
termasuk manajemen, pemasaran, dan keuangan. Tantangan utama adalah
memastikan bahwa wirausahawan memiliki keterampilan yang diperlukan
atau memiliki akses ke sumber daya yang dapat membantu
mengembangkan keterampilan tersebut (Fayolle & Gailly, 2015). 4.
Perubahan Teknologi dan Inovasi: Perkembangan teknologi yang cepat,
seperti kecerdasan buatan dan otomatisasi, dapat mengubah lanskap bisnis
dengan cepat, memaksa wirausahawan untuk beradaptasi agar tetap relevan
(Chen et al., 2018). 5. Ketersediaan Sumber Daya Alam: Bagi bisnis yang
tergantung pada sumber daya alam, seperti pertanian atau pertambangan,
tantangan besar adalah mengelola sumber daya ini secara berkelanjutan dan
bertanggung jawab dalam menghadapi perubahan lingkungan dan
permintaan pasar (Acs et al., 2017). 6. Isu Keberlanjutan: Semakin
meningkatnya kesadaran akan isu-isu lingkungan dan sosial, wirausahawan
dihadapkan pada tekanan untuk mengintegrasikan praktik bisnis yang
berkelanjutan dan bertanggung jawab ke dalam model bisnis mereka (Hall
et al., 2010). 7. Persaingan yang Intensif: Dalam lingkungan bisnis yang
semakin global, persaingan menjadi semakin sengit, baik dari pesaing
tradisional maupun dari perusahaan rintisan yang baru muncul (McGrath et
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BAB 3

KARAKTERISTIK KEWIRAUSAHAAN

A. PENDAHULUAN

Semakin maju suatu negara semakin banyak orang yang terdidik, dan
banyak pula orang menganggur, maka semakin dirasakan pentingnya dunia
wirausaha. Pembangunan akan lebih berhasil jika ditunjang oleh
wirausahawan yang dapat membuka lapangan kerja karena kemampuan
pemerintah sangat terbatas. (Buchari Alma, 2018:1)

Kewirausahaan menjadi bagian yang tidak terpisahkan dari pendidikan
Indonesia. Kewirausahaan menjadi berkontribusi menciptakan tenaga
terdidik dan pencipta lapangan pekerjaan. Lulusan perguruan tinggi bukan
menjadi jaminan langsung mendapatkan pekerjaan setelah lulus dari
perguruan tinggi. Oleh karen itu, pendidikan kewirausahaan dirancang
untuk menyiapkan mental lulusan menjadi pencipta lapangan pekerjaan
dengan pemikiran yang kreatif dan inovatif, memanfaatkan peluang sosial
media yang jangkauannya sangat luas tidak sebatas wilayah Indonesia.
Memanfaatkan jasa logistik yang mempercepat distribusi barang atau jasa
yang dijual. Munculnya sosial media yang semakin menyebar dan jasa
logistik semakin merata sangat berpeluang besar menciptakan usaha-usaha
baru yang menghasilkan profit yang tidak sedikit. (Robetmi, 2019:15)

Latar belakang mengapa perlu berwirausaha adalah agar mampu
menatap masa depan yang lebih baik. Untuk itu, perlu diciptakan iklim
yang dapat mengubah pola pikir, baik mental maupun motivasi dari orang
tua. (Kasmir, 2019:13)

Kewirausahaan menentukan pertumbuhan atau keberhasilan (laba)
usaha. Hal ini berkaitan dengan faktor kemampuan dan bakat serta ciri-ciri
kewirausahaan yang mempunyai cara berpikir, sifat inovatif dan strategik.
(Musa Hubeis, 2009:30)
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BAB 4

TANTANGAN BISNIS KEWIRAUSAHAAN

A. PENDAHULUAN
1. Pengantar Singkat Tantangan Bisnis Kewirausahaan

Dunia wirausaha penuh dengan rintangan dan hambatan. Para
wirausahawan harus menghadapi berbagai tantangan bisnis untuk mencapai
kesuksesan. Tantangan ini bisa datang dari berbagai sumber, seperti
persaingan, keuangan, pasar, dan bahkan diri sendiri.

2. Beberapa contoh umum dari tantangan bisnis kewirausahaan:

a.

Persaingan: Pasar yang kompetitif dapat menyulitkan
wirausahawan untuk membedakan produk atau layanan mereka dan
menarik pelanggan.

Keuangan: Mendapatkan pendanaan untuk memulai dan
mengembangkan  bisnis bisa menjadi tantangan  besar.
Wirausahawan juga harus mengelola keuangan mereka dengan
hati-hati untuk memastikan keuntungan.

Pasar: Memahami dan menanggapi tren pasar yang selalu berubah-
ubah bisa menjadi hal yang sulit. Wirausahawan harus dapat
mengidentifikasi peluang baru dan menyesuaikan strategi mereka
sesuai dengan kebutuhan pelanggan.

Peraturan: Mematuhi peraturan dan undang-undang yang kompleks
bisa menjadi beban bagi wirausahawan, terutama bagi usaha kecil.
Keterampilan: ~ Wirausahawan  harus  memiliki  berbagai
keterampilan untuk menjalankan bisnis mereka dengan sukses,
termasuk keterampilan manajemen, pemasaran, dan keuangan.
Sumber Daya Manusia: Menemukan dan mempertahankan
karyawan yang berkualitas bisa menjadi tantangan bagi usaha kecil.
Motivasi: Tetap termotivasi dan fokus pada tujuan bisa menjadi hal
yang sulit ketika menghadapi rintangan dan kemunduran.
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BAB 5

PERENCANAAN BISNIS

A. PENDAHULUAN

Berbicara tentang sebuah usaha atau bisnis yang akan dijalankan itu
berarti berbicara bagaimana strategi yang perlu dibuat oleh seorang
pengusaha. Hal pertama yang wajib dilakukan oleh seorang pengusaha
dalam membangun sebuah usaha adalah membuat perencanaan bisnis yang
baik dan benar. Karena perencanaan bisnis yang dibuat oleh pengusaha
adalah merupakan salah satu strategi untuk mencapai target yang
diinginkan. Kemampuan sesorang dalam membuat perencanaan bisnis yang
baik dan benar, akan bisa menjadi tolak ukur bagaimana seseorang bisa
siap atau tidak dalam menghadapi persaingan didunia bisnis. Selain itu, hal
lain yang perlu dipersiapkan oleh seorang pengusaha adalah keberanian
dalam menghadapi resiko maupun tantangan-tantangan luar terhadap bisnis
yang akan dijalankan. Namun terkadang ada juga yang gagal dalam
menjalankan bisnis. Hal ini disebabkan juga oleh lemahnya pemahaman
seseorang mengenai perencanaan bisnis yang baik dan benar, dan juga
lemah dalam membaca peluang maupun ancaman luar. Dalam menjalankan
bisnis bukan saja mencari keuntungan yang sebesar-besarnya namun
membutuhkan kemampuan dan kecerdasan yang tinggi untuk menganalisa
situasi tersebut. Oleh karena itu, bagi sesorang yang akan membuka usaha
atau bisnis maka perlu membuat perencanaan bisnis yang baik sehingga
usaha yang dijalankan dapat memberikan keuntungan dan juga dapat
bertahan ketika muncul adanya pesaing-pesaing lain.

B. PENGERTIAN PERENCANAAN BISNIS

Perencanaan bisnis menurut Fahmi, (2014) menyatakan bahwa
business plan adalah suatu rangka kerja yang menjelaskan setiap bagian
bisnis yang akan dikerjakan semenjak dari awal hingga akhir. Serta dengan
memasukan berbagai kejadian-kejadian yang harus diantisipasi jika ada
hal-hal yang tidak diinginkan terjadi. Sehingga sebuah business plan dibuat
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BAB 6

STRATEGI BISNIS KEWIRAUSAHAAN

A. PENDAHULUAN

Dalam menjalankan usaha menyusun strategi bisnis merupakan
langkah awal yang dilakukan oleh pengusaha agar usahanya dapat berjalan
dengan baik. Langkah menyusun strategi bisnis ini merupakan hal yang
sangat penting bagi keberhasilan usaha. Menyusun strategi bisnis
merupakan kunci sukses dari sebuah usaha. Menyusun strategi bisnis juga
penentu keberlangsungan usaha yang dijalankan.Keberhasilan dan
keberlangsungan sebuah usaha sangat bergantung pada strategi bisnis yang
dipilih oleh seorang wirausaha. Usaha yang dijalankan dapat berlanjut dan
berhasil bergantung pada strategi bisnis yang dipilih. Dengan demikian
seorang wirausahawan dituntut untuk memilih strategi bisnis. Hal inilah
yang membuat strategi bisnis menjadi kunci dari perjalanan usaha.

Adanya banyak usaha yang berjalan di lingkungan masyarakat
menimbulkan persaingan usaha diantara usaha-usaha tersebut. Persaingan
usaha tersebut tentu saja menjadi tantangan dalam jalannya usaha. Seorang
wirausahawan harus berpikir keras dalam menghadapi persaingan usaha
tersebut. Hal ini dilakukan agar usahanya tetap eksis. Eksistensi usaha
adalah impian bagi wirausahawan. Dengan begitu wirausahawan harus
mampu menghadapi persaingan usaha terjadi di lingkungan eksternal
usahanya dan kemudian disesuaikan dengan kondisi lingkungan internal
usaha. Dengan kata lain seorang wirausahawan harus peka terhadap
lingkungan eksternal dan internal usahanya. Kepekaan terhadap lingkungan
eksternal dan internal dengan memahami apa yang menjadi peluang dan
ancaman di lingkungan eksernal dan menyesuaikan dengan kekuatan dan
kelemahan yang ada di dalam lingkungan internal usahanya.

Satu hal yang pasti di dalam bisnis adalah perubahan lingkungan. Satu-
satunya yang tidak berubah adalah perubahan itu sendiri. Perubahan bisnis
adalah satu-satunya yang tidak berubah didunia bisnis. Perubahan bisnis ini
bersifat terus menerus terjadi secara berulang (repetitive), linear,
incremental (positif atau negatif) dan tak menentu (uncertain). Selain itu
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BAB 7

KEUNGGULAN KOMPETITIF
KEWIRAUSAHAAN

A. PENDAHULUAN

Wirausahawan merupakan seseorang yang menemukan ide bisnis baru
dengan cara mengidentifikasi berbagai macam peluang prnting dan
menggabungkan sumber daya yang diperlukan untuk mengapitalisasikan
sumber daya-sumber daya tersebut dengan mengambil risiko serta
ketidakpastian demi mendapatkan keuntungan dan pertumbuhan.
Wirausahawan memiliki ciri yaitu bertanggung jawa, meyakini kemampuan
menjadi sukses, suka akan risiko yang menengah, memiliki keinginan
untuk mendapatkan segera umpan balik, energy tingkat tinggi, berorientasi
ke masa depan, memiliki keterampilan mengorganisasi usaha, menilai lebih
tinggi prestasi atau pencapaian daripada uang, memiliki komitmen yang
tinggi, toleransi terhadap ambiguitas hingga fleksibel dan ulet dalam
menjalankan usahanya.

Manfaat dari kewirausahaan, wirausahawan mendirikan dan mengelola
perusahaan kecil untuk dapat mengendalikan kehidupan, membuat dunia
menjadi berbeda, memperoleh kepuasan sendiri, meraih laba yang tidak
terbatas, berperan salam masyarakat dan melakukan hal-hal yang mereka
sukai. Kemudian wirausahwan yang berpikir sukses memiliki sikap bahwa
kegagalan hanyalah batu loncatan yang ada di sepanjang jalan menuju
sukses, dan mereka memiliki keinginan untuk tidak akan lumpuh oleh rasa
yang menakuti akan kehilangan. Wirausahawan dapat menggunakan
beberapa taktik umum untuk menghindari kegagalan (Petricia, 2019).

Sangat disayangkan memang tidak semua wirausahawan sadar akan
tantangan di era globalisasi yang akan dihadapi tentunya akan semakin
berat. Persaingan bukan hanya lagi antar pedagang dalam cakupan local
maupun nasional melainkan sudah antar Negara. Jika seorang wirausaha
memiliki persiapan yang kurang matang maka akan membuat bisnis
mereka menjadi gulung tikar. Seorang wirausahawan tentunya tidak ingin
bisnis mereka menjadi gulung tikar, maka dari itu seorang wirausahawan
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BAB 8

ORIENTASI PASAR KEWIRAUSAHAAN

A. PENDAHULUAN

Ketika seorang wirausahawan memulai bisnis baru, disini akan terdapat
risiko. Risiko adalah peluang kehilangan sesuatu. Seorang wirausahawan
melakukan investasi uang, waktu, dan energi dengan harapan menerima
imbalan atau manfaat yang lebih besar. Pepatah "Tidak ada yang
diusahakan, tidak ada yang didapat" berkaitan dengan konsep ini. Karena
karyawan bekerja untuk orang lain dan pengusaha bekerja untuk diri
mereka sendiri, pengusaha memiliki risiko yang lebih besar daripada
karyawan(Mariotti & Towle, 2009). Karyawan mungkin berisiko
kehilangan pekerjaan jika mereka tidak melakukan pekerjaan mereka
dengan baik, tetapi mereka dibayar untuk pekerjaan mereka.

Pengusaha berisiko tidak dapat membayar karyawan mereka atau diri
mereka sendiri jika bisnis sedang "lesu.” Imbalan yang didapat karyawan
dan pengusaha dari pekerjaan mereka juga bisa berbeda. Imbalan dapat
berupa uang, tetapi juga dapat berupa kepuasan pribadi atau kebebasan.
Sebagai pemilik bisnis, pengusaha memegang kendali atas uang yang
dihasilkan oleh bisnisnya. Mereka juga memiliki keputusan akhir dalam
semua keputusan bisnis. Akibatnya, pengusaha pada akhirnya bertanggung
jawab atas keberhasilan atau kegagalan bisnis mereka.

Orientasi pasar adalah pendekatan bisnis yang memprioritaskan
identifikasi kebutuhan dan keinginan konsumen serta menciptakan produk
dan layanan yang memuaskan mereka. Perusahaan yang memiliki orientasi
pasar mempertimbangkan opini dan kebutuhan target pasar mereka sebagai
komponen penting dalam penelitian dan untuk produk baru.

Terlihat sekilas ini merupakan hal yang cukup jelas, tetapi para
pendukung orientasi pasar berpendapat bahwa pendekatan konvensional
untuk pengembangan produk adalah sebaliknya. Artinya, strategi
pemasaran berfokus pada penetapan nilai jual utama untuk
mempromosikan produk yang sudah ada daripada merancang produk yang
memiliki kualitas yang diinginkan konsumen.
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BAB 9

ENTERPRENEURSHIP INSIGHT

A. PENDAHULUAN

Sebagian besar orang Indonesia bermimpi untuk memulai bisnis
mereka sendiri, tetapi bagaimana jika ambisi untuk memulai bisnis, tetapi
tidak tahu jenis bisnis apa yang harus dijalankan? Tentu seorang calon
wirausaha (enterpreneur) membutuhkan ide bisnis yang menguntungkan
dan tepat untuk dijalankan. Bab ini akan membahas tentang wawasan
kewirausahaan (Entrepreneur insight) yang harus dimiliki oleh seorang
wirausaha untuk mewujudkan bisnis yang sukses.

Wawasan wirausaha sangat penting terutama untuk mengidentifikasi
peluang karena wirausahawan memiliki cara pandang yang tajam untuk
melihat kesenjangan di pasar dan kebutuhan pelanggan yang belum
terpenuhi. Wawasan mereka dapat menghasilkan produk, layanan, dan
model bisnis inovatif yang memanfaatkan berbagai peluang. Dengan itu
wirausahawan akan lebih mudah membuat keputusan yang tepat, karena
dunia bisnis penuh dengan ketidakpastian. Wirausahawan mengandalkan
wawasan mereka, yang diperoleh melalui pengalaman, riset pasar, dan
intuisi, untuk mengambil risiko yang diperhitungkan dan mengarahkan
tantangan.

Selain itu seorang wirausahawan harus mampu membangun visi yang
kuat, karena bisnis yang sukses membutuhkan visi yang jelas untuk masa
depan. Wirausahawan menggunakan wawasan mereka untuk menentukan
tujuan, nilai, dan sasaran perusahaan, serta menginspirasi orang lain untuk
percaya pada visi mereka. Oleh karena itu, penting untuk selalu beradaptasi
dengan perubahan, hal ini disebabkan karena pasar terus berkembang.
Wirausahawan dengan wawasan yang kuat dapat mengantisipasi dan
beradaptasi dengan perubahan tren, preferensi pelanggan, dan kemajuan
teknologi. Akhirnya, seorang wirausahawan harus dapat membangun
budaya perusahaan yang kuat, harus dapat menentukan arah budaya
perusahaan. Wawasan dan nilai-nilai mereka membentuk cara karyawan
berinteraksi, mendekati masalah, dan berjuang untuk sukses. Oleh karena

152 | Pengantar Kewirausahaan Konsep dan Praktik



DAFTAR PUSTAKA

A, Iskandar., H, Fayadi., TM, Kesuma. (2022). Peta Jalan Pengembangan
Ekonomi Kreatif Dalam Meningkatkan Promosi Dan Pemasaran
Destinasi Wisata Kota Sabang. Konvergensi: jurnal ilmiah ilmu
komunikasi 3 1. PP: 190-199.
DOI: https://doi.org/10.51353/kvg.v3i1.609.

Diehl, V. Gregory V. (2022). Everyone is an Entrepreneur. US Buffalo,
WY identity publications.

Gillin, L.M. and Hazelton, L.M. (2021), "Bringing an entrepreneurial
mindset to health-care: a new tool for better outcomes”, Journal of
Business  Strategy,  Vol. 42 No. 4, pp. 278-
287. https://doi.org/10.1108/JBS-03-2020-0049

H, Halim., TM, Kesuma., MR, Siregar., et all. (2023). Integrated Strategies
to Enhance Entrepreneurial Intention During and After University:
Islamic Entrepreneurship Perspective. Jurnal Ekonomi dan Bishis
Digital, 3 (01). Pp: 221-230.
DOI: https://doi.org/10.55927/ministal.v3i1.7901

Lavingia, Sahil. (2021). The minimalist entrepreneur: how great founders
do more with less. New York : Portfolio/Penguin.

M, Adam., TM, Kesuma., MR, Siregar. (2023). Retensi Konsumen UMKM
dengan Memanfaatkan Social Media Marketing. Banda Aceh: Syiah
Kuala University Press.

Muhammad, M.Z., Muhamad, F.H., Muhamad, M., lbrahim, W.M.Y.W.,
Kesuma, T.M. (2021). Why Kelantan Entrepreneurs Prefer Takaful
Over Conventional Insurance?. In: Alareeni, B., Hamdan, A.,
Elgedawy, 1. (eds) The Importance of New Technologies and
Entrepreneurship in Business Development: In The Context of
Economic Diversity in Developing Countries. ICBT 2020. Lecture
Notes in Networks and Systems, vol 194. Springer, Cham.
https://doi.org/10.1007/978-3-030-69221-6_86

MY, Yusuf., J, Jalilah., TM. Kesuma. (2022). Shariah Marketing Strategy
of Micro, Small, and Medium Enterprises Products in Aceh: A Case
of Minyeuk Pret. Jurnal Ilmiah Peuradeun (10) 2. PP: 433-448.
DOI: https://doi.org/10.26811/peuradeun.v10i2.653.

170 | Pengantar Kewirausahaan Konsep dan Praktik


https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=8035027362587222872&btnI=1&hl=id&authuser=1
https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=8035027362587222872&btnI=1&hl=id&authuser=1
https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=8035027362587222872&btnI=1&hl=id&authuser=1
https://doi.org/10.51353/kvg.v3i1.609
http://www.identitypublications.com/
https://www.emerald.com/insight/search?q=Laurence%20Murray%20Gillin
https://www.emerald.com/insight/search?q=Lois%20Marjorie%20Hazelton
https://www.emerald.com/insight/publication/issn/0275-6668
https://www.emerald.com/insight/publication/issn/0275-6668
https://doi.org/10.1108/JBS-03-2020-0049
https://journal.formosapublisher.org/index.php/ministal/article/view/7901
https://journal.formosapublisher.org/index.php/ministal/article/view/7901
https://journal.formosapublisher.org/index.php/ministal/article/view/7901
https://doi.org/10.55927/ministal.v3i1.7901
https://books.google.com/books?hl=en&lr=&id=pEXsEAAAQBAJ&oi=fnd&pg=PP1&dq=info:VsSBG9dLuZwJ:scholar.google.com&ots=qSM2KzSNHs&sig=CYRYUaqdY3AJqCImgeAlL9d2v4c
https://books.google.com/books?hl=en&lr=&id=pEXsEAAAQBAJ&oi=fnd&pg=PP1&dq=info:VsSBG9dLuZwJ:scholar.google.com&ots=qSM2KzSNHs&sig=CYRYUaqdY3AJqCImgeAlL9d2v4c
https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=11189469098347652591&btnI=1&hl=id&authuser=1
https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=11189469098347652591&btnI=1&hl=id&authuser=1
https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=11189469098347652591&btnI=1&hl=id&authuser=1
https://doi.org/10.26811/peuradeun.v10i2.653

Kotler, Philip., Kartajaya, H., Den Huan, H., Mussry, J. (2023).
Entrepreneurial marketing: beyond professionalism to creativity,
leadership, and sustainability. New Jersey, US: John Wiley & Sons.

RF, Raniya., PH, Lubis., TM, Kesuma. (2023). the Influence of Social
Media Marketing and Store Atmosphere on Purchase Decision
Mediated By Consumer Trust in Millennial Coffee Shops in Banda
Aceh. International Journal of Business Management and Economic
Review, 6 Q). PP. 2581-4664.
http://doi.org/10.35409/IJBMER.2023.3466.

S, Utami,, TM. Kesuma., MR, Siregar., H, Halim. (2023). The Strategic
Planning Formulation in Creative Industry Products Positioning in
Sabang, Aceh. Proceeding International Business And Economics
Conference (IBEC) (2), e-ISSN: 2985-6892. PP: 1-12.

TM, Kesuma,. M, Yunus., MR, Siregar., A. Muzammil. (2021). Quality
and image: The role of satisfaction and trust as intervening variables
on loyalty of customer’s internet service providers. Jurnal
Manajemen dan Pemasaran Jasa (14) 02. PP. 282-299.
DOI: https://doi.org/10.25105/jmpj.v14i2.9358.

Turner, Richard. (2023). The Essential Enterpreneur: What it Takes to Start,
Scale and Sell a Successful Business. Australia: John Wiley & Sons.

Ville, de. Susie. (2022). Buoyant: The Entrepreneur’s Guide to Becoming
Wildly Successful, Creative, and Free. Canada: Friensens.

Enterpreneurship Insight | 171


https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=7230817851648230719&btnI=1&hl=id&authuser=1
https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=7230817851648230719&btnI=1&hl=id&authuser=1
https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=7230817851648230719&btnI=1&hl=id&authuser=1
https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=7230817851648230719&btnI=1&hl=id&authuser=1
http://doi.org/10.35409/IJBMER.2023.3466
https://conference.eka-prasetya.ac.id/index.php/IBEC/article/view/66
https://conference.eka-prasetya.ac.id/index.php/IBEC/article/view/66
https://conference.eka-prasetya.ac.id/index.php/IBEC/article/view/66
https://scholar.google.co.id/scholar?oi=bibs&cluster=16004338572127812563&btnI=1&hl=id&authuser=1
https://scholar.google.co.id/scholar?oi=bibs&cluster=16004338572127812563&btnI=1&hl=id&authuser=1
https://scholar.google.co.id/scholar?oi=bibs&cluster=16004338572127812563&btnI=1&hl=id&authuser=1
https://doi.org/10.25105/jmpj.v14i2.9358

PENGANTAR KEWIRAUSAHAAN
KONSEP DAN PRAKTIK

BAB 10: INOVASI KEWIRAUSAHAAN
BERKELANJUTAN

M. Ridha Siregar, S.E., M.M.

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Syiah Kuala



BAB 10

INOVASI KEWIRAUSAHAAN
BERKELANJUTAN

A. PENDAHULUAN

Inovasi kewirausahaan berkelanjutan telah menjadi fokus utama dalam
mengembangkan ide, produk, layanan, dan proses bisnis yang tidak hanya
menghasilkan  keuntungan finansial, tetapi juga memperhitungkan
dampaknya terhadap lingkungan dan masyarakat. Konsep ini menekankan
pentingnya menciptakan nilai jangka panjang yang berkelanjutan bagi
pertumbuhan ekonomi, lingkungan, dan kesejahteraan sosial. Dalam
konteks ini, inovasi kewirausahaan berkelanjutan tidak hanya menjadi
pendukung pertumbuhan ekonomi, tetapi juga membawa implikasi positif
bagi pelestarian lingkungan dan kesejahteraan sosial secara menyeluruh.

Peningkatan kesadaran akan dampak negatif perubahan iklim,
penurunan ketersediaan sumber daya alam, dan tantangan sosial yang
kompleks mendorong masyarakat dan bisnis untuk beralih menuju
pendekatan yang lebih berkelanjutan dalam berinovasi. Inovasi
kewirausahaan berkelanjutan menghadirkan solusi untuk memenuhi
kebutuhan saat ini tanpa membahayakan kemampuan generasi mendatang
untuk memenuhi kebutuhan mereka. Di tengah tekanan global yang
semakin meningkat terhadap lingkungan dan sosial, konsep ini muncul
sebagai cara yang sangat penting untuk mengintegrasikan prinsip-prinsip
keberlanjutan dalam kegiatan bisnis dan perkembangan ekonomi.

Pada prinsip nya Inovasi kewirausahaan berkelanjutan merupakan
konsep yang merujuk pada pengembangan ide, produk, layanan, atau
proses bisnis yang tidak hanya menguntungkan secara finansial, tetapi juga
memperhitungkan dampaknya terhadap lingkungan dan masyarakat secara
keseluruhan. Inovasi semacam ini berusaha untuk menciptakan nilai jangka
panjang yang berkelanjutan, bukan hanya keuntungan ekonomi singkat.
Inovasi kewirausahaan berkelanjutan memainkan peran penting dalam
memajukan masyarakat menuju masa depan yang lebih berkelanjutan, di
mana pertumbuhan ekonomi tidak lagi diukur hanya dari sudut pandang
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BAB 11

GREEN INNOVATION
PADA KEWIRAUSAHAAN

Maybe we need to re-engage our smart, energetic youth around the
world to be farmers and find fresh, green technologies that will feed the
world more fresh greens- Ellen Gustafson

A. PENGANTAR GREEN INNOVATION

Inovasi memainkan peran utama dalam degradasi lingkungan melalui
kontribusinya terhadap peningkatan pertumbuhan ekonomi dan konsumsi
(Porter & Van Der Linde, 1995). Inovasi hijau merupakan tonggak penting
dalam pengembangan kewirausahaan modern, mengingat kompleksitas
tantangan lingkungan dan sosial. Menanggapi tuntutan tanggung jawab
sosial dan lingkungan, perusahaan semakin banyak memasukkan prinsip-
prinsip keberlanjutan ke dalam inti bisnis. Pencemaran lingkungan sudah
menjadi kekhawatiran bagi manusia stabilitas di masa depan karena
pertumbuhan kerusakan lingkungan dan terjadinya pemanasan global
(Chen, 2008). Tantangan saat ini adalah bagaimana cara yang dapat
dilakukan para pebisnis agar bisa mencapai kehidupan yang berkelanjutan
secara ekologis. Perusahaan didorong untuk mampu mengidentifikasi
kegiatan- kegiatan untuk menciptakan nilai ekonomi namun juga harus
lebih ramah lingkungan sebagai pertimbangan peningkatan praktik bisnis
ramah lingkungan (Chen, 2013). Banyak perusahaan mempertimbangkan
inovasi hijau sebagai pendekatan kritis untuk mengurangi dampak negatif
terhadap Lingkungan (Albort-Morant et al., 2018). Penelitian dari
(Setyawati et al., 2014), inovasi hijau fokus pada peran inovasi dalam
memberikan solusi untuk berbagai isu lingkungan, yaitu (1) produk Hijau,
dengan mengurangi dampak lingkungan selama siklus hidup dan dengan
lingkup yang lebih besar untuk diperbarui; (2) Proses yang lebih efisien,
untuk meminimalkan, mengobati dan menggunakan kembali limbah.
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