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PRAKATA

Selamat datang dalam lembaran konsep dan wawasan yang memikat
mengenai dunia Ekonomi Bisnis. Buku ini disajikan sebagai panduan
menyeluruh yang mencakup beragam aspek yang menjadi tulang
punggung keberhasilan dalam dunia bisnis. Dari konsep dasar hingga
aspek etika, dari strategi pemasaran hingga keputusan keuangan yang
cerdas, setiap halaman membawa Anda untuk merenung, memahami, dan
menguasai keterampilan yang dibutuhkan dalam mengelola bisnis secara
efektif.

Ucapan terima kasih kami sampaikan kepada semua pihak yang telah
turut serta dalam pembentukan karya ini. Kepada para pengajar, praktisi
bisnis, dan individu lainnya yang dengan sukarela berbagi pengalaman dan
pengetahuan, Anda adalah pilar yang membangun kekayaan informasi
dalam buku ini.

Substansi buku ini mencakup sejumlah topik kunci yang memandu
pembaca melalui perjalanan mendalam konsep dan praktik bisnis. Mulai
dari memahami konsep dan fungsi bisnis, hingga mengeksplorasi etika
bisnis yang mendasari keputusan-keputusan strategis. Penelusuran
melalui bentuk-bentuk perusahaan, proses produksi, dan produktivitas
memberikan wawasan mendalam tentang bagaimana organisasi dapat
tumbuh dan berkembang.

Kemudian, buku ini juga membahas konsep dan fungsi pemasaran,
sebuah elemen kunci yang menjadi tulang punggung kesuksesan bisnis.
Sementara itu, pembahasan mengenai keuangan dan perbankan
membawa kita ke ranah keputusan keuangan yang bijak, termasuk
hubungan yang erat antara perusahaan dengan lembaga keuangan.

Akuntansi dan anggaran perusahaan menjadi fokus selanjutnya,
mengajak pembaca untuk memahami dan mengelola informasi keuangan
dengan cermat. Dengan penekanan pada akuntabilitas dan transparansi,
buku ini memberikan fondasi yang kokoh untuk pembaca dalam
merencanakan, mengelola, dan memahami kesehatan finansial suatu
perusahaan.



Dengan diterbitkannya buku ini, kami berharap dapat memberikan
kontribusi positif bagi pembaca dalam memahami dan menguasai konsep-
konsep kunci dalam dunia ekonomi bisnis. Semoga buku ini tidak hanya
menjadi sumber referensi, tetapi juga menjadi teman setia bagi mereka
yang berkecimpung dalam dunia bisnis.

Selamat menikmati perjalanan konseptual ini, dan semoga buku ini
dapat memberikan inspirasi serta pemahaman yang mendalam tentang
dinamika ekonomi bisnis.

Penulis
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BAB

KONSEP DAN FUNGSI BISNIS

1. Tujuan Instruksional Umum (TIU)
Agar mahasiswa dapat memahami konsep dan fungsi dari pada
ekonomi bisnis.

2. Tujuan Instruksional Khusus (TIK)
a. Mampu menjelaskan konsep bisnis.

Mampu menjelaskan fungsi bisnis.

Mampu menjelaskan elemen dan syarat bisnis.

Mampu menjelaskan karakteristik sistem bisnis.

Mampu menjelaskan jenis kegiatan bisnis.

m oo o

A. KONSEP BISNIS

Hampir setiap kegiatan manusia merupakan bagian dari sistem bisnis.
Ini berarti setiap kegiatan yang dilakukan manusia merupakan perwujudan
dari aktivitas bisnis. Seorang Seorang Cook memproses makanan di
restoran, Seorang Waiters mencampur minuman di restoran untuk dijual,
petani yang mengolah sawah, perusahaan penggilingan padi, toko penjual
beras, semua merupakan aktivitas bisnis. Dibidang jasa, dokter melakukan
perawatan kesehatan, polisi menjaga keamanan, PLN melayani
penerangan, Perguruan Tinggi mendidik mahasiswa, dan perusahaan
pengerah tenaga kerja (PJTKI) yang menyalurkan tenaga kerja juga
merupakan perwujudan aktivitas bisnis.
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ETIKA BISNIS

1. Tujuan Instruksional Umum (TIU)
Dapat memahami tentang etika bisnis.
2. Tujuan Instruksional Khusus (TIK)
a. Dapat menjelaskan tentang etika bisnis.
b. Dapat mengetahui masalah pro dan kontra etika bisnis.
c. Dapat menjelaskan prinsip etika bisnis.

Alternatif-alternatif yang bisa dilakukan oleh perusahaan jika
menghadapi perubahan lingkungan bisnis adalah: 1) mengembangkan
produk yang sudah ada (kemasan, manfaat, bentuk pelayanan), 2)
menciptakan produk yang betul-betul baru (new product creation).

A. ETIKA BISNIS

Etika bisnis (business ethic) dapat diartikan sebagai pengetahuan
tentang tata cara ideal pengaturan dan pengelolaan bisnis yang
memperhatikan norma dan moralitas yang berlaku secara universal dan
secara ekonomi/social, dan penerapan norma dan moralitas ini
menunjang maksud dan tujuan kegiatan bisnis (Muslich, 1998:4).

Meningkatkan persaingan antara kelompok bisnis menjadikan masing-
masing pelaku bisnis meningkatkan daya saingnya melalui peningkatan
keunggulan bersaing (competitive advantage) agar tetap bertahan (survive)
dan meningkatkan kinerja perusahaan (performance corporate) secara
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BENTUK-BENTUK PERUSAHAAN

1. Tujuan Instruksional Umum (TIU)
Dapat memahami tentang bentuk-bentuk perusahaan.
2. Tujuan Instruksional Khusus (TIK)
a. Dapat menyebutkan bentuk-bentuk perusahaan.
b. Dapat menjelaskan bentuk-bentuk perusahaan.
c. Dapat menjelaskan bentuk-bentuk perusahaan yang lain.

Dalam pemilikan perusahaan dapatlah dipilih salah satu dari bentuk-
bentuk perusahaan yang sesuai dengan kegiatan-kegiatan yang
dilaksanakan oleh perusahaan yang bersangkutan. Pemilihan bentuk
perusahaan harus diputuskan pada saat permulaan dalam melakukan
kegiatan perusahaan. Berhasil tidaknya usaha-usaha yang akan dijalankan
tergantung pada keputusan tersebut.

Ada beberapa factor yang perlu diperhatikan dalam memilih bentuk
perusahaan yang akan didirikan antara lain:

a. Jumlah modal yang dimiliki maupun yang diperlukan untuk memulai
usaha.

Kemungkinan penambahan modal yang diperlukan.

Metode dan luasnya pengawasan terhadap perusahaan

Rencana pembagian laba

Rencana penentuan tanggungjawab

Besar kecilnya resiko yang harus dihadapi

s o oo o
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PRODUKSI DAN PRODUKTIVITAS

1. Tujuan Instruksional Umum (TIU)
Dapat memahami tentang produksi.
2. Tujuan Instruksional Khusus (TIK)
a. Dapat menjelaskan tentang produksi.
Dapat menjelaskan sistem produksi manufaktur.
Dapat menjelaskan bentuk-bentuk kegiatan produksi.
Dapat menjelaskan cara menentukan lokasi perusahaan.
Dapat menjelaskan cara menentukan layout fasilitas produksi.

m oo o

A. PRODUKSI

Kata produksi sering digunakan dalam istilah membuat sesuatu. Dalam
istilah yang lebih luas dan lebih fundamental, produksi dapat diartikan
sebagai berikut:

Produksi adalah pengubahan bahan-bahan dari sumber-sumber
menjadi hasil yang diinginkan oleh konsumen baik berupa barang atau
jasa.

Dalam artian tersebut, produksi merupakan konsep yang lebih luas
daripada pengolahan (manufaktur) karena pengolahan ini hanyalah
sebagai bentuk khusus, dari produksi. Jadi dengan cara ini pedagang besar,
pengecer, dan lembaga-lembaga vyang menyediakan jasa juga
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KONSEP DAN FUNGSI PEMASARAN

1. Tujuan Instruksional Umum (TIU)
Dapat memahami tentang konsep dan fungsi pemasaran.
2. Tujuan Instruksional Khusus (TIK)
a. Dapat menjelaskan tentang konsep pemasaran.
b. Dapat menyebutkan dan menjelaskan fungsi pemasaran.
c. Dapat menjelaskan metode penetapan harga.

Pemasaran dan produksi merupakan fungsi pokok bagi perusahaan.
Semua perusahaan berusaha memproduksi dan memasarkan produk atau
jasa untuk memenuhi kebutuhan konsumen. Jadi pemasaran merupakan
keseluruhan dari pengertian tentang:

e Penjualan
e Perdagangan
e Distribusi

Menurut "Williem J. Stanton" Pemasaran adalah system keseluruhan
dari kegiatan usaha yang ditujukan untuk merencanakan, menentukan
harga, mempromosikan dan mendistribusikan barang dan jasa yang dapat
memuaskan kebutuhan kepada pembeli yang ada maupun pembeli
potensial.
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KONSEP DAN FUNGSI KEUANGAN

1. Tujuan Instruksional Umum (TIU)
Dapat memahami konsep dan fungsi keuangan
2. Tujuan Instruksional Khusus (UK)
a. Dapat menjelaskan tentang peran dan fungsi manajemen
keuangan
Dapat menjelaskan kebijakan modal kena dan kas
Dapat mengetahui tentang manajemen kas
d. Dapat mengevaluasi kinerja keuangan.

o T

A. PENDAHULUAN

Pada dasarnya tujuan utama dari manajemen keuangan adalah
memaksimalkan nilai perusahaan. Pemahaman tentang memaksimumkan
nilai harus dibedakan dengan istilah memaksimumkan Ilaba.
Memaksimumkan nilai dapat berarti mempertimbangkan pengaruh waktu
terhadap nilai uang. Ini berarti dana yang diterima pada tahun ini bernilai
lebih tinggi daripada dana yang diterima sepuluh tahun yang akan datang.
Dalam memaksimumkan nilai juga dipertimbangkan berbagai resiko
terhadap arus pendapatan perusahaan. Dengan demikian, maksimalisasi
nilai lebih luas dan lebih umum daripada maksimalisasi laba.

Proses perencanaan dan pengendalian keuangan sangat berkaitan
dengan perencanaan strategis. Proses perencanaan keuangan diawali
dengan pernyataan perusahaan tentang misi, sasaran atau tujuan. Dalam
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KEUANGAN DAN PERBANKAN

1. Tujuan Instruksional Umum (TIU)
Dapat memahami tentang keuangan dan perbankan.
2. Tujuan Instruksional Khusus (TIK)
a. Dapat mengetahui dan menjelaskan tentang bank.
b. Dapat menjelaskan lembaga keuangan nonbank lainnya.
c. Dapat menjelaskan tentang uang

Lembaga keuangan diartikan sebagai perantara pihak-pihak yang
mempunyai kelebihan dana (surplus of fund) dengan pihak-pihak yang
kekurangan dan memerlukan dana (lack of fund). Menurut Undang-
Undang Perbankan No. 14 tahun 1967, pasal 1 ayat b, yang dimaksud
dengan Lembaga Keuangan adalah semua badan yang melalui kegiatan-
kegiatan di bidang keuangan menarik uang dari dan menyalurkan ke
masyarakat.

Bentuk daripada Lembaga Keuangan ini pada garis besarnya dapat
dibedakan menjadi 2, yaitu:

A. BANK

Dalam kehidupan sehari-hari hampir setiap orang tahu apa yang
dimaksud dengan Bank. Berbagai penulis buku perbankan tidak selalu
sama dalam memberikan arti atau definisi Bank. Hal ini disamping karena
perbedaan situasi dan kondisi suatu Negara juga karena Bank merupakan
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HUBUNGAN PERUSAHAAN
DENGAN BANK

1. Tujuan Instruksional Umum (TIU)
Dapat memahami tentang hubungan perusahaan dengan bank.
2. Tujuan Instruksional Khusus (TIK)
a. Dapat menjelaskan tentang peranan dari pada bank
b. Dapat menjelaskan hubungan bank dengan perusahaan lainnya
sebagai nasabah.
c. Dapat menjelaskan tentang transaksi bank yang dilakukan
perusahaan.

A. PENDAHULUAN

Negara yang sedang berkembang seperti Indonesia memerlukan
keadaan ekonomi yang stabil yang akan membantu dan memperlancar
usaha pemerintah dalam mengadakan perhitungan perencanaan
pembangunan. Kondisi ekonomi yang stabil memudahkan menyusun
rencana pembangunan. Dengan kondisi perekonomian yang stabil ini
diharapkan agar perhitungan-perhitungan dalam perencanaan tidak akan
mengalami banyak penyimpangan dalam pelaksanaannya.
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AKUNTANSI DAN
ANGGARAN PERUSAHAAN

1. Tujuan Instruksional Umum (TIU)
Dapat memahami tentang akuntansi dan anggaran perusahaan.
2. Tujuan Instruksional Khusus (TIK)
a. Dapat mengetahui tentang pengertian dan kegunaan akuntansi.
b. Dapat menjelaskan tentang proses akuntansi.
c. Dapat mengetahui tentang laporan keuangan.
d. Dapat mengetahui tentang anggaran perusahaan.

A. PENGERTIAN AKUNTANSI

Pada saat ini sudah banyak perusahaan yang menggunakan catatan-
catatan tentang penghasilan dan biaya yang disebut sebagai catatan
akuntansi. Pada umumnya semua transaksi bisnis selalu diukur dalam
satuan moneter (rupiah), oleh karena itu banyak data akuntansi yang
diwujudkan dalam bentuk satuan moneter. Jadi dengan demikian
Akuntansi adalah pencatatan, penggolongan dan peringkasan transaksi
bisnis, serta pengintepretasian informasi yang telah disusun.

Dalam hal ini, akuntansi bertanggung jawab atas tugas-tugas tersebut.
la mengelola semua informasi keuangan yang berkaitan dengan status dan
operasional perusahaan serta membantu dalam pengambilan keputusan.
Jadi dapat dikatakan bahwa akuntansi itu berbeda dengan tata buku yang
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Dalam Ekonomi Bisnis pembaca diajak untuk menjelajahi
lanskap yang kompleks dan dinamis dari dunia bisnis. Buku ini
tidak hanya menguraikan konsep dasar dan fungsi bisnis, tetapi
juga mengajak pembaca mengeksplorasi inti moral dalam etika
bisnis yang membentuk fondasi keputusan strategis. Dari
bentuk-bentuk perusahaan hingga proses produksi, penulis
membuka jendela menuju pemahaman mendalam tentang
bagaimana organisasi dapat meraih keberhasilan melalui
optimalisasi produktivitas.Selanjutnya, pembahasan tentang
pemasaran dan keuangan menambah dimensi strategis,
membantu pembaca memahami esensi konsep dan fungsi
pemasaran yang efektif serta keputusan keuangan yang cerdas.
Perjalanan ini juga menyelidiki keuangan dan perbankan,
menguraikan hubungan yang erat antara perusahaan dengan
lembaga keuangan, dan membeberkan bagaimana keputusan
finansial yang tepat dapat membentuk nasib suatu bisnis.Buku ini
mencapai puncaknya dengan eksplorasi mendalam tentang
akuntansi dan anggaran perusahaan, mengungkapkan rahasia
manajemen informasi keuangan yang tepat dan menyeluruh.
Dengan bahasa yang menarik dan jelas, Ekonomi Bisnis bukan
sekadar buku referensi, tetapi juga rekan sejati bagi mereka yang
. herkecimpung dalam dunia bisnis. Dengan penekanan padg
. aplikasi praktis, buku ini memandu pembaca melaluualan pig
- untuk sukses dalam mengelola dan memahami dig
ekonomi bisnis.
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