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KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, penyusunan buku Pembelajaran Komunikasi Massa ini
dapat dirampungkan. Buku ini dimaksudkan sebagai modul pegangan
mahasiswa untuk mengikuti Mata Kuliah Komunikasi Massa di jurusan limu
Komunikasi Fakultas llmu Sosial dan limu Politik Universitas Muhammadiyah
Palangkaraya (UMPR). Konstruksi buku ini memenuhi pola integrasi keilmuan
yang dikembangkan UMPR. Pada bagian awal kegiatan belajar diawali dengan
konsep-konsep ajaran Islam sebagai pedoman dalam pembahasan setiap
topik atau materi yang telah ditetapkan.

Mata kuliah ini sangat perlu mendapatkan penguasaan dari mahasiswa
untuk memahami seluk-beluk produksi, reproduksi, dan distribusi pesan-
pesan komunikasi massa melalui publikasi media massa. Buku ini juga
membahas mengenai berbagai karakteristik yang berbeda di antara media
massa konvensional seperti surat kabar, majalah, radio, televisi, film dan
media online. Tujuan mata kuliah ini juga dimaksudkan memberi pemahaman
mendasar bagi mahasiswa akan prinsip-prinsip pengelolaan media massa,
hubungan institusi media massa dengan institusi lainnya dalam kehidupan
masyarakat seperti politik, sosial-budaya, dan ekonomi.

Mata kuliah ini juga bermaksud memberi penjelasan mendasar mengenai
efek komunikasi massa, aspek-aspek teknologi dan ekonomi dalam performa
media massa, aspek hukum dan etika, serta tipologi dan segmentasi khalayak.
Pada bagian akhir buku ini juga menjelaskan mengenai teori-teori dasar
komunikasi massa serta model dasar penelitian komunikasi massa.
Diharapkan melalui buku ini, mahasiswa memiliki kemampuan kognitif dan
keterampilan memadai mengenai praktek komunikasi massa melalui media
massa. Namun, buku ini masih memiliki banyak kekurangan dan kelemahan,
baik dari aspek isi maupun redaksinya. Olehnya itu penulis berharap kritikan
yang bersifat konstruktif dari pembaca, demi perbaikan di kesempatan yang
lain.



Penulis berterima kasih kepada seluruh jajaran UMPR yang telah
memberi kesempatan dan mempercayakan kepada penulis untuk
merampungkan buku ini. Terima kasih juga kepada Program Studi limu
Komunikasi atas bantuan, pengertian, dan kerjasamanya selama ini. Semoga
harapan penulis dapat terwujud, Amin.

Palangka Raya, November 2023

Penulis
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BAB

PENGERTIAN, KARAKTERISTIK,
DAN SEJARAH PERKEMBANGAN
KOMUNIKASI MASSA

TINJAUAN MATA KULIAH

Satuan Bahasan

a. Pengertian komunikasi massa.

b. Karakteristik komunikasi massa.

c. Sejarah perkembangan komunikasi massa.

Pendahuluan

a. Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar kepada
mahasiswa tentang definisi, karakteristik, dan sejarah perkembangan
komunikasi massa.

b. Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai satuan
bahasan. Mahasiswa melakukan penelusuran referensi, membuat
review setiap satuan bahasan, dan melakukan diskusi kelompok.
Pengajar menjelaskan hal-hal yang kurang dipahami mahasiswa pada
diskusi dan presentasi kelas.

c. Setelah mengikuti mata kuliah ini, mahasiswa diharapkan:

- Dapat menjelaskan dengan tepat pengertian komunikasi massa
dan karakteristik komunikasi massa.

- Mampu mengidentifikasi dan menjelaskan dengan tepat sejarah
perkembangan komunikasi massa.



BAB
2

PROSES DAN MODEL-MODEL
KOMUNIKASI MASSA

TINJAUAN MATA KULIAH

Satuan Bahasan

a. Proses komunikasi massa

b. Model-model dasar komunikasi massa

Pendahuluan

a. Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar kepada
mahasiswa tentang proses produksi pesan-pesan komunikasi massa.
Memberi gambaran dan penjelasan mengenai model-model dasar
komunikasi massa.

b. Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai
masalah yang dibahas. Mahasiswa melakukan diskusi perorangan dan
kelompok. Pengajar menjelaskan hal- hal yang kurang dipahami
mahasiswa saat diskusi dan presentasi. Mahasiswa menyusun review
materi kuliah.

c. Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan:

- Dapat menjelaskan dengan tepat bagaimana proses komunikasi
massa dan perbedaannya dengan sistem komunikasi lainnya.

- Mampu mengidentifikasi dan menguraikan dengan tepat
berbagai model dasar komunikasi massa.



BAB
3

KOMPONEN DAN HAMBATAN
DALAM KOMUNIKASI MASSA

TINJAUAN MATA KULIAH
Satuan Bahasan

a.

Komponen-komponen dalam komunikasi massa

b. Hambatan dalam komunikasi massa

Pendahuluan

a.

Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar mengenai

unsur-unsur utama dalam sistem komunikasi massa. Memberi

penjelasan tentang berbagai hambatan dalam komunikasi massa.

Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai

masalah yang dibahas. Mahasiswa melakukan seminar kelas secara

kelompok, kemudian pengajar memberi penjelasan terhadap hal-hal

yang kurang jelas bagi mahasiswa saat presentasi dan diskusi kelas.

Mahasiswa membuat review materi kuliah.

Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan:

- Dapat menjelaskan dengan tepat unsur-unsur atau komponen
dalam komunikasi massa.

- Mampu mengidentifikasi dan menjelaskan dengan tepat berbagai
hambatan yang ada dalam sistem komunikasi massa.



BAB
4

FUNGSI DAN PERAN KOMUNIKASI MASSA

TINJAUAN MATA KULIAH

Satuan Bahasan

a. Fungsi-fungsi komunikasi massa
b. Peranan komunikasi massa

Pendahuluan

a. Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar kepada
mahasiswa mengenai fungsi komunikasi massa bagi individu dan
masyarakat. Memberi penjelasan tentang peranan komunikasi massa
dalam kehidupan masyarakat.

b. Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai
masalah yang dibahas. Mahasiswa melakukan seminar kelas per
kelompok. Kemudian pengajar menjelaskan berbagai hal yang masih
kurang dipahami mahasiswa. Mahasiswa membuat review mengenai
materi kuliah.

c. Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan:

- Dapat menjelaskan dengan tepat fungsi komunikasi massa bagi
individu dan masyarakat.

- Mampu menguraikan dengan tepat peran komunikasi massa
dalam kehidupan masyarakat.



BAB
S5

MEDIA MASSA CETAK

TINJAUAN MATA KULIAH

Satuan Bahasan

a. Pengertian dan karakteristik media massa cetak
b. Sejarah perkembangan media massa cetak

c. Jenis-jenis media massa cetak

Pendahuluan

a. Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar kepada
mahasiswa mengenai pengertian dan karakteristik media cetak.
Menjelaskan tentang sejarah perkembangan media cetak dan jenis-
jenis media cetak.

b. Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai
masalah yang dibahas. Mahasiswa melakukan diskusi perorangan dan
kelompok. Pengajar menjelaskan berbagai hal yang kurang dipahami
mahasiswa saat diskusi kelas. Mahasiswa membuat review materi
perkuliahan.

c. Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan:

- Dapat menjelaskan dengan tepat pengertian dan sejarah
perkembangan media cetak.

- Mampu mengidentifikasi dan menguraikan dengan tepat
berbagai jenis media cetak.



BAB
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MEDIA MASSA ELEKTRONIK DAN FILM

TINJAUAN MATA KULIAH

Satuan Bahasan

a. Pengertian dan karakteristik media massa elektronik
b. Sejarah perkembangan media massa elektronik

c. Jenis-jenis media massa elektronik dan film

Pendahuluan

a. Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar kepada
mahasiswa mengenai pengertian dan karakteristik media elektronik.
Menjelaskan tentang sejarah perkembangan media elektronik dan
jenis-jenis media elektronik dan film.

b. Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai
masalah yang dibahas. Mahasiswa melakukan diskusi perorangan dan
kelompok. Pengajar menjelaskan berbagai hal yang kurang dipahami
mahasiswa saat diskusi kelas. Mahasiswa membuat review materi
perkuliahan.

c. Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan:

- Dapat menjelaskan dengan tepat pengertian dan sejarah
perkembangan media elektronik dan film.

- Mampu mengidentifikasi dan menguraikan dengan tepat
berbagai jenis media elektronik dan film.



BAB
7

EFEK DAN TANGGUNG
JAWAB KOMUNIKASI MASSA

TINJAUAN MATA KULIAH

Satuan Bahasan

a. Efek komunikasi massa

b. Tanggung jawab komunikasi massa

Pendahuluan

a. Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar kepada
mahasiswa mengenai efek komunikasi massa dan sejarah penelitian
efek media. Memberi penjelasan mengenai tanggung jawab media
massa dalam kehidupan masyarakat.

b. Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai
masalah yang dibahas. Mahasiswa melakukan diskusi perorangan dan
kelompok. Pengajar menjelaskan berbagai hal yang kurang dipahami
mahasiswa saat diskusi kelas. Mahasiswa membuat review materi
perkuliahan.

c. Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan:

- Dapat menjelaskan dengan tepat berbagai efek komunikasi
massa dan sejarah penelitian efek media.

- Mampu menguraikan dengan tepat tanggung jawab komunikasi
massa dalam kehidupan masyarakat.



BAB
8

MEDIA LITERACY

TINJAUAN MATA KULIAH
Satuan Bahasan

a. Pengertian media literacy
b. Program media literacy

Pendahuluan

a. Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar kepada
mahasiswa mengenai pengertian media literacy, pentingnya media
literacy, dan berbagai program kegiatan yang dilakukan.

b. Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai
masalah yang dibahas. Mahasiswa melakukan diskusi perorangan dan
kelompok. Pengajar menjelaskan berbagai hal yang kurang dipahami
mahasiswa saat diskusi kelas. Mahasiswa membuat review materi
perkuliahan.

c. Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan:

- Dapat menjelaskan dengan tepat pengertian dan manfaat media
literacy bagi masyarakat.

- Mampu mengidentifikasi dan menjelaskan berbagai program
yang dilakukan dalam media literacy.



BAB
9

MEDIA MASSA DAN
ISU-ISU SOSIAL-BUDAYA

TINJAUAN MATA KULIAH

Satuan Bahasan

a. Media Massa dan isu-isu sosial
b. Media massa dan isu-isu budaya

Pendahuluan

a. Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar kepada
mahasiswa mengenai media massa dan isu-isu sosial dan budaya.
Menjelaskan hubungan antara media massa dan kehidupan sosial
serta perkembangan budaya.

b. Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai
masalah yang dibahas. Mahasiswa melakukan diskusi perorangan dan
kelompok. Pengajar menjelaskan berbagai hal yang kurang dipahami
mahasiswa saat diskusi kelas. Mahasiswa membuat review materi
perkuliahan.

c. Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan:

- Dapat menjelaskan dengan tepat hubungan antara media massa
dan isu-isu sosial.

- Mampu menguraikan dengan tepat hubungan antara media
massa dan perkembangan budaya.



BAB
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ASPEK EKONOMI MEDIA MASSA

TINJAUAN MATA KULIAH

Satuan Bahasan

a. Media massa sebagai institusi ekonomi
b. Ekonomi kepemilikan media massa

Pendahuluan
a. Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar kepada
mahasiswa tentang karakteristik media massa sebagai institusi
ekonomi. Memberi penjelasan mengenai skala ekonomi media massa.
b. Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai
masalah yang dibahas. Mahasiswa melakukan diskusi perorangan dan
kelompok. Pengajar menjelaskan berbagai hal yang kurang dipahami
mahasiswa saat diskusi kelas. Mahasiswa membuat review materi
perkuliahan.
c. Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan:
- Dapat menjelaskan dengan tepat karakteristik perusahaan media
massa
- Mampu menguraikan dengan tepat unsur-unsur dan skala
ekonomi media massa



BAB
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MEDIA MASSA DAN POLITIK

TINJAUAN MATA KULIAH
Satuan Bahasan

a.

Hubungan antara media massa dan aktivitas politik

b. Perkembangan penelitian tentang fungsi politik media massa

Pendahuluan

a.

Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar mengenai
hubungan antara media massa dan aktivitas politik dan fungsi media
massa dalam sosialisasi politik. Menjelaskan tentang sejarah
penelitian komunikasi politik.

Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai

masalah yang dibahas. Mahasiswa melakukan diskusi perorangan dan

kelompok. Pengajar menjelaskan berbagai hal yang kurang dipahami
mahasiswa saat diskusi kelas. Mahasiswa membuat review materi
perkuliahan.

Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan:

- Dapat menjelaskan dengan tepat hubungan antara media massa
dan aktivitas politik serta fungsi politik media massa dalam
kehidupan masyarakat.

- Mampu menguraikan dengan tepat sejarah penelitian tentang
fungsi politik media massa.
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TEORI-TEORI DASAR DAN
PENELITIAN KOMUNIKASI MASSA

TINJAUAN MATA KULIAH

Satuan Bahasan

a. Teori-teori dasar komunikasi massa

b. Model dasar penelitian komunikasi massa

Pendahuluan

a. Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar kepada
mahasiswa mengenai teori-teori dasar komunikasi massa. Memberi
penjelasan mengenai model dasar penelitian komunikasi massa, baik
pendekatan kuantitatif maupun kualitatif.

b. Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai
masalah yang dibahas. Mahasiswa melakukan diskusi perorangan dan
kelompok. Pengajar menjelaskan berbagai hal yang kurang dipahami
mahasiswa saat diskusi kelas. Mahasiswa membuat review materi
perkuliahan.

c. Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan:

- Dapat menjelaskan dengan tepat teori-teori dasar komunikasi
massa

- Mampu menguraikan dengan tepat model dasar penelitian
komunikasi massa
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MEDIA ONLINE

TINJAUAN MATA KULIAH

Satuan Bahasan

a. Pengertian, karakteristik, dan perkembangan media online
b. Aspek hukum media online

Pendahuluan

a. Satuan bahasan ini memberikan pemahaman mendasar kepada
mahasiswa mengenai pengertian dan karakteristik media massa
online. Memberi penjelasan mengenai perkembangan media massa
online.

b. Materi dipelajari dengan cara pengajar menjelaskan mengenai
masalah yang dibahas. Mahasiswa melakukan diskusi perorangan dan
kelompok. Pengajar menjelaskan berbagai hal yang kurang dipahami
mahasiswa saat diskusi kelas. Mahasiswa membuat review materi
perkuliahan.

c. Setelah mengikuti mata kuliah ini mahasiswa diharapkan:

- Dapat menjelaskan dengan tepat mengenai pengertian dan
karakteristik media massa online.

- Mampu menguraikan dengan tepat perkembangan media massa
online.
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KOMUNIKASI o@
®

MASSA

Secara umum, penggunaan komunikasi massa di samping untuk
menjalankan fungsi utamanya seperti memberi informasi dan
hiburan, juga dimanfaatkan untuk kepentingan-kepentingan khusus.
Media massa merupakan sarana utama dalam sistem komunikasi
massa. Menurut DeVito (1997), komunikasi massa dapat didefinisikan
dengan memusatkan perhatian pada unsur-unsur yang terlibat dalam
tindakan komunikasi dan mengaitkannya dengan operasional media
massa. Unsur-unsur yang dimaksud adalah sumber, khalayak, pesan,
proses, dan konteks. Untuk menyusun dan memproduksi pesan
dalam komunikasi massa, membutuhkan biaya yang sangat besar
karena bekerja dalam institusi yang besar dan rumit serta melibatkan
banyak orang.

Media massa merupakan penciri utama yang membedakan
antara komunikasi massa dan sistem komunikasi lainnya. Di samping
itu, pihak penerima pesan dalam komunikasi massa (khalayak)
merujuk pada sejumlah besar orang yang tidak harus berada dalam
lokasi atau tempat yang sama. Namun, ikatan yang menyatukan
mereka adalah karena sama-sama menikmati pesan yang sama dari
media massa dalam waktu yang relatif bersamaan. Komunikasi massa
merupakan jenis komunikasi yang ditujukan kepada sejumlah
khalayak yang tersebar, heterogen, dan anonim melalui media massa
sehingga pesan yang sama dapat diterima secara serentak dan sesaat.
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