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KATA PENGANTAR 

 
Selamat datang di buku "Feature di Sekitar Kita"! Buku ini hadir untuk 

mengajak pembaca mengeksplorasi dan menghargai keajaiban dunia yang 

ada di sekitar kita. Dalam buku ini, kami akan menghadirkan berbagai fitur 

menarik dan mengagumkan yang ada di sekitar kita, mulai dari alam, budaya, 

teknologi, hingga fenomena sosial. 

Melalui buku ini, kami berharap dapat memperluas wawasan pembaca 

dan menginspirasi mereka untuk melihat keindahan dan keunikan di sekitar 

kita. Kami percaya bahwa dengan memahami dan menghargai keajaiban 

dunia di sekitar kita, kita dapat menjadi lebih bijaksana, terhubung, dan 

bertanggung jawab sebagai warga global. 

Buku ini tidak akan terwujud tanpa dukungan dan kontribusi banyak 

pihak. Kami ingin mengucapkan terima kasih kepada para penulis yang telah 

dengan penuh dedikasi menyumbangkan artikel dan wawasan mereka. Juga, 

terima kasih kepada tim editorial yang telah bekerja keras untuk 

menghasilkan buku ini menjadi kenyataan. 

Kami juga ingin berterima kasih kepada para pembaca yang telah 

memberikan dukungan dan antusiasme. Semoga buku ini dapat memberikan 

pengalaman membaca yang menyenangkan dan bermanfaat. 

Selamat menikmati perjalanan penjelajahan melalui "Feature di Sekitar 

Kita"! Semoga buku ini dapat menginspirasi dan mengajak Anda untuk 

melihat keajaiban di sekitar kita dengan mata yang baru. 

 

 

 

 

 

Salam hangat 

Penulis  
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 PRAKATA PENULIS 

 
Dalam kehidupan sehari-hari, tidak dapat dipungkiri bahwa kita 

menerima berbagai berita. Namun apakah kita menyadari dari mana berita-

berita tersebut berasal? Mungkinkah kita merasa bahwa berita hanya bisa 

kita dapat dari sumber-sumber terkenal, tokoh-tokoh penting nan jauh dari 

kehidupan kita? Jika Anda merasa demikian, maka buku ini akan mengubah 

pemikiran Anda. 

Dalam buku ini disajikan berbagai berita, dalam bentuk feature, yang 

berasal dari sumber-sumber terdekat dengan penulis. Dalam jenis berita 

feature, fakta-fakta disajikan secara bertutur melalui sudut pandang penulis. 

Gaya tulisan dapat divariasikan tanpa mengubah fakta, sehingga dapat lebih 

mengena di hati pembaca. Pembaca dapat turut merasakan dan 

membayangkan kejadian-kejadian yang disajikan dalam suatu berita feature. 

Fungsi feature sendiri adalah untuk memberikan informasi, menghibur, dan 

mengedukasi secara ringan dan menyentuh sisi humanis seseorang.  

Diharapkan dengan membaca buku ini, para pembaca sekalian bisa 

mendapatkan wawasan baru. Bagaimana kejadian dan pengalaman-

pengalaman dari orang-orang di sekitar kita sesungguhnya dapat diberitakan 

dan menjadi sumber inspirasi dalam kehidupan. Hingga pada ujungnya kita 

juga bisa membagikan pemahaman dan pengalaman kita bagi masyarakat 

luas. 

 

 

 

 

 

 

Surabaya, September 2023 

Editor 
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BAGIAN I: 

MENGENAL BERITA DAN FEATURE 
 

 

A. BERITA DI SEKITAR KITA 

Terpaan berita tanpa kita sadari telah menjadi bagian dalam kehidupan 

kita. Dalam kehidupan sehari-hari, kita melihat, mendengar, membaca, 

bahkan turut menyampaikan dan menyebarkan berita. Ditunjang dengan 

perkembangan teknologi, akses kita terhadap berita dan pemberitaan 

semakin dipermudah. Namun masih dapat timbul pertanyaan dalam diri kita, 

apa yang sebenarnya dimaksud dengan berita? Adakah hal yang layak dan 

tidak layak dijadikan berita? Atau malah semua hal yang terjadi di sekitar kita 

layak disebut sebagai berita? Dalam bagian ini, kita akan mencoba menjawab 

pertanyaan itu. Kita akan mengupas bagaimana suatu peristiwa dapat 

diangkat sebagai berita. Lalu bagaimana susunan dan struktur dari berita 

yang baik, sehingga dapat diterima pembaca dengan lebih mudah. Dari sini 

kita dapat menyadari bahwa berita sesungguhnya tidaklah jauh dari 

kehidupan di sekitar kita. Hanya saja kita perlu lebih peka dan memiliki 

pengetahuan agar dapat menerima dan menyampaikan suatu berita dengan 

baik. 

Peristiwa dan fenomena selalu mengelilingi setiap menit bahkan setiap 

detik kehidupan manusia. Namun, peristiwa seperti apakah yang layak untuk 

disebut berita? Berita adalah segala peristiwa yang memiliki nilai-nilai 

tertentu sehingga menjadi penting untuk diketahui oleh khalayak. Nilai-nilai 

ini yang kita kenal dengan istilah nilai-nilai berita. Ada beragam nilai berita, di 

mana jika suatu peristiwa mengandung satu jenis nilai berita, maka peristiwa 

tersebut sudah dapat dikatakan suatu berita. Tetapi semakin banyak suatu 

peristiwa mengandung nilai berita, maka peristiwa itu akan semakin berharga 

untuk diketahui khalayak. Berikut akan kita bahas berbagai nilai-nilai berita 



 

 

 

 

BAGIAN II: 

FEATURE KEWIRAUSAHAAN DI SEKITAR KITA 

 
A. KARIER BISNIS 

Salah satu mahasiswi di Universitas Xiamen Malaysia memiliki bisnis 

sendiri. Bisnis ini berawal saat awal pandemi 2021. Anna dan adiknya, Lee 

Selly, menemukan hobi baru, yaitu memanggang atau yang biasanya lebih 

dikenal dengan sebutan “baking”. Karena bosan, mereka menemukan dan 
memulai sesuatu yang baru dengan hobi mereka tersebut. Mulai dari 

memanggang kue-kue yang sederhana seperti cupcake, cookies, chiffon, roti 

bantal, roti tawar, dan juga donut. 

Hingga suatu hari, mereka menemukan sesuatu yang baru dan unik. 

Sesuatu yang baru dan unik itulah yang menjadi awal bisnis mereka. Lee Selly 

membuat sebuah kue yang bernama “Portuguese Egg Tart”. Memang, egg 

tart sudah umum, tetapi beda dengan Portuguese Egg Tart ini. Lee Selly 

sendiri kaget dengan hasil buatannya itu. Lalu, terbesit dalam pikiran mereka, 

“Kenapa tidak kita jual saja Portuguese Egg Tart ini? Rasanya juga lumayan.”, 
ujar Lee Anna. Mereka ingin menjual Portuguese Egg Tart ini karena menurut 

mereka, banyak sekali orang yang masih tidak familiar dengan Portuguese 

Egg Tart ini sendiri. Jadi, mereka berniat untuk memperkenalkan makanan ini 

melalui dagangan mereka nanti. Mereka juga merasa bahwa tidak banyak 

toko kue, pasar, ataupun supermarket yang menjual Portuguese Egg Tart ini. 

 



 

 

 

 

BAGIAN III:  

FEATURE PERISTIWA DI SEKITAR KITA 

 
A. SEMANGAT JUANG MENEMPUH PENDIDIKAN 

Pendidikan pada dasarnya harus dimiliki oleh setiap orang, maka dari itu 

di Indonesia sendiri mengharuskan wajib belajar minimal 12 tahun. Namun 

tanpa kita sadari bahwa tidak semua orang dapat menempuh pendidikan 

minimal 12 tahun itu. Hal ini lah yang dirasakan oleh Ervina dimana sejak dulu 

dia selalu berusaha untuk mendapat pendidikan yang layak untuk dirinya agar 

di masa yang akan datang dia dapat memperbaiki kehidupannya. Banyak hal 

yang dia lakukan sejak duduk di sekolah dasar untuk mendapatkan 

penghasilan. Karena memang ekonomi keluarganya yang kurang mampu. 

 

 

Gambar. 32 Ervina Saat Proses Belajar 

 

Ayahnya merupakan seorang tukang becak dan ibunya bekerja sebagai 

penjual gorengan, dengan pekerjaan ayah dan ibunya yang seperti itu 

membuat penghasilan kedua orang tuanya sangat kurang untuk kehidupan di 

tengah kota Surabaya. Apalagi Ervina yang merupakan anak ke-2 ini juga 
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