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Kata Pengantar

Rasa syukur yang teramat dalam dan tiada kata lain yang patut kami
ucapkan selain mengucap rasa syukur. Karena berkat rahmat dan karunia
Tuhan Yang Maha Esa, buku yang berjudul Entrepreneurship telah selesai
di susun dan berhasil diterbitkan, semoga buku ini dapat memberikan
sumbangsih keilmuan dan penambah wawasan bagi siapa saja yang
memiliki minat terhadap pembahasan Entrepreneurship.

Buku ini merupakan salah satu wujud perhatian penulis terhadap
Entrepreneurship. Entrepreneur merupakan orang yang berani memulai,
menjalankan dan mengembangkan usaha dengan cara memanfaatkan
segala kemampuan dalam hal membeli bahan baku dan sumber daya yang
diperlukan, membuat produk dengan nilai tambah yang sesuai dengan
kebutuhan konsumen, dan menjual produk sehingga bisa memberikan
manfaat yang sebesar-besarnya bagi para karyawan, diri sendiri,
perusahaan, dan masyarakat sekitarnya.

Perilaku kewirausahaan di pengaruhi oleh faktor internal dan
eksternal.  Faktor-faktor ini adalah hak kepemilikan (property right),
kemampuan atau kompetisi (competicy atau ability), dan insentif
(incentive), sedangkan faktor eksternalnya meliputi lingkungan
(environtment). Sikap dan perilaku yang harus ada dalam
entrepreneurship adalah sebagai berikut: 1. Percaya diri (Self-confidence),
2. Berorientasi tugas dan hasil 3. Keberanian mengambil resiko, 4.
Kepemimpinan dalam kewirausahaan harus memiliki sifat kepemimpinan,
5. Berorientasi ke masa depan, 6. Keorisinilan (kreatif dan inovasi).

Prinsipnya entrepreneur itu adalah kemampuan untuk mendesign
sebuah manfaat dari apa pun. Seorang wirausaha melihat batu bisa punya
nilai jual. Tapi, orang yang jail melihat batu hanya akan dipakai untuk
melempar orang. Perbedaannya sebuah kulit dengan ukuran yang sama
akan beda nilainya tergantung penilaian seseorang. Disamping itu, untuk
menjadi wirausahawan juga dituntut untuk berfikir optimis atas peluang
dan segala usaha yang dilakukan, karena dengan begitu semangat dan
kemauan yang keras juga ketekunan akan menciptakan usaha yang maju
dan terus berkembang.



Akan tetapi pada akhirnya kami mengakui bahwa tulisan ini terdapat
beberapa kekurangan dan jauh dari kata sempurna, sebagaimana pepatah
menyebutkan “tiada gading yang tidak retak” dan sejatinya kesempurnaan
hanyalah milik tuhan semata. Maka dari itu, kami dengan senang hati
secara terbuka untuk menerima berbagai kritik dan saran dari para
pembaca sekalian, hal tersebut tentu sangat diperlukan sebagai bagian
dari upaya kami untuk terus melakukan perbaikan dan penyempurnaan
karya selanjutnya di masa yang akan datang.

Terakhir, ucapan terima kasih kami sampaikan kepada seluruh pihak
yang telah mendukung dan turut andil dalam seluruh rangkaian proses
penyusunan dan penerbitan buku ini, sehingga buku ini bisa hadir di
hadapan sidang pembaca. Semoga buku ini bermanfaat bagi semua pihak
dan dapat memberikan kontribusi bagi pembangunan ilmu pengetahuan
di Indonesia.

Juli, 2023

Tim Penulis
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ENTREPRENEURSHIP
BAB 1: ENTERPRENEURSHIP

Purna Irawan, M.M

Fakultas Dakwah dan Komunikasih Islam - IAI Al - Azhaar Lubuklinggau



BAB 1

ENTERPRENEURSHIP

Kewirausahaan atau Entrepreneurship adalah keterampilan
yvang kreatil dan berinovatifl digunakan sebagai awal, dalam
sumber daya untuk menjelajahi pengalaman untuk
menjadi seseorang yang berguna di masa depan

A. ENTREPRENEURSHIP DASAR AWAL (KEWIRAUSAHAAN)
kewirausahaan terjemahan yang berasal dari Kewirausahaan, yang

dapat dimengerti sebagai “putaran”. sistem saraf pusat perekonomian,

yaitu sistem saraf pusat ekonomi atau sebagai" akhir ekonomi" yang

mengatur ekonomi sebuah negara Menurut pendapat Hisrick & Peter itu

Pengertian tersebut bahwa kewirausahaan merupakan konvensi tipe

sikap yang meliputi :

a. promotor;

b. Implementasi dalam organisasi ekonomi yang mengubah sumber daya
dan situasi dalam di beberapa kondisi

c. kegagalan.

Enterpreneur (Kewirausahaan) adalah proses aplikasi Kreativitas dan
inovasi dalam pemecahan masalah dan Carilah cara untuk meningkatkan
kehidupan. Nasution (2007: 4) itu Kewirausahaan terhubung dengan
segalanya sikap, tindakan dan proses Wirausahawan dalam mendirikan,
mengoperasikan dan meningkatkan bisnis tersebut. kewirausahaan adalah

2 | Entrepreneurship
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BAB 2

MEMBANGUN SEMANGAT
ENTREPRENEUR

A. PENDAHULUAN

Sejak terjadi Pandemi Covid-19 di Indonesia yang hampir 3 (tiga) tahun
mengakibatkan, banyaknya peningkatan pengangguran terjadi. Dalam
strategi pembangunan yang mengutamakan 3 (tiga) hal penting yang
mesti dilakukan menurut (Azwir Dainy Tara, 2001) adalah sebagai berikut:
1. Harus ada keberpihakan kepada rakyat. Pembangunan harus
ditunjukkan langsung kepada yang memerlukan. Dengan kata lain,
program yang dirancang harus menyentuh masyarakat dan mengatasi
masalah mereka sesuai dengan kebutuhan mereka, 2. Program-program
tersebut harus mengikutsertakan dan dilaksanakan sendiri oleh rakyat.
Tujuannya adalah bantuan yang diberikan kepada rakyat benar-benar
efektif dan menyentuh kebutuhan mereka, karena sesuai dengan
kehendak dan kemampuan serta membantu untuk memperkuat dan
mempertanggungjawabkan upaya peningkatan ekonomi yang merasa
membutuhkannya. 3. Pembangunan dengan strategi ini harus lebih
mengutamakan pendekatan kelompok, karena dari segi penggunaan
sumber daya biasa efisien. Pendekatan ketiga ini akan menguatkan
kemitraan dan kebersamaan baik dalam hal kesetiakawanan, maupun
dalam menghadapi era keterbukaan ekonomi.

Menurut (Suryana, 2006) entrepreneur merupakan suatu kemampuan
kreatif dan inovatif yang dijadikan dasar, kiat dan sumber daya untuk
mencari peluang menjadi sukses. Kreatif dan inovatif hanya bisa dilakukan
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BAB 3

MEMBANGUN KOMITMEN
DALAM BERBISNIS

A. PENDAHULUAN
Tujuan Instruksional Umum :
Setelah membaca dan mempelajari Bab ini diharapkan pembaca
mampu membangun komitmen dalam bisnis mereka.

Tujuan Instruksional Khusus :

Setelah membaca dan mempelajari Bab ini diharapkan pembaca
mampu memahami dengan baik tentang:

a. Pengertian dari komitmen;

b. Pentingnya sebuah komitmen bagi wirausaha;

c. Faktor-faktor yang dapat membangun komitmen;

d. 11 komitmen tinggi yang dimiliki seorang wirausaha.

Komitmen bagi seorang wirausaha merupakan suatu hal yang sangat
penting karena komitmen merupakan suatu sikap yang konsisten terhadap
tujuan yang hendak dicapai oleh seorang pebisnis. Dalam bab ini akan
dibahas mengenai komitmen dalam berbisnis.

B. PENGERTIAN KOMITMEN

Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), pengertian dari
komitmen adalah perjanjian atau keterikatan untuk melakukan sesuatu.
Jadi komitmen dalam berwirausaha merupakan suatu keterikatan diri dan
keinginan yang kuat untuk membangun, memajukan dan
mempertahankan keberadaan usahanya dalam situasi apapun. Dalam
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BAB 4

MENGELOLA RISIKO BISNIS

A. PENDAHULUAN

Perkembangan bisnis atau trend bisnis saat ini dipengaruhi oleh
perkembangan penggunaan teknologi informasi, komputer dan internet
(Bilgies et al., 2023; Choerudin et al., 2023; Ihwanudin et al., 2023). Hal ini
ditunjukkan dengan sektor usaha atau bisnis yang saat ini sedang
digandrungi atau diminati oleh masyarakat. Menurut laporan atau survey
yang dilakukan oleh Nugroho et al. (2023), Imani et al. (2023), Maria et al.
(2022), dan Pardede et al. (2022) menyebutkan bahwa trend bisnis pada
masa pandemi Covid-19 dimana terdapat pembatasan mobilitas
masyarakat dalam rangka mencegah penyebaran virus corona, maka bisnis
dengan platform digital menjadi pilihan utama dari masyarakat. Beberapa
contoh layanan bisnis berbasis digital yang trending pada masa pandemi
Covid-19 dapat diilustrasikan pada gambar di bawabh ini:

Trend Layanan A E-Commerce
Bisnis pada Masa
Pandemi Covid-19

|
e

Gambar 1. Trend Layanan Bisnis pada Masa Pandemi Covid-19
Sumber: Lidwina & Fitra (2020)
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BAB 5

MEMBANGUN VISI DAN MISI BISNIS

A. PENDAHULUAN

Istilah visi berasal dari kata vision yang berasal dari bahasa Inggris
yang memiliki arti penglihatan. Visi dan misi sangatlah penting di dalam
sebuah perusahaan karena hal ini adalah dasar untuk tindakan bisnis
selanjutnya. Untuk mengartikannya Ibaratnya seperti ini: Bayangkan saat
anda berkumpul dan berdiskusi dengan rekan-rekan yang memiliki
pandangan yang sama dengan Anda, tentu apa yang menjadi topik
pembicaraan akan terasa menyenangkan hal ini karena apa yang anda
bicarakan akan nyambung dan memiliki arah yang jelas. Untuk bisnis juga
berlaku keadaan ini yaitu dengan menentukan visi dan misi bisnis, maka
akan mempermudah anda dalam menentukan arah pengembangan bisnis
anda.

Tentunya selain itu perusahaan juga pastinya memiliki tujuan dan
harapan tersendiri yang nantinya akan memiliki dampak baik untuk
sekitarnya. Kita ketahui bahwa Tujuan dan harapan ini yang biasanya
tertuang dalam visi dan misi. Baiklah kita akan membahas seputar visi dan
misi dalam sebuah perusahaan atau bisnis sebagai berikut :
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BAB 6

PELUANG BISNIS

A. PENDAHULUAN

Peluang bisnis merupakan suatu kesempatan bagi seseorang dalam
berbisnis untuk memperoleh keuntungan baik dalam bentuk uang,
kekayaan, status sosial, ketenaran maupun kebahagiaan hati. Peluang
bisnis banyak sekali di sekitar kita, bahkan dalam setiap aspek kehidupan
dapat dijadikan sebagai peluang bisnis. Namun tidak semua orang dapat
melihat, menangkap dan memanfaatkan peluang tersebut bahkan banyak
peluang-peluang bisnis yang disia-siakan begitu saja dan kalaupun mereka
dapat melihat peluang bisnis tersebut belum tentu berani untuk
memanfaatkannya. Orang-orang dapat melihat, menangkap dan
memanfaatkan peluang bisnis tersebut, bahkan dalam kondisi tersulit pun
jika orang tersebut memiliki jiwa wirausaha yang baik, mempunyai
kepekaan, kreatifitas, inovasi dan keberanian dalam menanggung resiko.

Indonesia bahkan dunia telah dihadapkan pada masa-masa yang
sangat sulit bagi semua orang di dunia yaitu pandemi Covid-19. Salah satu
kebijakan pemerintah dalam rangka mencegah penyebaran virus ini
adalah melakukan pembatasan social (social distancing). Kebijakan
tersebut telah mengubah prilaku masyarakat yang sebagian besar
kegiatan manusia dilakukan secara daring, termasuk dalam hal model
bisnis yang berubah dari konvensional menjadi digitalisasi. Sesulit apapun
kondisinya, jika kita memiliki jiwa wirausaha yang baik, mempunyai
kepekaan, kreatifitas, inovasi dan keberanian dalam menanggung resiko
ternyata peluang bisnis tersebut dapat muncul dan justru banyak sekali
peluang-peluang bisnis baru yang bermunculan pada saat pandemi,
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BAB 7

MANAJEMEN PENGELOLAAN BISNIS

A. PENDAHULUAN

Saat ini dengan banyaknya persaingan didunia usaha merupakan hal
yang biasa dan tidak dapat dihindari justru menjadi tantangan, karena
para pengusaha dihadapkan pada tantangan berbagai peluang dan
ancaman baik yang berasal dari luar maupun dari dalam usaha yang akan
memberikan pengaruh yang cukup besar terhadap kelangsungan hidup
usaha. Pengelolaan manajemen usaha dibutuhkan dalam konteks internal
perusahaan, agar perusahaan benar-benar memiliki arah dalam
menjalankan usaha, terukur, dan terencana dengan baik. Untuk itu setiap
wirausaha dituntut untuk selalu mengerti dan memahami apa yang terjadi
dipasar dan apa yang menjadi keinginan konsumen, serta berbagai
perubahan yang ada di lingkungan bisnis sehingga mampu bersaing
dengan dunia bisnis lainnya dan berupaya untuk meminimalisasi
kelemahan-kelemahan dan memaksimalkan kekuatan yang dimiliki.
Dengan demikian para wirausaha dituntut untuk memilih dan menetapkan
strategi yang dapat digunakan untuk menghadapi persaingan, karena
pengelolaan usaha juga akan menjadi “controlling tools”, apakah dalam
perjalanannya nanti, bisnis yang dijalankan berada dalam l/ine yang benar
atau tidak.

Terutama dalam bisnis yang relatif baru, penuh dengan kreatifitas,
perencanaan usaha juga semakin dibutuhkan. Beberapa manfaat yang
diperoleh dari pengelolaan usaha adalah:

e Memilih bisnis yang feasible untuk dijalankan berdasarkan studi
kelayakan yang dilakukan
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BAB 8

ORGANISASI PENGELOLAAN BISNIS

A. PENDAHULUAN

Seseorang dalam menjalankan bisnis diperlukan usaha secara mandiri
dan berkelanjutan, sehingga menjadi hal tersulit bagi sebagian orang.
Terlepas bisnis tersebut merupakan penghasilan utama atau penghasilan
sampingan, maka bisnis harus dikelola dengan baik agar dapat tumbuh
dan berkembang. Sebuah proses bisnis terdiri dari serangkaian kegiatan
yang didesain untuk menghasilkan luaran bagi pelanggan tertentu. Agar
proses bisnis dapat berjalan secara lancar, maka diperlukan organisasi
bisnis yang dapat mengatur proses bisnis dengan pembagian tugas bagi
masing-masing personal yang terlibat.

Bagi organisasi perusahaan pengelolaan bisnis sangat diperlukan
untuk menata proses bisnis untuk mendapatkan keuntungan. Namun,
pengelolaan bisnis merupakan aspek terpenting dan berpengaruh banyak
hal, selain keuntungan yang diperoleh. Bisnis yang dikelola apa adanya
akan mengalami kerugian. Tidak ada pebisnis yang mengalami keuntungan,
tetapi juga mengalami kerugian. Seyogyanya, pengelolaan bisnis yang
efektif harus menerapkan manajemen yang tepat. Faktor penting yang lain
adalah penerapan teknologi. Dengan adanya penerapan teknologi dapat
memunculkan ide-ide kreatif dan menjalin kerjasama dalam peningkatan
proses bisnis.
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BAB 9

PEMBIAYAAN DAN
MODAL DALAM BISNIS

A. PENDAHULUAN

Pembiayaan dan modal adalah istilah yang sering dipersamakan dan
dipertukarkan dalam memulai dan menjalankan bisnis. Menurut Kamus
Besar Bahasa Indonesia, pembiayaan adalah segala sesuatu vyang
berhubungan dengan biaya, jika dikaitkan dengan bisnis, pembiayaan
dapat diartikan semua pengeluaran dalam pengelolaan usaha bisnis, biaya
yang terjadi sebagian sama karena ada software laporan keuangan untuk
suatu industri, tetapi sebagian belum tentu sama antar bisnis yang sejenis,
misalnya sesama bank dalam industri perbankan yang menunjukkan
keunikan bank tertentu, apalagi berbeda industri seperti biaya yang
dikeluarkan industri pendidikan, industri pariwisata, industri manufaktur ,
industri asuransi, industri dana pensiun dan lainnya. Akibat berbedanya
pembiayaan pada setiap industri, wirausaha harus paham pada industri
apa bisnis akan dimasukinya dan dijalankannya.

Modal dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia diartikan sebagai
mengeluarkan uang yang dapat digunakan untuk menghasilkan kekayaan.
Secara umum, modal adalah dana yang dikeluarkan untuk memulai usaha
yang diharapkan akan mendapatkan keuntungan dan menambah
kekayaan namun istilah modal mempunyai arti yang luas, tidak hanya
berupa dana uang kas, tapi beberapa investor punya keahlian tertentu dan
punya barang/ peralatan yang dapat digunakan untuk usaha bisnis
sebagai bagian yang akan dinilai secara proporsional dalam gabungan
modal investor secara keseluruhan.
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BAB 10

AKUNTANSI UMKM

A. PENDAHULUAN
Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah atau yang lebih dikenal dengan
nama UMKM merupakan kegiatan usaha yang dapat dijalankan atau
dilakukan oleh individu/perseorangan, rumah tangga, ataupun jenis badan
usaha kecil lainnya. Di Indonesia sendiri, kegiatan UMKM ini diatur melalui
Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2008. Pengaturan kriteria tentang usaha
yang berada di Indonesia ini terbagi menjadi 3 (tiga) jenis, yaitu: Usaha
Mikro, Usaha Kecil, dan Usaha Menengah. Pengaturan kriteria ini diatur
dalam undang-undang Nomor 20 Tahun 2008 dengan ketentuan
berdasarkan klasterisasi kekayaan bersih dan hasil penjualan tahunan.
Berdasarkan klasterisasi kekayaan bersih, dapat dibagi menjadi:
a. Usaha Mikro maksimal memiliki nilai kekayaan bersih sebesar
Rp50.000.000,00, tidak termasuk tanah dan bangunan tempat usaha;
b. Usaha Kecil memiliki nilai kekayaan bersih sebesar Rp50.000.000,00
sampai dengan Rp500.000.000,00 tidak termasuk tanah dan bangunan
tempat usaha;
c. Usaha Menengah memiliki nilai kekayaan sebesar Rp500.000.000,00
sampai dengan Rp10.000.000.000,00 tidak termasuk tanah dan
bangunan tempat usaha.

Besar kecilnya nilai kekayaan yang dimiliki oleh pemilik UMKM ini

nantinya dapat berkembang seiring dengan kondisi hasil penjualan
tahunan pada UMKM tersebut. Oleh karena itu, dalam Undang-Undang No.
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BAB 11

PENYUSUNAN PROPOSAL BISNIS

A. PENDAHULUAN
Memulai usaha bisnis baru bagaikan pergi ke hutan belantara untuk

berburu harta karun. Ada kompensasi yang harus dimenangkan, baik

kekayaan materi maupun kepuasan pribadi, tetapi ada bahaya yang
mengintai dan dapat dengan mudah tersesat.

Bab ini ditulis tidak hanya untuk membantu meyakinkan tentang
keuangan sebagai pendukung agar berhasil dan kembali dengan profit
yang diharapkan, tetapi juga untuk membantu menulis arah panduan
perjalanan bisnis. Penulis sendiri menghabiskan beberapa tahun berjalan
dengan kaki di antara pepohonan, baik dalam bisnis kecil atas biayanya
sendiri maupun sebagai coach dan mentor bagi orang lain.

Sebelum memulai mengerjakan proposal bisnis atau perkiraan arus
kas, sebaiknya bertanya pada diri sendiri atas dua pertanyaan penting,
yaitu:

1. Apa yang sebenarnya diinginkan dari sebuah bisnis? Jawaban atas
pertanyaan ini akan dibagi menjadi dua bagian: imbalan uang jelas
penting dan menetapkan target. Namun, uang bukanlah satu-satunya
tujuan dalam berbisnis. Apakah manusia terlahir sebagai penyendiri,
sangat ingin bebas dari batasan pendirian perusahaan? Atau
seseorang yang mengatur perusahaan mereka sendiri dengan
terstruktur yang baik? Akankah kebebasan merancang produk
membuat hidup ini layak dijalani? Atau apakah manusia hanya ingin
merasa berguna? Strategi Apa yang harus mencerminkan tujuan
pribadi pebisnis. Pikirkan juga tentang skala waktu. Apakah kalian
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BAB 12

KEWIRAUSAHAAN HIJAU

“Being green is more than just buying ‘eco’. It is an unshakable
commitment to a sustainable lifestyle.”
Jennifer Nini - Founder and Editor in Chief Eco Warrior Princess

A. PENDAHULUAN

Sebelumnya, manusia memandang alam sebagai objek dan merasa
memiliki kekuasaan penuh atas alam yang memungkinkan pengambilan
sumber daya secara berlebihan. Namun, seiring dengan adanya agenda
Sustainable Development Goals (SDGs), kini terdapat upaya untuk
mencapai tujuan tersebut melalui ekonomi hijau. Hal ini dilakukan agar
dapat merealisasikan sasaran SDGs di tahun 2030, terutama mengingat
ancaman perubahan iklim yang menjadi ancaman global dengan dampak
yang meluas pada berbagai aspek seperti ekonomi dan sosial.
Kewirausahaan hijau, yang juga dikenal dengan istilah ecopreneurship atau
kewirausahaan keberlanjutan, merupakan bidang minat yang muncul di
seluruh dunia sebagai upaya untuk mencapai pertumbuhan ekonomi yang
berkelanjutan, menghemat sumber daya alam, serta mengendalikan dan
mencegah polusi secara bersamaan. Menurut Mathur & Tandon (2016),
kewirausahaan hijau adalah fenomena di seluruh dunia untuk
mewujudkan pengetahuan dan tindakan sebagai solusi untuk masalah
lingkungan, pemanasan global, dan krisis sumber daya.

Kewirausahaan hijau fokus pada lingkungan mengombinasikan tujuan
mencari keuntungan dengan inovasi teknologi yang dapat membantu
mengurangi dampak negatif manusia pada lingkungan. Ini bertujuan untuk
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Entrepreneur merupakan orang yang berani memulai, menjalankan dan
mengembangkan usaha dengan cara memanfaatkan segala kemampuan dalam hal
membeli bahan baku dan sumber daya yang diperlukan, membuat produk dengan
nilai tambah yang sesuai dengan kebutuhan konsumen, dan menjual produk
sehingga bisa memberikan manfaat yang sebesar-besarnya bagi para karyawan,
diri sendiri, perusahaan, dan masyarakat sekitarnya.

Perilaku kewirausahaan di pengaruhi oleh faktor internal dan eksternal.
Faktor-faktor ini adalah hak kepemilikan (property right), kemampuan atau
kompetisi (competicy atau ability), dan insentif (incentive), sedangkan faktor
eksternalnya meliputi lingkungan (environtment). Sikap dan perilaku yang harus
ada dalam entrepreneurship adalah sebagai berikut: 1. Percaya diri (Self
confidence), 2. Berorientasi tugas dan hasil 3. Keberanian mengambil resiko, 4
Kepemimpinan dalam kewirausahaan harus memiliki sifat kepemimpinan, 5.
Berorientasi ke masa depan, 6. Keorisinilan (kreatif dan inovasi).

Prinsipnya entrepreneur itu adalah kemampuan untuk mendesign sebuah
manfaat dari apa pun. Seorang wirausaha melihat batu bisa punya nilai jual. Tapi,
orang yang jail melihat batu hanya akan dipakai untuk melempar orang.
Perbedaannya sebuah kulit dengan ukuran yang sama akan beda nilainya
tergantung penilaian seseorang. Disamping itu, untuk menjadi wirausahawan juga
dituntut untuk berfikir optimis atas peluang dan segala usaha yang dilakukan,
karena dengan begitu semangat dan kemauan yang keras juga ketekunan akan
menciptakan usaha yang maju dan terus berkembang.
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