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KATA PENGANTAR

Rasa syukur yang teramat dalam dan tiada kata lain yang patut kami
ucapkan selain mengucap rasa syukur. Karena berkat rahmat dan karunia
Tuhan Yang Maha Esa, buku yang berjudul Ekonomi Dan Bisnis Digital
telah selesai di susun dan berhasil diterbitkan, semoga buku ini dapat
memberikan sumbangsih keilmuan dan penambah wawasan bagi siapa
saja yang memiliki minat terhadap pembahasan Ekonomi Dan Bisnis Digital.

Buku ini merupakan salah satu wujud perhatian penulis terhadap
Ekonomi Dan Bisnis Digital. Globalisasi dewasa ini mengarah pada
pemanfaatan teknologi dalam seluruh aspek kehidupan dan pada segala
bidang termasuk pada bidang ekonomi, juga ekonomi syariah.
Pemanfaatan teknologi digital dirasakan pada segala aspek dan seluruh
aktivitas bisnis atau tijarah. Adaptasi terhadap teknologi termasuk
teknologi informasi/information teknologi (IT) saat ini di era 4.0 dan
bahkan 5.0 tidak dapat dielakkan oleh para pemangku kebijakan/stake
holders di bidang ekonomi dan bisnis di seluruh penjuru dunia, tak
terkecuali Indonesia.

Ekonomi dan bisnis digital adalah ekonomi dan bisnis yang dilakukan
melalui media virtual, penciptaan dan pertukaran nilai, transaksi, dan
hubungan antar pelaku ekonomi yang matang dengan internet sebagai
media alat tukar. Ekonomi dan bisnis digital menjadi aspek ekonomi dan
bisnis yang berasaskan pada pendayagunaan dan pemberdayaan IT dan
komunikasi digital. Ekonomi dan bisnis digital merupakan peristiwa sosial
yang terjadi di masyarakat dan mempengaruhi kegiatan dan sistem
ekonomi. Peristiwa sosial yang terjadi memiliki ciri-ciri sebagai sebuah
ruang intelijen mencakup informasi, akses pada instrumen informasi,
kapasitas informasi, serta pemrosesan informasi.

Akan tetapi pada akhirnya kami mengakui bahwa tulisan ini terdapat
beberapa kekurangan dan jauh dari kata sempurna, sebagaimana pepatah
menyebutkan “tiada gading yang tidak retak” dan sejatinya kesempurnaan
hanyalah milik tuhan semata. Maka dari itu, kami dengan senang hati
secara terbuka untuk menerima berbagai kritik dan saran dari para



pembaca sekalian, hal tersebut tentu sangat diperlukan sebagai bagian
dari upaya kami untuk terus melakukan perbaikan dan penyempurnaan
karya selanjutnya di masa yang akan datang.

Terakhir, ucapan terima kasih kami sampaikan kepada seluruh pihak
yang telah mendukung dan turut andil dalam seluruh rangkaian proses
penyusunan dan penerbitan buku ini, sehingga buku ini bisa hadir di
hadapan sidang pembaca. Semoga buku ini bermanfaat bagi semua pihak
dan dapat memberikan kontribusi bagi pembangunan ilmu pengetahuan
di Indonesia.

Juni, 2023
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EKONOMI DAN BISNIS DIGITAL

BAB 1: PENGANTAR EKONOMI
DIGITAL

Dr. Nandang Ihwanudin, S.Ag., M.E.Sy.

Universitas Islam Bandung



BAB 1

PENGANTAR EKONOMI DIGITAL

A. PENDAHULUAN

Globalisasi dewasa ini mengarah pada pemanfaatan teknologi dalam
seluruh aspek kehidupan dan pada segala bidang termasuk pada bidang
ekonomi, juga ekonomi syariah. Pemanfaatan teknologi digital dirasakan
pada segala aspek dan seluruh aktivitas bisnis atau tijarah. Adaptasi
terhadap teknologi termasuk teknologi informasi/information teknologi (IT)
saat ini di era 4.0 dan bahkan 5.0 tidak dapat dielakkan oleh para
pemangku kebijakan/stake holders di bidang ekonomi dan bisnis di
seluruh penjuru dunia, tak terkecuali Indonesia.

Hasil penelitian Nila Dwi Aprilia dan kawan-kawan (2021), menjelaskan
bahwa perkembangan ekonomi digital Indonesia cukup baik yang
berkontribusi terhadap PDB Indonesia; peningkatan produktivitas,
percepatan arus produksi, konsumsi, dan distribusi; pertumbuhan
ekonomi pada berbagai sektor serta mampu bertahannya perekonomian
di tengah pandemic Covid-19. Namun, ekonomi digital juga memberikan
ancaman terhadap pertahanan negara yaitu digitalisasi menyebabkan
seluruh data terkoneksi pada server yang rawan menimbulkan
penyalahgunaan dan pemanfaatan data; transaksi yang tidak aman oleh
serangan siber berbasis malware, transaksi penipuan maupun peretasan
oleh hacker, dan kendala infrastruktur yang belum menjangkau seluruh
wilayah negara Indonesia.

Ekonomi dan bisnis digital adalah ekonomi dan bisnis yang dilakukan
melalui media virtual, penciptaan dan pertukaran nilai, transaksi, dan
hubungan antar pelaku ekonomi yang matang dengan internet sebagai
media alat tukar (Hinning, 2018). Ekonomi dan bisnis digital menjadi aspek
ekonomi dan bisnis yang berasaskan pada pendayagunaan dan
pemberdayaan IT dan komunikasi digital. Di sebagian besar penjuru dunia,
ekonomi dan bisnis digital mengalami perkembangan yang signifikan
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BAB 2

MANUSIA DAN POLA INTERAKSI DUNIA ONLINE

A. PENDAHULUAN

Transformasi digital pada masa revolusi industri 4.0 dan post-
pandemic Covid-19 menjadi suatu keniscayaan. Proses digitalisasi menurut
Ahmadin et al. (2023); Imani et al. (2023) dan Maria et al. (2022) telah
mendisrupsi kegiatan maupun aktivitas manusia sehari-hari, baik formal
dan non formal. Selanjutnya, pada masa pandemi Covid-19 yang terjadi
pada periode 2019-2022, telah berdampak pada proses digitalisasi seperti
maraknya masyarakat melakukan belanja online, melakukan transaksi
keuangan secara online, belajar online, bekerja secara online, dsb
(Pardede et al., 2022; Rhenaldy et al., 2022; Sukarno et al., 2022). Pandemi
Covid-19 telah berdampak terhadap akselerasi adaptasi masyarakat
Indonesia menjadi lebih familiar dengan aplikasi digital (Jihad et al., 2022;
Kamal et al., 2022; Widodo et al., 2022).

Pada masa pandemi Covid-19 berdampak terhadap peningkatan
interaksi online di masyarakat yang ditunjukkan dengan peningkatan
pengguna internet yang diilustrasikan pada gambar sebagai berikut:

Dalam juta jiwa
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Sumber: Rizaty (2023)
Gambar 1. Pertumbuhan Pengguna Internet di Indonesia periode 2012-2023
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BAB 3

PLATFORM, 10T DAN PERTUMBUHAN EKONOMI

A. PENDAHULUAN

Dewasa ini perkembangan Teknologi Informasi Komunikasi (TIK) yang
sangat cepat telah menyebabkan perubahan dan pengaruh yang signifikan
terhadap kehidupan manusia. Schwab (2016), penulis The Fourth
Industrial Revolution menyebutkan bahwa saat ini, memasuki era revolusi
industri 4.0 (industrial 4.0) mempengaruhi esensi kehidupan manusia.
Revolusi industry di dorong oleh kemajuan teknologi yang sangat pesat.
Beberapa jenis teknologi seperti Internet of Things (loT) dan Big Data &
Advanced Analytic banyak digunakan di berbagai bidang. Mudholkar dan
Mudholkar (2018), menyebutkan bahwa loT adalah jaringan yang terdiri
dari perangkat fisik dan perangkat lunak yang memungkinkan perangkat
ini untuk bertukar data, sementara Big Data tempat penyimpanan yang
mampu menampung beban data yang sangat besar dengan format
tertentu yang dapat diubah.

Pengaruh kemajuan teknologi terhadap pertumbuhan perekonomian
sudah diramalkan oleh Tapscott (Bukht & Heeks, 2017), yang pertama kali
memperkenalkan terminologi digital economy sebagai era ekonomi baru.
Dalam ekonomi baru, informasi dalam bentuk digital. Ketika informasi
menjadi digital dan dikomunikasikan melalui jaringan digital, dunia baru
kemungkinan terungkap. Sejumlah besar informasi dapat dikompresi dan
ditransmisikan dengan kecepatan cahaya. Kualitas informasi jauh lebih
baik daripada transmisi analog. Berbagai bentuk informasi dapat
digabungkan, informasi dapat disimpan dan diambil secara instan dari
seluruh dunia, pada akhirnya memberikan akses instan ke banyak
informasi yang dicatat oleh peradaban manusia. Peralatan digital baru
dapat dibuat sesuai kebutuhan dan berdampak pada sebagian besar
aspek bisnis dan kehidupan pribadi. Perkembangan ekonomi digital di
Indonesia sudah sangat pesat. Dari sisi infrastruktur, Indonesia telah
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BAB 4

KONSEP OWNING ECONOMY
TO SHARING ECONOMY

A. PENDAHULUAN

Sharing economy di era digital seperti sekarang ini sering diartikan
sebagai kegiatan yang berbasis peer-to-peer atau biasa dikenal dengan
(P2P). Tujuan utama dari P2P sendiri adalah untuk memungkinkan bisnis
berbagi akses ke suatu produk melalui platform digital secara kolaboratif,
dengan cara ini masuk akal untuk meningkatkan antusiasme penerapan
berbagai langkah efisiensi konsumsi secara simultan dan untuk
meminimalkan risiko lingkungan negatif yang disebabkan oleh konsumsi
yang tidak terkendali. Perkembangan sharing economy berjalan sangat
cepat dalam beberapa tahun terakhir. Hasilnya bisa dilihat sendiri dari
hadirnya berbagai jenis transaksi online maupun digital. Bahkan saat ini
sharing economy juga sudah mengacu pada interaksi business atau B2B.

Informasi tambahan yang dibagikan di platform online dapat
meningkatkan kepercayaan antar pengguna, tetapi juga dapat
menyebabkan bias ras dan gender. Perusahaan yang menggunakan konsep
sharing economy harus berusaha untuk memerangi bias dalam platform
mereka, baik dalam algoritme maupun penggunanya dengan cara
menghapus informasi pengenal tertentu dari profil mengurangi risiko bias.
Sharing economy menyulitkan bagi satu perusahaan untuk membentuk
monopoli karena biaya pelanggan antar layanan dalam sharing economy
cukup rendah.

B. KONSEP OWNING ECONOMY TO SHARING ECONOMY

Definisi Owning dari segi Bahasa memiliki arti kepemilikan, sedangkan
Sharing berarti saling berbagi. Konsep Owning adalah individu yang
memiliki usaha sendiri atau perorangan serta dikelola secara mandiri,
sehingga segala sesuatu yang terjadi dalam bisnisnya ditanggung dan

60 | Ekonomi dan Bisnis Digital



DAFTAR PUSTAKA

Arrington, M. (2011, July 27). The Moment Of Truth For Airbnb As User’s
Home Is Utterly Trashed. Techcrunch, 1-7. Retrieved February 16,
2017, from: https://techcrunch.com/2011/07/27/the-moment-of-
truth-for-airbnb-as-users-home-is-utterly-trashed/

Ayres, ., Banaji, M., & Jolls, C. (2015). Race effects on eBay. RAND Journal
of Economics, 46(4), 891-917. Retrieved February 16, 2017, from:
https://doi.org/10.1111/1756-2171.12115

Bershidsky, L. (2016, January 4). Millennials Are Buying Cars After All.
Bloomberg, p.1. Retrieved February 16, 2017, from:
https://www.bloomberg.com/view/articles/2016-01-04/millennials-
are-buying-cars-after-all

Bhattarai, A. (2016, July 20). Airbnb hires Eric Holder to help company fight
discrimination. The Washington Post, p.1. Retrieved February 17,
2017, from:
https://www.washingtonpost.com/news/business/wp/2016/07/20/
eric-holder-joins-airbnb-to-help-company-fight-
discrimination/?utm_term=.5108395cf997

BJH Advisors LLC. (2016). Short Changing New York City: The Impact of
Airbnb on New york City’s Housing Market. Retrieved February 16,
2017, from: http://www.sharebetter.org/wp-
content/uploads/2016/06/NYCHousingReport_Final.pdf

Busbud. (2012). Comparing Airbnb and Hotel Rates Around the Globe, 18—
19. Retrieved February 16, 2017, from:
https://www.busbud.com/blog/airbnb-vs-hotel-rates/

Campbell, H. (2016, August 1). Top 9 Ways To Contact Uber Support When
You Need Help. The Rideshare Guy, p. 1. Retrieved February 17,
2017, from: http://therideshareguy.com/top-6-ways-to-contact-
uber-when-you-need-help/

Chandler, A. (2016, May 27). What Should the “Sharing Economy” Really
Be Called? The Atlantic, p.1.Retrieved February 16, 2017, from:
https://www.theatlantic.com/business/archive/2016/05/sharing-
economy-airbnb-uber-yada/484505/

Konsep Owning Economy to Sharing Economy | 75



Cohen, P, Hahn, R, Hall, J., Levitt, S., & Metcalfe, R. (2016). Using Big Data
to Estimate Consumer Surplus: The Case of Uber. Cambridge, MA.
Retrieved February 16, 2017, from: https://doi.org/10.3386/w22627

Cooper, Rosemary and Vanessa Timmer. 2015. local goverments and the
sharing economy, http://www.localgovsharingecon.com/

Cramer, J., & Krueger, A. B. (2016). Disruptive change in the taxi business:
The case of uber. In American Economic Review (Vol. 106, pp. 177—-
182). Cambridge, MA. Retrieved February 16, 2017, from:
https://doi.org/10.1257/aer.p20161002

Demary, V. (2015). Competition in the sharing economy. IW Policy Paper,
19(July). Retrieved February 16, 2017, from:
https://www.econstor.eu/handle/10419/112778

Edelman, BG; Luca, M. S. D. (2015). Racial Discrimination in the Sharing
Economy: Evidence from a Field Experiment. HBS Working Paper, 1—
34. Retrieved February 16, 2017, from:
https://doi.org/10.2139/ssrn.2701902

Einav, L., Farronato, C., & Levin, J. (2016). Peer-to-Peer Markets. Annual
Review of Economics, 8(1), 615—635. Retrieved February 16, 2017,
from: https://doi.org/10.1146/annurev-economics-080315-015334

Federal Trade Commission. (n.d.). Price Discrimination: Robinson-Patman
Violations. Retrieved February 17, 2017, from:
https://www.ftc.gov/tips-advice/competition-guidance/guide-
antitrust-laws/price-discrimination-robinson-patman

Gudell, S. (2016, November 4). The U.S. Housing Affordability Crisis: How a
Rent and Low-Income Problem is Becoming Everyone’s Problem,
Zillow Research, p.1. Retrieved February 17, 2017, from:
http://www.zillow.com/research/housing-affordability-q4-2015-
12111/

Gurley, B. (2014, March 11). A Deeper Look at Uber’s Dynamic Pricing
Model | Above the Crowd. Above the Crowd, p.1Retrieved February
16, 2017, from: http://abovethecrowd.com/2014/03/11/a-deeper-
look-at-ubers-dynamic-pricing-model/

Hall, J., & Krueger, A. (2015). An Analysis of the Labor Market for Uber ’s
Driver-Partners in the United States, 29. Retrieved February 16,

76 | Ekonomi dan Bisnis Digital


https://www.ftc.gov/tips-advice/competition-guidance/guide-antitrust-laws/price-discrimination-robinson-patman
https://www.ftc.gov/tips-advice/competition-guidance/guide-antitrust-laws/price-discrimination-robinson-patman

2017, from: https://s3.amazonaws.com/uber-
static/comms/PDF/Uber_Driver-Partners_Hall_Kreuger_2015.pdf

Hamari, J., Sjoklint, M., & Ukkonen, A. (2015). The sharing economy: Why
people participate in collaborative consumption. Journal of the
Association for Information Science and Technology. Retrieved
February 16, 2017, from: https://doi.org/10.1002/asi.23552

Hawksworth, J., Vaughan, R., & Vaughan, R. (2014). The sharing economy —
sizing the revenue opportunity, 2025, 1-6. PricewaterhouseCoopers.
Retrieved February 16, 2017, from: www.pwc.co.uk

Holodny, E. (2016, October 13). Uber and Lyft are demolishing New York
City taxi drivers. Business Insider India, p.1. Retrieved February 16,
2017, from:  http://www.businessinsider.in/Uber-and-Lyft-are-
demolishing-New-York-City-taxi-drivers/articleshow/54821130.cms

Jabbari, P. (2016, June 2). Uber, trust, and price discrimination,
Sustainable Transportation Lab, p.1. Retrieved February 17, 2017,
from: http://faculty.washington.edu/dwhm/2016/06/02/uber-trust-
and-price-discrimination/

Lieber, R. (2015, November 13). Death in Airbnb Rental Raises Liability
Questions, The New York Times, p.1. Retrieved February 17, 2017,
from: https://www.nytimes.com/2015/11/14/your-money/death-
in-airbnb-rental-raises-liability-questions.html?_r=0

Lowrey, A. (2014, January 10). Is Uber’s Surge-Pricing an Example of High-
Tech Gouging? The New York Times, p.1. Retrieved February 17,
2017, from: https://www.nytimes.com/2014/01/12/magazine/is-
ubers-surge-pricing-an-example-of-high-tech-gouging.html?_r=1

Lyons, K., & Wearing, S. (2015). The sharing economy. Issues, impacts, and
regulatory responses in the context of the NSW visitor economy
policy. Principles to foster the sharing economy in NSW. Retrieved
February 16, 2017, from:
https://www.nswbusinesschamber.com.au/NSWBCWebsite/media/
Policy/Tourism/Sharing-Economy-Issues-Impacts-and-Regulatory-
Responses-COMBINED-POLICY-9-11-15.pdf

Munger, M. C. (2016). Tomorrow 3.0: The Sharing Economy, The
Independent Review, 20(3), 6. Retrieved February 16, 2017, from:
http://www.independent.org/pdf/tir/tir_20_03_11_munger.pdf

Konsep Owning Economy to Sharing Economy | 77


https://www.nytimes.com/2014/01/12/magazine/is-ubers-surge-pricing-an-example-of-high-tech-gouging.html?_r=1
https://www.nytimes.com/2014/01/12/magazine/is-ubers-surge-pricing-an-example-of-high-tech-gouging.html?_r=1

Nica, E., & Potcovaru, A.-M. (2015). The social sustainability of the sharing
economy. Economics, Management, and Financial Markets, 10(4),
69-75.

Notte, J. (2014, October 14). Safety Worries Make Uber, Lyft Fair Game for
Taxi Watchdogs. TheStreet, p.1. Retrieved February 17, 2017, from:
https://www.thestreet.com/story/12904217/1/safety-worries-
make-uber-lyft-fair-game-for-taxi-watchdogs.html

NYC Taxi & Limousine Commission. (n.d.). Retrieved February 16, 2017,
from: http://www.nyc.gov/html/tlc/html/industry/drivers.shtml

Parigi, P., & Cook, K. S. (2015). The Sharing Economy. Contexts, 14(1), 12—
19. Retrieved February 16, 2017, from:
https://doi.org/10.1177/1536504214567860.WINTER

PricewaterhouseCoopers. (2015a). Consumer Intelligence Series '"The
Sharing Economy", 1-30. Retrieved February 16, 2017, from:
https://www.pwc.com/us/en/technology/publications/assets/pwc-
consumer-intelligence-series-the-sharing-economy.pdf

PricewaterhouseCoopers. (2015b). Outlook for the Sharing Economy in the
UK 2016. Retrieved February 20, 2017, from:
http://www.pwc.co.uk/issues/megatrends/collisions/sharingecono
my/outlook-for-the-sharing-economy-in-the-uk-2016.html

Ray, F., & Luca, M. (2016). Fixing discrimination in online marketplaces.
Harvard Business Review, (June), 89-95. Retrieved February 16,
2017, from: https://hbr.org/2016/12/fixing-discrimination-in-
online-marketplaces

Salman, D., & Long, J. (2015). Regulating the Sharing Economy: applying
the process for creative destruction. Oregon Business, 1-23.
Retrieved February 16, 2017, from:
https://doi.org/10.1177/2374556815601429

Shy, O. (2001). The Economics of Network Industries. Book. Cambridge
University ~ Press.  Retrieved  February 16, 2017, from:
https://doi.org/10.1017/CB09781107415324.004

Smith, A. (2016a). Shared, Collaborative and On Demand: The New Digital
Economy. Retrieved February 16, 2017, from:
http://www.pewinternet.org/2016/05/19/the-new-digital-
economy/

78 | Ekonomi dan Bisnis Digital



Smith, A. (2016b). Shared, Collaborative and On Demand: The New Digital
Economy. Retrieved February 16, 2017, from:
http://www.pewinternet.org/2016/05/19/the-new-digital-
economy/pi_2016-05-19_sharing-economy_0-01/

Stigler, G. J. (1971). The theory regulation of economic. The Bell Journal of
Economics and Management Science, 2(1), 3-21. Retrieved
February 16, 2017, from: https://doi.org/10.2307/3003160

Tanner, A. (2014, March 26). Different Customers, Different Prices, Thanks
To Big Data. Forbes, 193(5), 46, p.1. Retrieved February 16, 2017,
from:
http://www.forbes.com/sites/adamtanner/2014/03/26/different-
customers-different-prices-thanks-to-big-data/#6a5ef5bff31c

Telles, R. J. (2016). Digital Matching Firms: A New Definition in the
“Sharing Economy” Space. ESA Issue Brief, (01-16), 1-27. Retrieved
February 16, 2017, from:
http://www.esa.gov/sites/default/files/digital-matching-firms-new-
definition-sharing-economy-space.pdf

Thomson Reuters and Dinar Standart. 2016 State of the Islamic economy
report 2015/2016. Dubai the capital of Islamic economy

Thomas Eisenmann, Geoffrey Parker, and Marshall W. Van Alstyne. 2006.
Strategies for Two Sided Markets. Harvards Business Review.

Tomalty, R. (2014). Ours Is Better Than Yours. Alternatives Journal, 40(2),
18-22. Retrieved February 16, 2017, from:
http://www.alternativesjournal.ca/science-and-solutions/ours-
better-yours

Uber. (2015). User Privacy Statement. Legal | Uber. Retrieved February 17,
2017, from:https://www.uber.com/legal/privacy/users/en/

Vaughan, R., & Hawksworth, J. (2014). The Sharing Economy. Pwc.co.uk,
(August), 1-10.

Wallsten, S., & Wallsten, S. (2015). The Competitive Effects of the Sharing
Economy: How is Uber Changing Taxis? The Competitive Effects of
the Sharing Economy: How is Uber Changing Taxis?, (June).
Retrieved February 16, 2017, from:
https://www.ftc.gov/system/files/documents/public_comments/20
15/06/01912-96334.pdf

Konsep Owning Economy to Sharing Economy | 79


http://www.esa.gov/sites/default/files/digital-matching-firms-new-definition-sharing-economy-space.pdf
http://www.esa.gov/sites/default/files/digital-matching-firms-new-definition-sharing-economy-space.pdf

EKONOMI DAN BISNIS DIGITAL

BAB 5: BISNIS DIGITAL DAN
PERTUMBUHAN EKONOMI DESA

Rollis Juliansyah, S.E., M.Si.

Univeristas Teuku Umar



BAB 5

BISNIS DIGITAL DAN
PERTUMBUHAN EKONOMI DESA

A. BISNIS DIGITAL DAN PERTUMBUHAN EKONOMI DESA

Konteks umum dalam perekonomian lokal seperti perdesaan memiliki
keterkaitan dengan tahapan-tahapan pembangunan wilayah. Dimana
adalah istilah yang merujuk pada upaya pemerintah atau swasta dalam
meningkatkan kesejahteraan masyarakat di wilayah tertentu dengan
memperbaiki infrastruktur dan sumber daya manusia serta meningkatkan
produktivitas ekonomi daerah tersebut (Sari et al., 2020). Pembangunan
wilayah biasanya mencakup berbagai proyek seperti pembangunan fisik
seperti jalan, jembatan, bandara, pelabuhan dan pembangunan non fisik
seperti ekonomi sosial dan kelembagaan masyarakat atau organisasi
lainnya. Dalam konteks pembangunan wilayah yang sering menjadi fokus
pada pembangunan perekonomian perdesaan, dengan tujuan pemerataan
ekonomi dan peningkatan kualitas hidup masyarakat menjadi tujuan
utama (Amin et al., 2020); (Juliansyah, 2022a)

Menurut laporan Department for Environment, Food and Rural Affair
(DEFRA, 2021) Sekitar 90 persen usaha di pedesaan adalah usaha mikro
dan kecil. Perekonomian perdesaan dikaitkan dengan sumber bahan baku
terutama sumber daya alam dalam bentuk bahan mentah. Yang mana
pertanian sektor pertanian, perkebunan, kehutanan merupakan dari
bagian ekonomi desa yang semakin beragam.

Revolusi bisnis digital telah berdampak pada ekonomi desa dalam
banyak hal, menghasilkan peningkatan pendapatan dan peluang bagi desa.
Bisnis digital kini menjadi bentuk utama kegiatan ekonomi di banyak
negara, yang semakin saling terhubung dan saling bergantung dengan
sektor lain. Dampaknya terhadap ekonomi pedesaan sangat signifikan.
Dengan adanya perkembangan seperti Internet of Things, otomatisasi, dan
data besar, ada kebutuhan yang semakin besar untuk berdialog tentang
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BAB 7

INOVASI MODEL BISNIS EKONOMI DIGITAL

A. PENDAHULUAN
Awal tahun 1990 dimulailah perdagangan melalui internet, dapat kita
lihat bagaimana siklusnya kala itu. Semua orang bertanya-tanya, apakah
ekonomi ke depan bergantung dengan Internet? apakah revolusi e-
commerce sudah berakhir? Saat ini, pendekatan dalam bisnis fokus pada
model dan kinerja yang optimal. Internet dan e-commerce berjalan
beriringan, di mana terus meningkatkan efisiensi operasional dan
memunculkan peluang baru untuk pertumbuhan dan keunggulan
kompetitif (Weill & Woerner, 2013). Sebagian besar usaha internet
mengalami kegagalan karena tidak memiliki model bisnis dan strategi
jangka panjang yang tepat. Model bisnis yang mengalami kegagalan
memunculkan pertanyaan-pertanyaan mendasar yang berkaitan dengan
ekonomi internet, yaitu:
1. Apakah model bisnis e-commerce mengikuti prinsip dasar atau logika
ekonomi internet?
2. Apakah model bisnis e-commerce memanfaatkan keberadaan
ekonomi Internet?

Kedua pertanyaan tersebut menunjukkan adanya pertimbangan
strategis mengenai pengembangan dan penerapan model bisnis e-
commerce yang sesuai, yaitu:

1. Apasaja komponen model bisnis yang sesuai dalam ekonomi internet?

2. Apakah ada atribut penghambat internet dan bagaimana
memanfaatkannya untuk meraih keunggulan dan keuntungan
kompetitif?

3. Bagaimana dengan biaya transaksi dan efek jaringan dalam ekonomi
internet yang mengubah posisi persaingan?

120 | Ekonomi dan Bisnis Digital



DAFTAR PUSTAKA

Aagaard, A. (2019). Digital Business Models Driving Transformation and
Innovation. Palgrave Macmillan, Cham.

Berman, S.J. (2012.) Digital Transformation: Opportunities to Create New
Business Models. Strateg Leaders, 40:16-24.

Bican, P.M., Brem, A. (2020). Digital Business Model, Digital
Transformation, Digital Entrepreneurship: Is There a Sustainable
“Digital”? Sustainability 12:1-15.

Bouncken, R.B., Kraus, S., Roig-Tierno, N. (2019). Knowledge and
Innovation-Based Business Models for Future Growth: Digitalized
Business Models and Portfolio Considerations. Rev Manag Sci.

DaSilva, C.M., Trkman, P. (2014). Business Model: What it is and What it is
not. Long Range Plann 47:379-389.

Dellermann, D., Fliaster, A., Kolloch, M. (2017). Innovation Risk in Digital
Business Models: the German Energy Sector. ) Bus Strateg 38:35-43.

Foss, N.J., Saebi, T. (2018). Business Models and Business Model
Innovation: Between Wicked and Paradigmatic Problems. Long
Range Plan 51:9-21.

Gassmann, O., Frankenberger, K., Sauer, R. (2016). Exploring the Field of
Business Model Innovation: New Theoretical Perspectives. Springer
International Publishing, Cham.

Gauthier, C., Bastianutti, J,. Haggége, M. (2018). Managerial Capabilities to
Address Digital Business Models: the Case of Digital Health. Strategi
Chang 27:173-180.

Ghezzi, A., Cavallo, A. (2020). Agile Business Model Innovation in Digital
Entrepreneurship: Lean Startup Approaches. J Bus Res 110:519-537.

Joseph, R.P. (2018). Digital Transformation, Business Model Innovation
and Efficiency in Content Industries: a Review. Int Tech Manag Rev
7(1):59-70.

Katsamakas, E., Pavlov, O.V. (2020). Al and Business Model Innovation:
Leveraging the Al Feedback Loop. ) Bus Model 8:22-30.

Kotarba, M. (2018). Digital Transformation of Business Models. Found
Manage 10:123-142.

Inovasi Model Bisnis Ekonomi Digital | 137



Li, F. (2020). The Digital Transformation of Business Models in the Creative
Industries: a Holistic Framework and Emerging Trends. Technovation
92-93:102012.

Linde, L., Sjodin, D., Parida, V., Gebauer, H. (2021). Evaluation of Digital
Business Model Opportunities: A Framework for Avoiding
Digitalization Traps. Res Technol Manag 64:43-53.

Mihardjo, L.W.W., Sasmoko, S., Alamsjah, F., Elidjen, E. (2019). Digital
Leadership Role in Developing Business Model Innovation and
Customer Experience Orientation in Industry 4.0. Manag Sci Lett
9:1749-1762.

Morabito, V. (2014). Reinventing Business Models: The Third Way of
Digital Innovation. In: Trends and Challenges in Digital Business
Innovation. Springer International Publishing, pp 165—186.

Paiola, M., Gebauer, H. (2020). Internet of Things Technologies, Digital
Servitization and Business Model Innovation in BtoB Manufacturing
Firms. Ind Mark Manag 89:245-264.

Parida, V., Sjodin, D., Reim, W. (2019). Reviewing Literature on
Digitalization, Business Model Innovation, and Sustainable Industry:
Past Achievements and Future Promises. Sustainability 11:1— 18.

Priyono, A., Moin, A., Putri, V.N.A.O. (2020). Identifying Digital
Transformation Paths in the Business Model of SMEs During the
COVID-19 Pandemic. J Open Innov Technol Mark Complex 6:1-22

Rachinger, M., Rauter, R., Miiller, C., et al. (2018). Digitalization and its
Influence on Business Model Innovation. J Manuf Technol Manag.

Remane, G., Hanelt, A., Nickerson, R.C., Kolbe, L.M. (2017). Discovering
Digital Business Models in Traditional Industries. J Bus Strategy
38:41-51.

Sahut, J.M., Dana, L.P., Laroche, M. (2020). Digital Innovations, Impacts on
Marketing, Value Chain and Business Models: An Introduction. Can J
Adm Sci 37:61-67.

Schallmo, D., Williams, C.A. (2018). Digital Transformation of Business
Models. In: Schallmo, D., Williams, C.A. (eds) Digital Transformation
Now! Springer, Cham, Switzerland, pp 9-13.

Sorescu, A. (2017). Data-Driven Business Model Innovation. ) Prod Innov
Manag 34:691-696.

138 | Ekonomi dan Bisnis Digital



Standing, C., Mattsson, J. (2018). Fake it Until You Make it: Business Model
Conceptualization in Digital Entrepreneurship. J Strateg Mark
4488:1-15.

Teece, D.J., Linden, G. (2017). Business Models, Value Capture, and the
Digital Enterprise. J Organ Des 6:1-14.

Vaska, S., Massaro, M., Bagarotto, E.M., Dal, Mas F. (2021). The Digital
Transformation of Business Model Innovation: a Structured
Literature Review. Front Psychol.

Veit, D., Clemons, E., Benlian, A., et al. (2014). Business Models: an
Information Systems Research Agenda. Bus Inf Syst Eng 6:45-53.

Venkatesh, R., Mathew, L., Singhal, T.K. (2019). Imperatives of Business
Models and Digital Transformation for Digital Services Providers. Int
J Bus Data Commun Netw 15:105-124.

Weill, P., Woerner, S. (2013). Optimizing Your Digital Business Model. MIT
Sloan Manag Rev 54:71-78.

Wirtz, B.W., Pistoia, A., Ullrich, S., Gottel, V. (2016). Business Models:
Origin, Development and Future Research Perspectives. Long Range
Plann 49:36-54.

Xu, Y., Koivumaki, T. (2019). Digital Business Model Effectuation: an Agile
Approach. Comput Human Behav 95:307-314.

Zott C, Amit R. (2017). Business Model Innovation: How to Create Value in
a Digital World. GfK Mark Intell Rev 9:18-23

Inovasi Model Bisnis Ekonomi Digital | 139



EKONOMI DAN BISNIS DIGITAL
BAB 8: UANG DIGITAL

Putu Eka Nopiyani, S.E., M.Si.

Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Satya Dharma



BAB 8

UANG DIGITAL

A. PENDAHULUAN

Pada era globalisasi ini kita dipaksa untuk melek teknologi. Teknologi
yang semakin maju memunculkan berbagai macam inovasi, salah satunya
adalah pembayaran secara elektronik dengan menggunakan uang digital
atau uang elektronik (e-money). Uang digital atau uang elektronik adalah
alat pembayaran yang berbentuk elektronik di mana nilai uangnya
disimpan dalam media elektronik tertentu, biasanya transaksinya
membutuhkan jaringan internet karena pemakaiannya menggunakan
perangkat seperti telepon pintar atau computer. Dengan adanya uang
digital kita dapat bertransaksi dengan mudah dan cepat tanpa bingung
mencari kembalian dengan nominal yang relatif kecil. Sebagai fungsi alat
transaksi dan pembayaran, uang digital tidak berbeda dengan uang
konvensional yang digunakan. Hal ini merujuk kepada satuan nilai yang
terkandung dalam media uang elektronik tersebut adalah sama nilai uang
tunai. Uang tersebut tidak susah untuk dicairkan menjadi uang
konvensional seperti yang kita temukan, prosesnya pun hanya mendatangi
penerbit uang elektronik atau media lain yang bekerja sama. Uang digital
selain ada kelebihan pasti juga ada kekurangannya salah satunya jika tidak
ada jaringan internet maka uang digital tidak bisa digunakan sampai ada
jaringan sehingga kita harus tetap berjaga-jaga menyediakan uang tunai
agar tidak menghambat transaksi yang kita lakukan.

B. PENGERTIAN UANG DIGITAL ATAU UANG ELEKTRONIK (E

MONEY)

Uang telah lama digunakan dalam kegiatan sehari-hari dan merupakan
kebutuhan utama dalam menggerakkan perekonomian. Seiring
berjalannya waktu, uang bukan lagi sekedar berfungsi sebagai alat tukar-
menukar, namun juga memiliki fungsi-fungsi lainnya yang lebih luas. Uang
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BAB 9

TEKNOLOGI BLOCKCHAIN

A. PENDAHULUAN

Teknologi blockchain adalah teknologi yang mendasar untuk
pembuatan dan penggunaan mata uang kripto seperti Bitcoin. Pada
dasarnya, blockchain adalah sebuah ledger digital terdesentralisasi yang
dapat dicatat dan diakses oleh semua pihak yang terlibat dalam jaringan.
Setiap transaksi yang terjadi dicatat dalam blok-blok yang dihubungkan
satu sama lain dengan menggunakan kriptografi, sehingga tidak dapat
diubah atau dipalsukan. Secara umum, blockchain menekankan pada
konsep tentang sistem database terdistribusi, keamanan dan keaslian data
melalui enkripsi kriptografi, dan transaksi yang terpercaya dan
terdesentralisasi tanpa perlu melibatkan pihak ketiga.

B. PENGERTIAN TEKNOLOGI BLOCKCHAIN

Definisi teknologi blockchain menurut para ahli:

Menurut Andreas Antonopoulos, seorang pakar teknologi blockchain,
blockchain adalah "teknologi yang memungkinkan pembuatan basis data
terdistribusi, di mana setiap node memiliki salinan identik dari basis data
tersebut. Basis data ini digunakan untuk mencatat transaksi digital yang
terverifikasi, secara kriptografi.". Menurut Don Tapscott, seorang penulis
buku tentang blockchain, blockchain adalah "protocol internet baru yang
memungkinkan aset digital untuk dipertukarkan dan ditransaksikan secara
langsung, aman, dan terpercaya." Menurut Vitalik Buterin, pendiri
Ethereum, blockchain adalah "sistem komputer terdesentralisasi yang
digunakan untuk mencatat transaksi secara digital, di mana catatan
transaksi dienkripsi dalam bentuk blok dan saling terhubung satu sama
lain, sehingga memastikan keamanan dan keaslian data. "Menurut Dr.
Garrick Hileman, seorang ekonom dan peneliti blockchain, blockchain
adalah "sistem database terdistribusi yang digunakan untuk mencatat
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BAB 10

SISTEM PERDAGANGAN ELEKTRONIK

A. PENDAHULUAN

Sistem perdagangan elektronik (Electronic Trading System) adalah

platform elektronik yang memfasilitasi transaksi keuangan, perdagangan
sekuritas, dan instrumen keuangan lainnya. Sistem ini memungkinkan
pengguna untuk membeli atau menjual produk secara elektronik melalui
jaringan komputer. Pada bab sistem perdagangan elektronik, terdapat
beberapa topik yang dibahas terkait dengan sistem perdagangan
elektronik. Beberapa topik tersebut antara lain:

1.

Pengertian sistem perdagangan elektronik: Pembahasan mengenai
definisi dan pengertian dari sistem perdagangan elektronik, serta
komponen-komponen utama yang terdapat dalam sistem tersebut.
Sejarah perkembangan sistem perdagangan elektronik: Pembahasan
mengenai bagaimana sistem perdagangan elektronik berkembang dari
waktu ke waktu, dari awal penggunaan telepon dan teleks hingga
sistem perdagangan elektronik yang canggih saat ini.

Jenis-jenis sistem perdagangan elektronik: Pembahasan mengenai
jenis-jenis sistem perdagangan elektronik, seperti sistem perdagangan
otomatis, sistem perdagangan alternatif, dan sistem perdagangan
multilateral.

Keuntungan dan risiko sistem perdagangan elektronik: Pembahasan
mengenai keuntungan dan risiko yang terkait dengan penggunaan
sistem perdagangan elektronik. Beberapa keuntungan yang dibahas
antara lain kemampuan untuk memperdagangkan produk keuangan
secara global, transparansi pasar, dan efisiensi dalam mengeksekusi
pesanan. Sementara itu, risiko yang dibahas antara lain risiko
keamanan dan risiko operasional.

Algoritma perdagangan dan sistem perdagangan elektronik:
Pembahasan mengenai bagaimana algoritma perdagangan digunakan
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BAB 11

PEMBAYARAN ELEKTRONIK

A. PENDAHULUAN

Jika kita perhatikan, saat ini kemajuan teknologi menjadikan banyak
sekali bisnis yang masuk dalam ekosistem digital. Hal ini membuat
berbagai transaksi bisnis pun dilakukan secara online, dengan begitu
diperlukanlah suatu metode pembayaran yang dapat mengimbangi
kemajuan teknologi ini, adalah pembayaran elektronik atau pembayaran
digital yang diprediksi dapat memberikan solusi dalam transaksi digital.
Pembayaran elektronik atau yang dikenal dengan istilah lain electronic
payment disingkat dengan e-payment merupakan model pembayaran
yang bertujuan untuk memudahkan dan memberikan kenyamanan kepada
user dalam pembayaran. User hanya memerlukan jaringan internet dalam
melakukan transaksi (secara online), tanpa harus bersusah payah untuk
bertemu atau datang untuk menemui penjual. Dengan e-payment
transaksi menjadi lebih cepat juga dapat meningkatkan kenyamanan
konsumen saat bertransaksi.

Bank Indonesia (BI) mencatatkan sejumlah nilai transaksi yang
menggunakan uang elektronik atau electronic money di Indonesia per-
Agustus 2021 mencapai sekitar 24,75 triliun rupiah. Selain itu, volume
transaksi yang menggunakan uang elektronik (e-money) dapat dicatatkan
sebesar 439 juta kali per-Agustus 2021. Hal ini menunjukkan bahwa
pembayaran elektronik (e-payment) semakin diminati. Oleh karena itu
pada bab ini akan dibahas seputar pembayaran elektronik; dari pengertian,
manfaat, dan contoh-contoh e-payment yang digunakan dalam transaksi
bisnis. Jika kita membahas berkaitan dengan pembayaran elektronik, maka
kita tidak bisa meninggalkan pembahasan yang berkaitan dengan uang
elektronik (electronic money) yang biasa disebut dengan istilah e-money.
Maka dari itu, pada akhir bab ini juga dibahas segala sesuatu yang
berhubungan dengan uang elektronik.
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BAB 12

PEMASARAN ELEKTRONIK

A. PENDAHULUAN

Kemajuan teknologi di bidang informasi dan komunikasi, terutama
dengan perkembangan internet, semakin memudahkan kegiatan transaksi
perdagangan dan perekonomian. Metode pemasaran pun mulai beralih
dari metode konvensional yang masih bertumpu pada interaksi fisik
menjadi pemasaran elektronik atau digital. Salah satu manfaat yang
diperoleh melalui pemasaran digital adalah pemasar menjadi lebih mudah
untuk mencari atau memetakan profil pelanggan mereka. Selain itu
melalui teknologi digital, saat ini pemasar juga dapat mengukur tingkat
keberhasilan dan efektivitas dan suatu strategi pemasaran yang sedang
dilakukan. Model perilaku pelanggan pun bergeser dari konsep AIDMA
menjadi konsep AISAS. Beberapa dampak positif pemasaran elektronik
seperti cakupan pasar yang luas, biaya yang relatif lebih rendah, transaksi
lebih cepat, serta target pasar yang lebih tepat sasaran. Meskipun
demikian, terdapat potensi dampak negatif dari pemasaran elektronik
yang perlu diperhatikan dan di mitigasi oleh pelaku usaha.

Kemajuan teknologi saat ini semakin memudahkan manusia untuk
melakukan berbagai hal, salah satunya adalah memulai kegiatan bisnis.
Dengan memanfaatkan media sosial dan internet, banyak orang yang
mencoba memulai bisnis di berbagai sektor, mulai dari bisnis kuliner,
fashion, produk kecantikan, dan lain sebagainya untuk memenubhi
kebutuhan dan keinginan dari masyarakat. Orang tidak harus memiliki
latar belakang pendidikan ekonomi atau manajemen bisnis untuk dapat
memulai usaha. Umumnya mereka hanya berfokus pada kreativitas dalam
membuat konten yang menarik dan berbeda dari yang lain. Hal ini tentu
menyebabkan persaingan bisnis akan semakin kompetitif dan ketat.
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BAB 13

FINTECH

A. PENDAHULUAN

Saat ini industri keuangan berusaha untuk mengubah organisasi
mereka menuju kesuksesan jangka panjang dan untuk mencapainya
sangatlah penting untuk mengatasi masalah internal yang ada dan untuk
menciptakan keunggulan kompetitif dengan mempertimbangkan inovasi
eksternal dan bekerja sama dengan pihak eksternal (Chesbrough, 2004;
Jaubert, Marcu, Ullrich, Malbate, & Dela, 2014). Dalam sektor perbankan,
inovasi berbasis teknologi saat ini didorong secara signifikan oleh fintech.
Fintech adalah teknologi keuangan yang membawa solusi teknologi dan
inovasi baru ke sektor keuangan, menyediakan produk dan layanan
keuangan yang lebih efektif yang selaras dengan era digital (Ansari & Krop,
2012; Christensen, 2013). Perusahaan besar yang sukses, sering fokus
pada teknologi, menghindari risiko ketidakpastian dan pendekatan baru,
dan menghadapi kurangnya kreativitas (O'Connell, 2011).

Fintech mengacu pada penggunaan teknologi untuk memberikan
solusi keuangan. Sektor fintech menarik perhatian para regulator, industri,
konsumen dan akademisi karena perubahan cepat dari layanan keuangan.
Investasi global dalam teknologi keuangan meningkat lebih dari 2,2%.
Evolusi fintech itu sendiri melalui tiga era utama yaitu fintech 1.0 (1866-
1967), fintech 2.0 (1967-2008) dan 3.0 (2008 sampai sekarang). Ada
perbedaan kritis dalam fintech 3.0 yang terletak pada siapa yang
menyediakan layanan keuangan dan kecepatan dalam pengembangan.
Fintech pada perusahaan berkembang masih di level 3.0 dan fintech 3.5
pada negara maju. Menurut Arbor Venture dalam Cai (2018) fintech terdiri
dari beberapa kategori dalam dua fase, dimana fase satu mengacu pada
munculnya teknologi yang ditujukan terutama untuk mendigitalkan
pengalaman pelanggan dan layanan online. Fase dua fintech didorong oleh
kecerdasan buatan atau artificial intelligent (Al) dan kekuatan komputasi
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BAB 14

ONLINE GAME

“Everybody wants to game; whether you're a casual gamer, or you're
an enthusiast gamer, there's a large market for us"
- Lisa Su-CEO Advanced Micro Devices

A. PENDAHULUAN

Seiring dengan perkembangan teknologi komunikasi dan informasi,
saat ini perangkat teknologi tidak hanya dituntut untuk memiliki satu
fungsi semata namun beberapa fungsi sekaligus untuk memenubhi
kebutuhan manusia. Saat ini industri digital berada pada masa keemasan.
Setelah pandemi covid-19 terjadi secara global dimana seluruh dunia
dihadapkan pada masalah interaksi, maka digitalisasi adalah sebuah solusi.
Digitalisasi diadopsi dan diterapkan oleh hampir seluruh bidang industri.
Tak terkecuali pada industri game online. Games online adalah jenis
permainan komputer yang memanfaatkan jaringan komputer. Jaringan
yang biasanya digunakan adalah jaringan internet dan sejenisnya seperti
modem dan koneksi kabel. Internet saat ini tidak hanya digunakan untuk
memenuhi kebutuhan informasi namun juga pada hal-hal yang bersifat
hiburan

Biasanya games online disediakan sebagai tambahan layanan dari
perusahaan penyedia jasa daring atau dapat diakses langsung melalui
sistem yang disediakan dari perusahaan penyedia permainan tersebut.
Sebuah games online bisa dimainkan secara bersamaan dengan
menggunakan komputer yang terhubung ke dalam sebuah jaringan
tertentu. Game online merupakan gaya hidup baru bagi setiap kalangan
baik anak kecil, remaja ataupun maupun dewasa

Secara keseluruhan, industri game online adalah industri yang
berkembang dan dinamis yang diperkirakan akan terus berkembang,
didorong oleh kemajuan teknologi, perubahan preferensi pemain, dan
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BAB 15

BISNIS E-COMMERCE

A. PENDAHULUAN

Saat ini transaksi jual beli barang dan jasa tak lagi hanya dilakukan
secara konvensional yaitu jenis transaksi pada umumnya yang dimana
pedagang memiliki suatu tempat usaha agar pembeli dan penjual saling
bertemu muka untuk penyerahan dan penerimaan barang, tetapi juga
telah banyak dilakukan melalui media internet (interconnected network)
yang dikenal dengan sebutan perdagangan elektronik atau Electronic
Commerce (E-Commerce) yang dilakukan melalui jejaring sosial atau
komunitas yang menggunakan fasilitas internet.

Penerapan bisnis dengan sistem e-commerce merupakan bentuk
layanan transaksi digital dimana pihak produsen dapat menawarkan
produk atau jasanya secara elektronik tanpa harus bertemu secara
langsung dengan pihak konsumen. Demikian halnya dengan Konsumen
yang dapat mencari, memilih dan membeli produk tanpa harus melihatnya
secara langsung terlebih dahulu.

Dengan perkembangan ini kemudian banyak bermunculan toko-toko
online (online shop) yang seakan membentuk dunia baru yang dikenal
sebagai dunia maya (cyber space), sehingga transaksi yang timbul dari
transaksi online shop inilah yang disebut dengan transaksi e-commerce,
suatu transaksi yang dilakukan melalui suatu website maupun melalui
jejaring sosial. Saat ini, industri skala mikro, kecil dan menengah di
Indonesia juga mengalami pertumbuhan dan perkembangan yang pesat
dengan adanya marketplace dalam transaksi perdagangan melalui sistem
elektronik (e-commerce) yang didukung dengan kanal pemasaran yang
semakin luas untuk pelaku industri tersebut. Sehingga bukan tidak
mungkin pertumbuhan ekonomi Indonesia secara umum akan terjadi
secara signifikan.
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BAB 16

PRO DAN KONTRA PENGGUNAAN
MATA UANG DIGITAL

A. MATA UANG DIGITAL

Mata uang digital (uang digital, uang elektronik atau mata uang
elektronik) adalah seluruh mata uang, uang, atau aset serupa uang yang
utamanya dikelola, disimpan, atau dapat ditukar melalui sistem komputer
digital, terutama melalui jaringan internet. Jenis mata uang digital
termasuk mata uang kripto, mata uang virtual dan mata uang digital bank
sentral. Mata uang digital dapat direkam pada basis data terdistribusi di
internet, pangkalan data komputer elektronik secara terpusat yang dimiliki
oleh perusahaan atau bank, dalam bentuk berkas komputer atau bahkan
pada kartu yang dapat menyimpan nilai mata uang (Stored-Value Card
atau SVC). Mata uang digital memiliki karakteristik yang mirip dengan
mata uang konvensional, tetapi umumnya tidak memiliki bentuk fisik,
tidak seperti mata uang kertas atau uang logam yang dicetak (uang kartal).
Ketiadaan bentuk fisik berupa uang ini, memungkinkan transaksi yang
dilakukan secara instan melalui jaringan internet dan menghilangkan
biaya-biaya yang terkait dengan pendistribusian uang kartal. Mata uang
virtual tidak dianggap sebagai alat pembayaran yang sah, karena secara
umum tidak diterbitkan oleh badan pemerintah dan memungkinkan
pengalihan kepemilikan melalui perbatasan wilayah.

Jenis mata uang ini dapat digunakan untuk membeli barang dan jasa
secara fisik, tetapi juga dapat dibatasi untuk komunitas daring tertentu
seperti untuk digunakan di dalam permainan daring (game online). Uang
digital dapat tersentralisasi, sebagai titik pusat pengawasan atas jumlah
uang beredar (misalnya pada bank) atau terdesentralisasi, karena
pengawasan atas jumlah uang beredar yang telah ditentukan sebelumnya
atau disepakati secara demokratis.
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SITAL

Globalisasi dewasa ini mengarah pada pemanfaatan
teknologi dalam seluruh aspek kehidupan dan pada segala
bidang termasuk pada bidang ekonomi, jJuga ekonomi syariah.
Pemanfaatan teknologi digital dirasakan pada segala aspek
dan seluruh aktivitas bisnis atau tijarah. Adaptasi terhadap
tekonologi termasuk teknologi informasi/information teknologi
(IT) saat ini di era 4.0 dan bahkan 5.0 tidak dapat dielakkan
oleh para pemangku kebijakan/stakeholders di Dbidang
ekonomi dan bisnis di seluruh penjuru dunia, tak terkecuall
Indonesia.

Ekonomi dan bisnis digital adalah ekonomi dan bisnis
yang dilakukan melalui media virtual, penciptaan dan
pertukaran nilai, transaksi, dan hubungan antar pelaku
ekonomi yang matang dengan internet sebagai media alat
tukar. Ekonomi dan bisnis digital menjadi aspek ekonomi dan
bisnis yang berasaskan pada pendayagunaan dan
pemberdayaan |IT dan komunikasi digital. Ekonomi dan bisnis
digital merupakan peristiwa sosial yang terjadi di masyarakat
dan mempengaruhi kegiatan dan sistem ekonomi. Peristiwa
sosial yang terjadi memiliki ciri-ciri sebagai sebuah ruang
Intilijen mencakup informasi, akses pada instrumen informasi,
kapasitas informasi, serta pemrosesan informasi.
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