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Rasa syukur yang teramat dalam dan tiada kata lain yang patut kami 

ucapkan selain mengucap rasa syukur. Karena berkat rahmat dan karunia 
Tuhan Yang Maha Esa, buku yang berjudul “TEKNOLOGI PENGEMBANGAN 
MEDIA” telah selesai di susun dan berhasil diterbitkan. Dewasa ini New 
Media atau dalam bahasa Indonesia yang berarti media baru sangat dekat 
dengan kehidupan kita sehari-hari. Perkembangan teknologi yang sangat 
pesat ini banyak mempengaruhi kehidupan masyarakat khususnya di 
Indonesia. 

Dahulu untuk mencari informasi, masyarakat bisa mendapatkannya 
melalui media konvensional radio, koran dan televisi. Namun kini hanya 
dengan bermodalkan smartphone sangat banyak informasi yang bisa 
didapatkan masyarakat dengan mengakses portal media online atau 
sharing dan bersosialisasi melalui media sosial. Media adalah segala 
bentuk dan saluran yang digunakan untuk menyampaikan pesan atau 
informasi. Secara garis besar, dilihat dari bentuknya ada tiga jenis media 
massa, yakni media cetak, media penyiaran, dan media online / internet. 

Sedangkan Internet merupakan media baru yang muncul setelah 
media cetak dan media penyiaran. Di Indonesia, pengembangan 
infrastruktur internet dimulai sejak tahun 1980-an, dan hingga sekarang 
penggunanya terus meningkat. Kehidupan masyarakat saat ini mungkin 
bisa dikatakan tidak terlepas dari teknologi yang satu ini. 

Oleh karena itu, Salah satunya saya sendiri, yang hampir setiap hari 
mengakses informasi melalui media online. Perkembangan media yang 
pesat ini memunculkan banyak inovasi-inovasi baru dari perusahaan 
media. Bisa kita lihat kemunculan portal-portal berita online yang semula 
hanya media konvensional kini mulai merambah dunia online. 

Terakhir, ucapan terima kasih kami sampaikan kepada seluruh pihak 
yang telah mendukung dan turut andil dalam seluruh rangkaian proses 
penyusunan dan penerbitan buku ini, Maka dari itu, kami dengan senang 
hati secara terbuka untuk menerima berbagai kritik dan saran dari para 
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pembaca sekalian, hal tersebut tentu sangat diperlukan sebagai bagian 
dari upaya kami untuk terus melakukan perbaikan dan penyempurnaan 
karya selanjutnya di masa yang akan datang. Sehingga buku ini bisa hadir 
di hadapan sidang pembaca. Semoga buku ini bermanfaat bagi semua 
pihak dan dapat memberikan kontribusi bagi pembangunan ilmu 
pengetahuan di Indonesia. 

 
November, 2022 

 
 
 

Penulis 
 
  



 

v 

 

DAFTAR ISI 
 

KATA PENGANTAR ················································································· iii 
DAFTAR ISI ····························································································· v 
BAB 1 KONSEP DASAR PERKEMBANGAN TEKNOLOGI MEDIA ··················· 1 

A. Pendahuluan ······················································································ 2 
B. Potensi Dari Teknologi Informasi dan Komunikasi  

di Era Industri 4.0  ·············································································· 4 
C. 5 Aspirasi Perusahaan Dalam Lingkungan Industri 4.0  ····················· 6 
D. Kesiapan Indonesia Dalam Menerapkan Perkembangan  

Teknologi Media Dengan Tanggung Jawab Perusahaan (CSR) ········ 10 
E. Rangkuman Materi ·········································································· 13 

BAB 2 JENIS DAN KARAKTERISTIK MEDIA ··············································· 19 
A. Pendahuluan ···················································································· 20 
B. Periodisasi Teknologi Komunikasi ··················································· 22 
C. Teknologi Komunikasi ······································································ 31 
D. Media ······························································································· 32 
E. Elemen-Elemen Media ···································································· 34 
F. Fungsi-Fungsi Media ········································································ 35 
G. Jenis-Jenis Media ············································································· 39 
H. Rangkuman Materi ·········································································· 44 

BAB 3 PRINSIP PEMILIHAN MEDIA ························································· 47 
A. Pendahuluan ···················································································· 48 
B. Dasar Pertimbangan Pemilihan Media ············································ 48 
C. Alasan Praktis Pemilihan Media ······················································ 51 
D. Kriteria Pemilihan Media ································································· 57 
E. Prosedur Pemilihan Model Assure ·················································· 69 
F. Prosedur Pemilihan Model Anderson ············································· 73 
G. Rangkuman Materi ·········································································· 75 

BAB 4 RATING MEDIA DAN JANGKAUAN MEDIA ···································· 79 
A. Pendahuluan ···················································································· 80 
B. Rating Media···················································································· 82 
C. Jangkauan Media ············································································· 89 
D. Rangkuman Materi ·········································································· 92 



 

vi 

 

BAB 5 MEDIA PEMBELAJARAN ······························································ 95 
A. Pendahuluan ···················································································· 96 
B. Rincian Pembahasan Materi ···························································· 96 
C. Rangkuman Materi ········································································ 104 

BAB 6 JENIS-JENIS MEDIA PEMBELAJARAN ··········································· 109 
A. Pendahuluan ·················································································· 110 
B. Media Audio ·················································································· 112 
C. Media Visual ·················································································· 117 
D. Media Audio Visual ········································································ 124 
E. Multimedia ···················································································· 129 
F. Rangkuman Materi ········································································ 131 

BAB 7 TEKNIK DALAM PROMOSI DIGITAL ············································· 135 
A. Pendahuluan ·················································································· 136 
B. Teknik Promosi Dalam Bisnis ························································· 136 
C. Berbagai Metode Promosi ····························································· 142 
D. Tantangan Strategi Promosi ·························································· 148 
E. Rangkuman Materi ········································································ 159 

BAB 8 RADIO SPOT ··············································································· 163 
A. Pengertian Radio Spot ··································································· 166 
B. Jenis-Jenis Radio Spot ···································································· 166 
C. Jenis Iklan Radio············································································· 168 
D. Format Iklan Media Radio ····························································· 170 
E. Acuan Umum Sebuah Iklan Radio ················································· 172 
F. Tahapan Proses Produksi Iklan Radio ············································ 173 
G. Peralatan Dalam Menyampaikan Pesan Melalui Iklan  

Radio Atau Radio Spot ··································································· 174 
H. Rangkuman Materi ········································································ 174 

BAB 9 MEDIA ELEKTRONIK ··································································· 181 
A. Pendahuluan ·················································································· 182 
B. Sejarah Media  ··············································································· 184 
C. Karakteristik Media Elektronik  ····················································· 185 
D. Teknologi Pengembangan Media Elektronik  ································ 186 
E. Media Elektronik Konvesional  ······················································ 188 
F. Media Elektronik Digital  ······························································· 191 
G. Media Elektronik Konvergensi  ······················································ 193 



 

vii 

 

H. Rangkuman Materi  ······································································· 200 
BAB 10 PRODUKSI VIDEO DOKUMENTER DI YOUTUBE ·························· 205 

A. Pendahuluan ·················································································· 206 
B. Pembahasan ·················································································· 210 
C. Perencanaan Produksi Video Dokumenter ··································· 218 
D. Mempersiapkan Ide Produksi Video Dokumenter  ······················· 221 
E. Rangkuman Materi ········································································ 229 

BAB 11 EVALUASI MEDIA ····································································· 233 
A. Pendahuluan ·················································································· 234 
B. Rincian Pembahasan Materi ·························································· 235 
C. Media Pembelajaran ····································································· 236 
D. Konsep Dasar Evaluasi Media Pembelajaran ································· 238 
E. Model Evaluasi Media Pembelajaran ············································ 245 
F. Tahapan Evaluasi Media Pembelajaran ········································· 246 
G. Jenis dan Prosedur Evaluasi Media Pembelajaran ························ 247 
H. Pengendalian Kualitas Media Pembelajaran ································· 250 
I. Prosedur dan Tata Cara Evaluasi Media Pembelajaran ················· 255 
J. Kriteria Penilaian Media  ······························································· 261 
K. Instrumen Penilaian  ······································································ 271 
L. Rangkuman Materi ········································································ 280 

BAB 12 PERKEMBANGAN MEDIA DI BIROKRASI PEMERINTAHAN ·········· 285 
A. Pendahuluan ·················································································· 286 
B. Perkembangan Teknologi Industri di Ranah Pemerintahan ·········· 288 
C. Inovasi Pemerintahan Digital ························································· 292 
D. Pemanfaatan Teknologi di Ranah Pemerintahan ·························· 295 
E. Rangkuman Materi ········································································ 298 

GLOSARIUM ························································································ 302 
PROFIL PENULIS ··················································································· 311 
 

  



 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

TEKNOLOGI PENGEMBANGAN 

MEDIA 

BAB 1: KONSEP DASAR 

PERKEMBANGAN TEKNOLOGI MEDIA 

 

 
 

Muhammad Muthahari Ramadhani, S.I.Kom., M.I.Kom. 

FISIP Universitas Lambung Mangkurat Banjarmasin, Kalimantan Selatan  



 

2 | Teknologi Pengembangan Media 

 
 
KONSEP DASAR PERKEMBANGAN  
TEKNOLOGI MEDIA 
 

A. PENDAHULUAN   
Perkembangan Media saat ini sudah erat kaitannya dengan teknologi 

dan informasi tidak hanya media konvensional saja seperti Radio, Koran, 
Televisi dan Majalah, namun juga dihadiri oleh New Media, platform 
digital dan Fintech yang semakin lama semakin berkembang dan 
memudahkan khalayak untuk kehidupan sehari hari. Seperti yang 
disampaikan oleh Bank Indonesia di laman websitenya dijelaskan bahwa 
Financial technology/FinTech merupakan hasil gabungan antara jasa 
keuangan dengan teknologi yang akhirnya mengubah model bisnis dari 
konvensional menjadi moderat, yang awalnya dalam membayar harus 
bertatap-muka dan membawa sejumlah uang kas, kini dapat melakukan 
transaksi jarak jauh dengan melakukan pembayaran yang dapat dilakukan 
dalam hitungan detik saja. 

FinTech muncul seiring perubahan gaya hidup masyarakat yang saat 
ini didominasi oleh pengguna teknologi informasi tuntutan hidup yang 
serba cepat. Dengan FinTech, permasalahan dalam transaksi jual-beli dan 
pembayaran seperti tidak sempat mencari barang ke tempat perbelanjaan, 
ke bank/ATM untuk mentransfer dana, keengganan mengunjungi suatu 
tempat karena pelayanan yang kurang menyenangkan dapat diminimalkan. 
Dengan kata lain, FinTech membantu transaksi jual beli dan sistem 
pembayaran menjadi lebih efisien dan ekonomis namun tetap efektif. 
Belum lagi dengan hadirnya media sosial membuat interkonektivitas 
menjadi lebih kompleks sehingga jikalau kita saat ini tidak mahir dan 
melek teknologi, bisa jadi kita dikalahkan oleh zaman dan kemajuan 
teknologi. Salah satu yang paling terbaru di era teknologi dan industri 
terutama di Indonesia menurut Kementerian Komunikasi dan Informasi 
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JENIS DAN KARAKTERISTIK MEDIA 
 

A. PENDAHULUAN 
Teknologi sebagai aspek penggerak perubahan berbagai bidang 

kehidupan sistem produksi Revolusi Industri 4.0 dan perubahan 
peradaban manusia yang cirinya keakraban dengan teknologi informasi 
Society 5.0. Kemajuan teknologi tidak bisa dipisahkan dari kehidupan 
masyarakat. Berbagai informasi yang terjadi di berbagai belahan dunia, 
salah satunya berita terkini, dapat diakses dengan mudah melalui telepon 
pintar. Untuk itu, peran media dan kemampuan mendistribusikan 
informasi secara masif dan akurat sangat penting di dalam mencerdaskan 
masyarakat, termasuk dalam mendiseminasikan informasi mengenai 
percepatan kesejahteraan. Pengaruh teknologi digital pada media 
komunikasi berkembang pesat dan cepat digunakan manusia yang disebut 
media sosial (social media disingkat sosmed). 

Komunikasi adalah proses pertukaran informasi, kata, ataupun tanda 
yang dilakukan oleh dua orang atau juga bisa lebih. Proses komunikasi bisa 
dilakukan dengan cara verbal dan nonverbal. Dalam proses komunikasi, 
kedua orang atau lebih yang melakukan komunikasi memiliki potensi 
untuk memberikan ataupun menerima sebuah informasi. 

Seseorang dapat mengerti maksud dari orang lain melalui proses 
komunikasi yang dilakukan orang tersebut. Jika suatu proses komunikasi 
berjalan dengan lancar dan efektif maka tidak menutup kemungkinan 
adanya kedekatan dan rasa kebersamaan. Orang yang mempunyai 
kemampuan berkomunikasi yang baik merupakan suatu hal paling penting 
yang harus dimiliki oleh setiap individu dalam kehidupan ini. 

Perkembangan teknologi sudah mengubah hidup umat manusia dan 
mempengaruhi hampir semua sektor utama masyarakat. Mulai dari 
transportasi, bisnis, dan juga komunikasi. Kemajuan teknologi komunikasi 
dan ilmu pengetahuan sudah memberikan dampak yang sangat besar 
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PRINSIP PEMILIHAN MEDIA 
 

A. PENDAHULUAN 
Memilih media yang tepat untuk digunakan dalam pembelajaran 

tidaklah mudah, selain memerlukan analisis mendalam dengan 
mempertimbangkan berbagai aspek juga di butuhkan prinsip – prinsip 
tertentu agar pemilihan media bisa lebih tepat.  

Untuk mendapatkan kualitas media pembelajaran yang baik agar 
dapat memberikan pengaruh yang signifikan dalam proses belajar 
mengajar, maka diperlukan pemilihan dan perencanaan penggunaan 
media pembelajaran yang baik dan tepat. Pemilihan media pembelajaran 
yang tepat ini menjadikan media pembelajaran efektif digunakan dan 
tidak sia-sia jika diterapkan.  

 

B. DASAR PERTIMBANGAN PEMILIHAN MEDIA 
Anda tentu sudah tahu tentang media pembelajaran, atau sering 

melihat bagaimana orang lain menggunakan media pembelajaran, bahkan 
mungkin Anda sering menggunakan media dalam pembelajaran. Memang 
tepat adanya bahwa media identik dengan guru, mengapa demikian? 
Karena media merupakan salah satu komponen utama dalam 
pembelajaran selain, tujuan, materi, metode dan evaluasi, maka sudah 
seharusnya dalam pembelajaran guru menggunakan media. Proses 
pemilihan media menjadi penting karena kedudukan media yang strategis 
untuk keberhasilan pembelajaran.  

Alasan pokok pemilihan media dalam pembelajaran, karena didasari 
atas konsep pembelajaran sebagai sebuah sistem yang didalamnya 
terdapat suatu totalitas yang terdiri atas sejumlah komponen yang saling 
berkaitan untuk mencapai tujuan. Jika kita lihat prosedur pengembangan 
desain instruksional maka diawali dengan perumusan tujuan instruksional 
khusus sebagai pengembangan dari tujuan instruksional umum, kemudian 
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RATING MEDIA DAN JANGKAUAN MEDIA 
 

A. PENDAHULUAN 
Secara bahasa, kata media berasal dari bahasa latin yaitu “medius” 

yang memiliki arti tengah, pengantar atau perantara. Menurut Kamus 
Besar Indonesia, arti kata media adalah alat (sarana) yang terletak di 
antara dua pihak sebagai penghubung. Istilah umum kata media merujuk 
ke suatu wadah, alat atau sarana untuk manusia saling berkomunikasi. 

Media sudah berkembang pesat dengan adanya kemajuan teknologi. 
Media diawali dengan adanya media cetak seperti koran, majalah, 
spanduk dan lain sebagainya. Kemudian media cetak berkembang ke 
media komunikasi yang bersifat elektronik seperti radio dan televisi. 
Zaman sekarang, media berkembang ke media daring yaitu internet. 
Media sosial dengan menggunakan internet ada seperti facebook, twitter, 
dan lain sebagainya.  

Media untuk menyebarkan informasi meliputi dari media massa dan 
media sosial. Media massa memberikan informasi secara satu arah dari 
pemberi informasi ke pengguna. Sedangkan media sosial memberikan 
informasi secara dua arah. Hal tersebut dikarenakan media sosial adalah 
media yang menghubungkan pengguna satu dengan pengguna lainnya. 
Informasi dari media sosial bersumber dari pengguna satu dan diterima 
oleh pengguna lainnya. 

Media massa merupakan suatu sumber informasi yang memiliki 
pengawasan dan ketentuan yang dibuat oleh pihak berwenang. Pihak 
berwenang untuk mengawasi media massa di Indonesia adalah 
Kemenkominfo, Komisi Penyiaran Indonesia (KPI), dan Dewan Pers. Media 
massa harus mendapatkan persetujuan dan izin dari pihak berwenang 
tersebut dalam mempublikasikan informasi. Hal tersebut dikarenakan 
media massa memberikan informasi dalam jalur jurnalisme bukan sekedar 
informasi umum saja. 
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MEDIA PEMBELAJARAN 
 

A. PENDAHULUAN   
Proses pembelajaran yang dilakukan di dalam kelas selalu berubah 

seiring dengan perkembangan zaman. Ciri perubahan tersebut 
diantaranya adalah penggunaan media pembelajaran yang disesuaikan 
dengan materi pelajaran. Saat ini, tuntutan untuk setiap guru adalah 
mereka harus dapat memanfaatkan media pembelajaran di dalam kelas 
yang di sesuaikan dengan karakteristik dan kemampuan masing-masing 
siswa. Dengan adanya media pembelajaran, siswa menjadi lebih dapat 
memahami materi yang mereka pelajari. Selain itu, pembelajaran yang 
dilakukan pun lebih nyata dan berbasis student centered sehingga siswa 
dapat berkreasi secara leluasa melalui media pembelajaran yang ada. 

Perkembangan IPTEKS semakin mendorong adanya kebaruan dalam 
menggunakan hasil teknologi pada kegiatan belajar mengajar di kelas. 
Setiap guru diminta untuk mampu menggunakan berbagai media 
pembelajaran yang dapat digunakan pada saat proses belajar mengajar 
berlangsung. Alat-alat yang digunakan pun disesuaikan dengan 
perkembangan zaman. Keterampilan guru, calon guru atau akademisi di 
bidang pendidikan yang dibutuhkan pada saat ini adalah keterampilan 
dalam menggunakan media pembelajaran terutama media pembelajaran 
berbasis digital. Media pembelajaran digital merupakan media yang 
dengan penggunaan berbagai data digital yang selanjutnya dilakukan 
pengolahan, pengaksesan dan kemudian pendistribusiannya 
menggunakan perangkat digital, seperti computer, tablet, smartphone, 
dan lain-lain. 

 

B. RINCIAN PEMBAHASAN MATERI  
Media berasal dari kata medium dalam bentuk jamak yang berarti 

perantara adanya komunikasi dari pengirim ke penerima (Heinich dkk, 
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JENIS-JENIS MEDIA PEMBELAJARAN 
 

A. PENDAHULUAN 
Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi membuat jenis-

jenis media pembelajaran semakin berkembang lebih-lebih baik yang 
berbasis elektronik maupun yang berbasis akses internet. Perkembangan 
jenis-jenis media pembelajaran yang berbasis elektronik selalu 
dikembangkan seiring dengan perkembangan teknologi informasi dan 
komunikasi seperti pengembangan media-media pembelajaran yang 
menggunakan elektronik sebagai alat pengembangan maupun sebagai alat 
untuk penggunaan media pembelajaran itu sendiri. Begitu juga halnya 
perkembangan media pembelajaran berbasis akses ataupun jaringan 
internet juga selalu berkembang seiring dengan perkembangan teknologi 
informasi dan komunikasi pada saat ini. 

Semenjak pandemi Covid-19 mewabah di mana saja, hal ini 
mempengaruhi sistem pembelajaran yang biasanya jarang ataupun tidak 
lazim dilakukan, namun dengan adanya hal ini sistem pembelajaran 
tersebut menuntut kita untuk memanfaatkannya secara terampil, 
tentunya sistem pembelajaran ini yang dapat dijadikan media dan sumber 
belajar dalam memberikan efektivitas dan efisiensi dalam pembelajaran. 
Sehubungan dengan hal tersebut sebagai seorang pendidik/guru atau 
calon pendidik/guru harus mengetahui berbagai jenis media pembelajaran. 

Dengan memahami dengan baik jenis media pembelajaran yang 
digunakan untuk dimanfaatkan dalam proses pembelajaran dapat 
memberikan hal yang positif terhadap kemampuan anak didik/peserta 
didik, yang disebut dengan hasil belajar. Kemampuan anak didik di sekolah 
sangat dipengaruhi bagaimana guru menyajikan materi pembelajaran yang 
memberikan anak didik kemudahan dalam memahami apa yang dipelajari, 
dan salah satu upaya yang dapat dilakukan oleh guru dalam memberikan 
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TEKNIK DALAM PROMOSI DIGITAL 
 

A. PENDAHULUAN 
Di zaman era digital ini, promosi sudah sangat luas merambah ke 

dunia digital. Buku ini akan mengangkat materi terkait Teknik dalam 
promosi dalam dunia digital, metode promosi, strategi promosi dan juga 
tantangan terkait strategi dalam promosi. Promosi adalah bagian penting 
dari pemasaran, membantu menginformasikan dan membujuk konsumen 
tentang produk. Kegiatan promosi bisa mahal dan juga murah,  jadi 
penting agar pilihan dibuat dengan bijak dan hati-hati. Promosi adalah 
rahasia bisnis kecil yang paling sukses. Di Bagian akhir juga disajikan 
bagaimana tantangan strategi promosi. 

 

B. TEKNIK PROMOSI DALAM BISNIS 
a. Menginformasikan konsumen tentang produk baru 

Ada beberapa cara kreatif untuk memberi tahu konsumen tentang 
penawaran produk terbaru anda. Cara bisnis mengumpulkan pelanggan 
baru dan mempertahankan pelanggan saat ini adalah dengan memberikan 
manfaat yang diberikan produk atau layanan mereka kepada konsumen. 
Di masa lalu, judul yang mencolok dan beberapa poin penting yang benar-
benar menunjukkan kegunaan produk atau layanan adalah strategi yang 
efektif. Dunia saat ini telah berkembang ke titik di mana iklan tradisional 
tidak lagi memberikan dampak yang sama. Dengan pasar yang begitu 
jenuh dengan bisnis dan produk baru yang semuanya berlomba-lomba 
untuk menarik perhatian konsumen, bahkan metode periklanan yang lebih 
baru dan lebih modern mengalami kesulitan mendapatkan daya tarik di 
antara beberapa demografi. Berikut, bagaimana perusahaan dapat 
mendidik audiens targetnya tentang produk atau layanan terbaru dan 
manfaatnya: 
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RADIO SPOT 
 

Radio sebagai salah satu pilihan media hiburan dan informasi ternyata 
tidak kalah pamor dengan media cetak maupun elektronik. Info kesehatan, 
teknologi, gaya hidup, info seni, dan budaya, berita politik, ekonomi, 
kriminalitas, agama, bahkan gosip artis bisa didengar secara gratis dari 
pagi hingga tengah malam. Radio tentu sudah tidak asing lagi di 
keseharian kita. Radio bisa menjadi „teman‟ di mana saja, kapan saja, dan 
apapun yang sedang kita lakukan, di kamar tidur, di ruang makan, atau di 
mobil. Pada pagi, siang, sore, atau malam hari, sambil tiduran, sambil 
belajar, sambil makan, bahkan sedang bekerja di kantor, suara radio 
mengalun mengisi hari-hari. Seiring dengan perkembangan zaman di era 
modernisasi ini radio semakin hari semakin ditinggalkan oleh para 
pendengar maupun para pengiklannya. Sehingga diperlukan berbagai cara 
melalui komunikasi pemasaran, dalam mengembangkan sebuah 
perusahaan diperlukan berbagai cara salah satunya dengan promosi, 
promosi merupakan usaha untuk menyampaikan pesan atau informasi 
kepada publik terutama pelanggan mengenai keberadaan suatu produk 
atau jasa. Stasiun radio harus membuat program acara yang bermacam-
macam untuk menarik pendengar. Bagi radio dengan format siaran stasiun 
musik, tentu program musik menjadi program yang banyak disiarkan 
dengan format siaran musik. Radio mengemas isi program di setiap 
acaranya dengan menyiarkan kebutuhan yang tidak hanya sekedar untuk 
hiburan yang diperlukan oleh pendengar saja, tetapi berusaha agar 
pendengar bisa menerima seluruh informasi yang disiarkan di setiap 
masing-masing program acaranya. Dengan semakin banyaknya stasiun-
stasiun radio lokal, maka semakin ketat pula persaingan dalam hal 
memperebutkan jumlah pendengar dan pemasang iklan, mengingat 
sebagian besar kelangsungan hidup stasiun radio tergantung pada 
pemasang iklan. Persaingan dengan media massa lainnya seperti surat 
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MEDIA ELEKTRONIK 
 

A. PENDAHULUAN  
Setiap manusia pasti selalu memerlukan media untuk memenuhi 

kebutuhannya akan informasi dan komunikasi. Kebutuhan individu 
terhadap media saat ini telah menjadi salah satu prioritas utama karena 
dengan adanya media maka individu tidak kesulitan untuk memperoleh 
informasi, hiburan, pengetahuan, pendidikan, bahkan berkomunikasi 
dengan individu lain dari segala wilayah di muka bumi. Zaman dahulu, 
manusia hanya berkomunikasi secara langsung dengan tatap muka, 
namun sejalan dengan perkembangan teknologi yang makin berkembang, 
memunculkan banyak media yang membuat manusia tidak lagi 
berkomunikasi dengan tatap muka, melainkan melalui media sebagai 
perantara atau sarana. Hal ini tentu saja membuat komunikasi makin 
mudah dan cepat karena manusia tidak lagi perlu bertatap muka secara 
langsung hanya untuk menyampaikan pesan.  

Media berasal dari bahasa latin yaitu medium, yang memiliki arti 
perantara atau pengantar. Media juga diartikan sebagai sesuatu perantara 
atau penengah komunikasi, serta saluran komunikasi antara pengirim dan 
penerima pesan. Selain itu, media dapat diartikan sebagai saluran yang 
mampu mengantarkan pesan dari pengirim dan penerima pesan. Dalam 
komunikasi pengirim pesan disebut sebagai  

komunikator dan penerima pesan disebut komunikan. Dari perspektif 
teknologi informasi dan komunikasi, media komunikasi dapat dipahami 
sebagai teknologi yang mampu mengirim ataupun menerima pesan yang 
hendak disampaikan oleh pengirim kepada penerima. Sebuah teknologi 
dapat dikatakan menjadi media komunikasi apabila teknologi tersebut 
mampu menyampaikan pesan komunikasi dan mempermudah proses 
komunikasi (Ilona Vicenovie Oisina Situmeang, 2020: 5).  
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PRODUKSI VIDEO DOKUMENTER DI YOUTUBE 

 

A. PENDAHULUAN 
Kerja kreativitas dalam memproduksi sebuah program Video di 

Youtube tentunya  dikerjakan oleh sebuah tim, bukan hanya individu. 
Dibutuhkan sumber daya manusia yang mumpuni dalam memproduksi 
sebuah program Video. Baik dalam memproduksi dokumenter maupun 
jenis program hiburan. Sebelum adanya Youtube, Video Dokumenter 
biasanya kita saksikan di  stasiun televisi. Seperti dulu era tahun 2000-an 
ada Expedition Metro TV, Gapura RCTI, Potret SCTV, Horison Indosiar. 
Terakhir di Net TV yakni Video Dokumenter Lentera Indonesia dan 
program Video dokumenter Indonesia Bagus.  

Program Video dokumenter di stasiun televisi, menjadi kebanggaan 
bagi dan eksistensi sebuah stasiun televisi di Indonesia, yang awalnya 
hanya menyisipkan program feature singkat pada sebuah sajian berita 
televisi. Kegiatan produksi Video dokumenter bukan hanya kemampuan 
teknis dan keberanian dalam proses produksi menyusuri lokasi syuting 
yang tidak biasa dan penuh tantangan, baik alam maupun kondisi sosial, 
politik dan budaya. 

Program Video dokumenter yang trend di YouTube adalah kuliner, 
banyak sekali akun-akun yang membuat video dokumenter tentang 
pelbagai penganan & makanan dengan teknik produksi se-adanya, hingga 
yang sangat profesional dengan tim produksi yang mumpuni sesuai 
standar Broadcasting atau Sinematografi. Perbedaannya kini, istilah Film 
bergeser, karena dibuat dengan teknologi digital sehingga pendekatan 
video menjadi lebih dekat dengan para kreator dokumenter.  

Film dokumenter adalah pemanfaatan kapasitas rekaman suara dan 
sinematografi untuk menghasilkan kembali (reproduce) penampakan fisik 
atas sesuatu. Film dokumenter membentuk ‘ingatan populer’, 
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EVALUASI MEDIA 
 

A. PENDAHULUAN   
Proses belajar pembelajaran di dalam kelas tidak terlepas oleh alat 

bantu berkomunikasi untuk memudahkan peserta didik memahami materi 
yang disampaikan seperti media pembelajaran. Media dalam bahasa latin 
disebut dengan “Medius” yang berarti tengah atau perantara. Media 
merupakan perantara pesan dari pengirim kepada penerima. 
Pembelajaran berarti komunikasi yang terjadi antar pendidik dengan 
peserta didik dan bahan ajar. Komunikasi akan lebih mudah diterima oleh 
peserta didik jika dibantu dengan sarana untuk menyampaikan pesan 
seperti media. Sehingga pengertian media pembelajaran menurut 
Mudlofir & Rusydiyah (2019) merupakan perantara pesan dari pengirim ke 
penerima berbentuk cetak maupun non cetak sehingga penerima memiliki 
motivasi belajar untuk memperoleh hasil belajar yang memuaskan.  

Media menurut Astuti (2017) artinya alat yang fungsi serta 
kegunaannya untuk menyampaikan pesan dalam proses pembelajaran 
bertujuan memudahkan proses belajar di kelas, meningkatkan efesiensi 
serta membantu konsentrasi peserta didik dalam proses pembelajaran. 
Arti khusus media menurut Arsyad (2014) alat-alat yang digunakan untuk 
menangkap, memproses, dan menyusun kembali informasi yang visual 
dan verbal seperti grafis, photografis, maupun elektonis. Media 
pembelajaran berisi informasi yang bertujuan agar peserta didik memiliki 
pengetahuan, sikap dan keterampilan yang dapat diaplikasikan kedalam 
tingkah laku sebagai akibat dari proses pembelajaran yang dapat diukur 
dan diamati. Media pembelajaran menurut Tambunan & Purba (2017) 
merupakan semua alat dan benda untuk membantu penyampaian pesan 
pembelajaran dari pendidik untuk peserta didik dalam kegiatan belajar 
mengajar. Media juga dapat diartikan sebagai segala sesuatu yang dapat 
digunakan sebagai perantara untuk merangsang pikiran, perasaan, minat 
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PERKEMBANGAN MEDIA DI  
BIROKRASI PEMERINTAHAN 
 

A. PENDAHULUAN 
Media pada saat ini sudah semakin berkembang, tidak hanya secara 

manual atau konvensional tetapi juga mulai berkembang melalui 
perkembangan teknologi. Salah satu aspek yang tersentuh dengan 
perkembangan media yakni pemerintahan. Seperti yang kita semua 
ketahui pemerintahan memiliki banyak sekali birokrasi, dengan adanya 
perkembangan media maka birokrasi pemerintahan dapat menjadi lebih 
mudah, praktis dan lebih simpel seperti dengan hadirnya website dan 
portal berita yang menyebarkan informasi tentang instansi terkait secara 
internal kepada pihak eksternal. Selain itu dengan perkembangan media 
dalam birokrasi pemerintahan juga dapat menghemat biaya dalam 
pelaksanaannya. Beberapa contoh yang dapat mempermudah birokrasi 
pemerintahan, seperti Smart City, Elektronik Government, Elektronik KTP 
(Kartu Tanda Penduduk) dan masih banyak lagi yang lainnya. 

Smart City merupakan pengembangan kota dengan berbasis teknologi 
informasi. Smart City hadir karena tingkat pertumbuhan penduduk di 
daerah perkotaan yang semakin meningkat setiap tahunnya. Bahkan 
menurut BPS (Badan Pusat Statistik) setiap tahunnya pertumbuhan 
penduduk perkotaan di Indonesia sebesar 2,75% dan hal tersebut akan 
terus meningkat bahkan menjadi 66,6% pada tahun 2035. Basuki 
Hadimulyono selaku Menteri PUPR (Pekerjaan Umum dan Perumahan 
Rakyat) mengatakan ada beberapa indikator dalam pelaksanaan Smart 
City yakni Smart Development Planning, Smart Green Open Space, Smart 
Transportation, Smart Water Management, Smart Building dan Smart 
Energi. Hingga saat ini setidaknya terdapat 8 Kota yang berhasil 
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