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PENGERTIAN DAN  
RUANG LINGKUP KEWIRAUSAHAAN 

 

Intan Nurrachmi, SHI., M.E.Sy 
Universitas Islam Bandung (UNISBA) 

 

A. DEFINISI KEWIRAUSAHAAN 
1. Pengertian kewirausahaan secara etimologi dan terminologi 

Kata wirausaha yang sering disebut entrepreneurship adalah kata 
yang diambil dari bahasa Perancis "entreprendre” artinya melaksanakan 
atau memulai. (Veny Mayasari, 2019:1-2) Kewirausahaan dalam Kamus 
Merriam Webster berasal dari kata “entreprendre" (bahasa prancis) yang 
berarti "to undertake" (bahasa Inggris) artinya seseorang yang membuka 
usaha dan siap menghadapi risiko kehilangan atau kerugian dalam upaya  
mendapatkan uang atau keuntungan. Seseorang yang mahir melahirkan 
satu usaha baru disebut entrepreneur. Lebih lanjut menurut Merriam 
Webster wirausaha dengan istilah "economic leader", yaitu orang yang 
berada di garda terdepan dalam suatu proses usaha atau bisnis. Richard 
Cantillon memperkenalkan istilah wirausaha pada tahun 1755, sedangkan 
di Indonesia baru dikenal pada akhir abad 20. Sekitar tahun 1852 kata 
entrepreneur mulai populer di dalam Bahasa Inggris, ketika para pemodal 
dan pelaku usaha di Eropa secara keras berjuang untuk menemukan 
usaha-usaha baru baik dari segi sistem produksi, pasar maupun sumber 
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LANSKAP 
 KEWIRAUSAHAAN 

 

Dyah Maharani, S.AP., M.Pd. 
STIA Maulana Yusuf Banten 

 

A. PENDAHULUAN  
Wirasusahawan adalah menusia-manusia yang melaksanakan 

kegiatan berwirausaha dan merupakan bagian dari sumber daya manusia 
yang memiliki sifat-sifat tertentu yang saat ini sering disebut dengan 
modal manusia atau human capital. Dalam pengertian yang lain 
wirausahawan juga sering disebut dengan salah satu factor produksi 
disamping sumber daya alam, sumber daya keuangan dan lainnya. 

Keberadaan wirausahawan menjadi sesuatu yang penting dan harus 
ada dalam sebuah negara dalam melaksanakan pembangunannya. 
Berdasarakan beberapa pendapat para ahli kewirausahaan, sebuah negara 
akan mengalami pertumbuhan ekonomi yang baik jika negara tersebut 
memiliki  sekitar 2% dari total penduduknya. Hal ini dikarenakan dengan 
adanya jumlah 2% dari total pendudukan sebagai wirausahawan innovator 
maka dalam negara terbut akan bangkit pertumbuhan ekonominya karena 
akan begitu banyak barang atau jasa yang diproduksi dan terjadinya 
transaksi ekonomi baik domestik maupun mancanegara yang akan 
meningkatkan pendapatan Gross Domestic Product (GDP). 
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TRANSFORMASI  
KEWIRAUSAHAAN 

 
Syahidin, S.E., M.Si. 
UNIVERSITAS GAJAH PUTIH 

 
A. PENDAHULUAN 

Proses kewirausahaan dimulai dengan aksioma, yang merupakan 
tantangan, dari tantangan ini muncul kemauan, ide dan dorongan yang 
kreatif dan inovatif. Menghadapi tantangan manusia akan berjuang 
dengan sendirinya mengikuti apa yang akan dicapainya dalam perjuangan 
tersebut. Tanpa tantangan, tidak ada kreativitas, begitu pula sebaliknya. 
Semua yang kita lakukan memiliki kemungkinan berhasil atau gagal. Oleh 
karena itu, wirausahawan adalah orang yang suka menantang dan berani 
mengambil resiko. Pemikiran inovatif para wirausahawan dimulai 
setidaknya dari proses pengulangan dan peniruan (imitasi), kemudian 
berkembang menjadi proses perkembangan dan akhirnya berjuang dalam 
proses menciptakan hal-hal yang baru (inovasi). Proses menuju hal-hal 
yang baru adalah untuk mencapai tujuan berwirausaha. Inovasi yang akan 
dilakukan seorang wirausahawan akan mempengaruhi lingkungan dan 
berbagai faktor yang dimilikinya. Pemicu lingkungan selama inovasi ada 
adalah dengan adanya peluang, model peran dan aktivitas. Faktor pribadi 
yang menjadi pemicu berwirausaha adalah motivasi komitmen, 
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A. PENDAHULUAN 
Untuk menciptakan sebuah usaha yang berhasil dan terus 

berkembang dibutuhkan sebuah effort yang luar biasa. Hal ini sejalan 
dengan kompetisi dalam dunia bisnis yang persaingannya begitu ketat. 
Bagi usaha yang berada dalam posisi stagnant tanpa adanya sentuhan 
“perubahan” maka tentu akan kalah bersaing. Perubahan yang dimaksud 
adalah dengan adanya inovasi dan kreativitas dalam setiap usaha yang 
dijalankan. Dalam menjalankan sebuah usaha, faktor konsumen menjadi 
hal yang harus diperhatikan. Pemenuhan akan kebutuhan konsumen yang 
tiada batas dan unik merupakan kewajiban bagi para wirausahawan. 
Dikatakan tiada batas dikarenakan setiap konsumen menginginkan 
sesuatu yang selalu baru dari para wirausahawan serta dikatakan unik 
dikarenakan setiap konsumen menginginkan sesuatu yang berbeda. Hal ini 
berdasarkan pada pesatnya persaingan di pasar dan adanya 
perkembangan teknologi yang semakin canggih sehingga berdampak pada 
sebuah tuntutan kepada para wirausahawan tersebut untuk melakukan 
sesuatu yang lebih. Sesuatu yang lebih tersebut merupakan suatu inovasi 
dan kreativitas dalam mengembangkan usahanya baik yang berupa 
produk maupun jasa. Dalam inovasi dan kreativitas tersebut terdapat 
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A. PENDAHULUAN 
Setiap orang telah dipastikan memiliki jiwa berusaha. Sejak manusia 

dilahirkan, jiwa berusaha itu dimunculkan tatkala bayi menangis saat 
keluar dari rahim ibu sebagai usaha melawan kondisi yang berbeda, dan 
berakibat pada dimulainya kinerja paru-paru. Jiwa berusaha ini tidak 
semua orang menyadarinya, masih ada anggapan bahwa jiwa berusaha 
hanya dimiliki oleh pengusaha atau wiraswasta saja. Pandangan tersebut 
kurang tepat karena jiwa dan sikap kewirausahaan tidak hanya dimiliki 
oleh usahawan, namun juga oleh setiap orang yang berfikir kreatif dan 
bertindak inovatif dimana mencakup semua pekerjaan baik swasta 
maupun pemerintahan.  

Sebagai upaya untuk menyadarkan masyarakat terutama dikalangan 
mahasiswa, maka diperlukan penanaman nilai-nilai kewirausahaan. Upaya 
tersebut berupah pemberian matakuliah kewirausahaan. Kewirausahaan 
didalam pendidikan bertujuan untuk membentuk manusia secara utuh 
(holistik), sebagai insan yang memiliki karakter, pemahaman dan 
ketrampilan sebagai wirausaha. Pendidikan kewirausahaan sebenarnya 
sudah cukup lama diperhatikan. Sejumlah perguruan tinggi telah 
membentuk dan menerapkan kuliah kewirausahaan sejak beberapa tahun 
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A. PENDAHULUAN   
Tujuan pembangunan berkelanjutan (SDGs 2030) merupakan 

kerangka besar pembangunan dunia yang bertujuan meningkatkan 
kesejahteraan manusia dan lingkungan dengan  kewirausahaan memiliki 
peran penting dalam menurunkan angka kemiskinan, menyediakan 
pekerjaan yang layak/pertumbuhan ekonomi, serta mengurangi 
ketimpangan (Apostolopoulos et al., 2018). Peningkatan jumlah wirausaha 
yang sukses pada suatu negara memberikan kontribusi besar pada 
pertumbuhan ekonomi nasional dan upaya makro pencapaian sustainable 
development goals (SDGs) tahun 2030. 

Konsep kewirausahaan menurut (Saiz-Alvarez and García-Vaquero, 
2018) adalah gambaran keseluruhan terkait sumber daya (wirausahawan), 
proses, dan daya saing yang meliputi: 
1. karakter wirausaha harus berani mengambil resiko, inovatif dalam 

memahami peluang, dan motivasi berprestasi;  
2. kemampuan manajerial dan teknis yang harus dimiliki wirausahawan;  
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A. PENDAHULUAN   
Memulai usaha baru membutuhkan perhitungan dan pertimbangan 

yang komprehensip dalam menetapkan keputusan jenis usaha yang akan 
diambil. Besarnya potensi risiko dan kegagalan mengharuskan seorang 
pengusaha melakukan identifikasi dan menganalisis kelayakan dari sebuah 
peluang usaha baru. 

Materi ini akan membahas tentang bagaimana melakukan analisis 
terhadap peluang usaha baru, meliputi pengertian, hubungan antara ide 
bisnis dan peluang usaha, jenis dan sumber peluang usaha baru, serta 
cara-cara melakukan analisis kelayakannya. 

Materi diharapkan memberikan gambaran kepada mahasiswa dan 
pembaca untuk memiliki pemahaman konsep dan keterampilan untuk 
melakukan analisis terhadap peluang usaha baru sehingga menjadi acuan 
dalam mengkreasikan ide bisnis yang muncul menjadi lebih memiliki 
manfaat karena direalisasikan dalam kegiatan usaha baik berupa produk 
barang ataupun jasa. 
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A. PENGERTIAN RENCANA BISNIS 
Setiap bisnis membutuhkan rencana bisnis –terutama bisnis baru dan 

bisnis yang mengharapkan perubahan atau pertumbuhan. Sayangnya, 
banyak pebisnis yang hanya memiliki sedikit pengalaman dalam membuat 
rencana bisnis. Mereka tidak mengetahui alasan mengapa mereka 
membuat rencana bisnis atau untuk siapa rencana tersebut sesungguhnya 
ditujukan. 

Lemahnya pemahaman mengenai perencanaan bisnis sering 
menyebabkan kegagalan bagi sebuah bisnis. Hal itu menyebabkan 
perencanaan strategis adalah  kunci  sukses untuk  mengembangkan bisnis. 
Rencana bisnis berfokus pada tercapainya sebuah tujuan. Tentunya tujuan 
bagi sebuah usaha adalah keuntungan dan keberlangsungan usaha. Sukses 
sebuah bisnis ditentukan dalam perencanaan strategis dan langkah-
langkah usaha untuk menerapkan rencana tersebut. 
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Fenomena revolusi industri 4.0 yang booming akhir-akhir ini 
mengharuskan industri melakukan perubahan dalam menggaet konsumen 
baru dan mempertahankan konsumen lama. Berbagai cara baru dicoba, 
untuk menentukan konsep mana yang paling bisa mengena di hati 
konsumennya. 

Perubahan pola konsumsi dan kemunculan pesaing baru 
mengharuskan tim dalam perusahaan terus belajar dan mengasah 
kemampuan agar dapat lebih proaktif dalam menghadapi perubahan. 
Perubahan industri saat ini menuntut manajemen untuk menyiapkan 
strategi-strategi khusus dalam memenangkan pasar. Untuk menghadapi 
itu semua, dibutuhkan sebuah tim khusus yang disebut tim manajemen 
pemasaran.  

Harus diakui, bahwa pemasaran bukanlah hal yang mudah. 
Perubahan pola konsumsi dan pesaing baru mengharuskan tim 
manajemen pemasaran membuat sebuah perencanaan yang matang agar 
sesuai harapan. Karena jika salah pilih strategi pemasaran, selain kerugian 
yang harus ditanggung, perusahaan juga akan ditinggal oleh konsumennya.  
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A. PENDAHULUAN  
Perkembangan teknologi dan industri menyelaraskan kebutuhan 

dalam pemenuhan kapasitas dan kompetensi sumber daya manusia saat 
ini. Bentuk dari pemenuhan tersebut diperlukan keunggulan kreativitas, 
keterampilan dan inovasi dari setiap insan manusia. Dari beberapa 
komponen tersebut akan membangun sikap wirausaha dalam bidang 
bisnis. Sehingga hasil akhir dari rangkaian proses tersebut yakni 
terwujudnya sebuah usaha yang baru. Menurut Griffin dan Ebert (2007) 
terkait pengertian bisnis adalah dalam sebuah organisasi yang bergerak 
bidang produk ataupun jasa dan bertujuan untuk memperoleh 
keuntungan atau laba. Hal tersebut dimaksudkan bahwasannya dalam 
kegiatannya baik produk ataupun jasa dapat dirasakan manfaatnya oleh 
konsumen. Sedangkan organisasi yang mendapatkan laba menjadi acuan 
dalam aktivitas bisnis para pelaku bisnis tersebut agar lebih 
mengembangkan model dan jenis bisnisnya. Demikian halnya seperti yang 
dikemukakan Kotler dan Keller (2009) bahwasannya dalam kegiatan bisnis 
dikelompokkan menjadi 10 entitas produk diantaranya; informasi, tempat, 
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A. PENDAHULUAN 
Berdirinya sebuah bisnis atau usaha tidak bisa terlepas dari yang 

namanya penyediaan segala kebutuhan, kebutuhan dalam memulai bisnis 
terhitung dari awal berdirinya perusahaan sampai beroperasi. Oleh karena 
itu kebutuhan merupakan hal yang wajib untuk di penuhi. 

Kemampuan membangun dan membuat strategi merupakan salah 
satu determinan berkembangnya sebuah usaha ditentukan. Karena 
strategi akan membuat perusahaan untuk berpandangan jauh ke depan 
dan berusaha mencapai masa depan secara proaktif. Strategi akan 
memberikan kesadaran mengenai arah yang dituju perusahaan, mau 
dimana kemana perusahaan itu melangkah, menjaga kesinambungannya, 
memudahkan pendelegasian serta proses menciptakan kepemimpinan 
yang efektif. (Susanto, 2014) 

Perencanaan   strategi   mempunyai tiga   fase atau tahapan   utama.   
Fase pertama/awal  adalah menyelaraskan dan menyeimbangkan 
kepentingan organisasi bersama  kepentingan para pelaku kepentingan 
biasa disebut dengan “stakeholder”, dimana para pihak yang berkontribusi 
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DI ERA DIGITAL (DIGITAL PRENEUR) 

 

Jaka Sudewa, SE.,MM. 
Institut Manajemen Koperasi Indonesia 

 
Bab ini membahas tentang kewirausahaan di era digital, yaitu 

bagaimana perkembangan digital saat ini penetrasi internet diberbagai 
wilayah di dunia, trend pengguna internet, mengenal e-business, pondasi 
digital marketing, Tarik dorong kegiatan digital marketing, konsep AIDA 
untuk memikat pelanggan dan diakhiri dengan cara ampuh menggunakan 
media social untuk pemasaran produk. 

Tujuan 
Setelah mengkaji bab ini secara menyeluruh, diharapkan 

mahasiswa/pembaca dapat: 

 Mengetahui perkembangan digital di dunia saat ini 

 Mengetahui penetrasi internet diberbagai wilayah di dunia 

 Mengetahui tentang e-business 

 Mengetahui pondasi digital marketing 

 Mengetahui istilah Tarik dorong dalam pemasaran online 

 Mengetahui konsep AIDA untuk memikat pelanggan 

 Mengetahui cara menggunakan media sosial untuk pemasaran 
produk 
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A. PENDAHULUAN   
Wanita yang terjun sebagai wirausaha sudah diakui memiliki 

kontribusi dalam pertumbuhan ekonomi lokal, nasional dan ekonomi 
global, sebagaimana dikemukakan oleh Nel dan Thongprovati (2010). 
Salah satu indikator adalah mulai populernya istilah “mompreneur”, yang 
mengekspresikan seorang wanita sebagai ibu rumah tangga yang baik 
sekaligus memiliki usaha untuk menopang ekonomi keluarga. Menurut Nel 
et al., (2010), keunikan dari seorang mompreneur adalah keseimbangan 
antara pekerjaan (usaha) dengan keluarga, perasaan seorang wanita untuk 
berpretasi dan memiliki kepuasan pribadi, dan menjadi lebih independen, 
dalam arti secara ekonomi dan psikologis tidak bergantung semata-mata 
terhadap figur seorang pria sebagai kepala rumah tangga dan pencari 
nafkah utama. 

Namun diakui pula sejumlah tantangan yang dihadapi seorang wanita 
untuk menjadi mompreneur yang tangguh seperti tingkat pendidikan dan 
pengetahuan yang terbatas, kuatnya stereotipe dari lingkungan atau 
komunitas di dalam mendeterminasi eksistensi peran perempuan, 
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A. PENDAHULUAN   
Etika bisnis selama ini selalu dianggap sebagai bab pelengkap dari 

kegiatan bisnis. Padahal setinggi-tingginya ilmu dan penguasaan bisnis, 
tanpa pemanfaatan yang bertanggung jawab maka bisnis bukanlah 
kegiatan yang bermanfaat lagi. Mereka yang menjalankan bisnis kadang 
menghadapi realita yang tidak menjadikan mereka bertindak etis lagi. 
Pencapaian keuntungan diri berujung menyakiti pihak lain. Hal ini dicap 
sebagai tindakan tidak etis. Etika didefinisikan sebagai cara 
memperlakukan pihak-pihak yang terdampak dari bisnis kita atau pihak 
berkepentingan (Weiss, 2009). Rangkaian pembahasan di bab ini akan 
membahas pihak-pihak mana saja yang dapat kita anggap penting, acuan 
yang dijadikan baik dan buruk dalam etika, bentuk tanggung jawab kita 
kepada pihak berkepentingan, dan cara menyeimbangkan bisnis yang etis 
dan realistis. 
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Sekolah Dasar di SD Priangan Kota Bandung, kemudian 
menjalani Sekolah Menengah Pertama di SMP Balai 
Perguruan Putri (BPP) Kota Bandung, lalu menempuh 
Sekolah Menengah Atas di SMAN 2 Bandung. 
Pendidikan Tinggi S1 penulis di tempuh di Universitas 

Katolik Parahyangan (UNPAR) di Kota Bandung pada Fakultas Ilmu Sosial 
Dan Ilmu Politik (FISIP) dengan Program Studi Administrasi Publik. 
Pendidikan S2 dilanjutkan di Program Pasca Sarjana Universitas Pendidikan 
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mempunyai seorang Putri yang cantik bernama 
Qaulan Sadida berumur 2.5 Tahun dan seorang istri 
bernama Nz. Putri Rizky Amelia, S.Kep. Penulis bekerja 
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Universitas Gajah Putih Takengon hingga sekarang dan sebagai Ketua 
Jurusan Program Studi Ekonomi Pembangunan sejak Tahun 2019 sampai 
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Genap Penulis dinyatakan Lulus sebagai Mahasiswa Program Pascasarjana 
Doktoral dengan melanjutkan Pendidikan S-3 (Doktor) Ilmu Ekonomi di 
Universitas Sumatera Utara dan mulai kuliah pertengahan Bulan Februari 
pada Tanggal 22 Tahun 2021. Selain pendidikan Formal, Penulis juga 
melanjutkan pendidikan Non Formal dibidang Kesehatan, Manajemen 
Kepemimpinan dan Kepenulisan Buku maupun Jurnal sampai 
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mengikuti pelatihan bersertifikat nasional. Terhitung tahun 2017 menjadi 
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DIKTI secara beruntun dari pendanaan tahun 2019-2020 dan tahun 2020-
2021. Penulis telah menulis beberapa artikel di bidang ekonomi yang telah 
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Nganjuk, besar di Nganjuk dan saat ini berdomisili di 
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dosen di Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri dan 
diamanahi sebagai Sekretaris Program Studi Akuntansi 
Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Sebelum 
bekerja sebagai dosen, penulis pernah mengenyam 
pendidikan S-1 di jurusan Muamalah,  Fakultas Syariah 

di Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Sunan Ampel, Surabaya. Saat ini 
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jenjang pendidikan S1 dan S2 di Universitas Islam Batik 
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Doktor Ilmu Manajemen Universitas Terbuka. Penulis 
merupakan dosen Manajemen Pemasaran di Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri 
Sunan Ampel Surabaya sejak tahun 2015. Dan saat ini 
penulis sebagai Sekretaris Program Studi Manajemen 

Zakat dan Wakaf Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam 
Negeri Sunan Ampel Surabaya. Penulis juga sebagai anggota Forum 
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Supervisor Sales di PT. Wimilak Inti Makmur, Tbk. 
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Banjari Banjarmasin. Menamatkan pendidikan formal; 
Sarjana; STAI Al-Musaddadiyah Garut, Magister; di IAIN 
Antasari Banjarmasin, saat ini sedang menempuh 
pendidikan program Doktor di Universitas Islam Negeri 

Antasari Banjarmasin Angkatan 2019. Saat ini penulis sebagai Wakil Dekan 
I di Fakultas Studi Islam selain itu penulis aktif di Kepengurusan IAEI 
(Ikatan Ahli Ekonomi Islam), MES (Masyarakat Ekonomi Syariah), juga aktif 
sebagai Editor-In-Chief Jurnal Iqtisadiyah.   
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Penulis menyelesaikan program S1 Jurusan 
Manajemen Bisnis dari Program Studi Manajemen 
Institut Manajemen Koperasi Indonesia (Ikopin) pada 
tahun 2011 dan gelar S2 bidang ilmu manajemen 
didapat dari Program pascasarjana Institut Manajemen 
Koperasi Indonesia (Ikopin) pada tahun 2018. Saat ini 
berprofesi sebagai dosen tetap di Program Studi 
Manajemen Institut Manajemen Koperasi Indonesia 
(Ikopin) sejak tahun 2018 hingga saat ini. Profesinya 

sebagai dosen yang memberikan pengajaran, melakukan penelitian dan 
pengabdian masyarakat mendorong ketertarikannya pada kajian tentang 
Koperasi, Bumdes, Usaha Kecil dan Menengah di Indonesia serta 
perkembangan jiwa kewirausahaan baik dikalangan akdemis maupun di 
kalangan masyarakat. Selain berprofesi sebagai dosen saat ini penulis juga 
aktif sebagai trainer, kosultan pada pelaku Koperasi & UMKM. Saat ini 
aktif tergabung dalam konsultan pendamping UMKM Jabar Juara. 
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Dr. Muhammad Hasan, S.Pd., M.Pd. Lahir di Ujung 
Pandang, 6 September 1985. Beliau lulus S1 di Program 
Studi Pendidikan Ekonomi, Fakultas Ekonomi, 
Universitas Negeri Makassar pada Tahun 2007, 
kemudian melanjutkan studi S2 pada Program Studi 
Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial Kekhususan 
Pendidikan Ekonomi Program Pascasarjana, Universitas 
Negeri Makassar dan lulus pada Tahun 2009. Pada 

Tahun 2020 mendapatkan gelar Doktor (Dr.) bidang ilmu pendidikan 
ekonomi pada Program Studi Pendidikan Ekonomi Program Pascasarjana, 
Universitas Negeri Makassar. Merupakan penulis buku maupun artikel 
pada berbagai jurnal nasional maupun jurnal internasional. Sekarang ini 
merupakan Dosen Tetap Program Studi Pendidikan Ekonomi, Fakultas 
Ekonomi, Universitas Negeri Makassar, dan sekaligus menjabat sebagai 
Ketua Program Studi Pendidikan Ekonomi, Fakultas Ekonomi, Universitas 
Negeri Makassar. 

 
Elana Era Yusdita, S.E., M.S.A. 

Elana Era Yusdita, S.E., M.S.A., saat ini bekerja sebagai 
Dosen Pendidikan Akuntansi di Universitas PGRI 
Madiun sejak 2017. Pendidikannya diselesaikan di 
Universitas Negeri Malang (2011) di bidang Akuntansi 
(S.E.) dan Universitas Brawijaya (2016) di bidang 
Akuntansi (M.S.A.). Bidang keahliannya adalah Sistem 
Informasi Akuntansi, Aplikasi Komputer, dan Akuntansi 
Keuangan Lanjutan. Penelitiannya dalam publikasi 
nasional meliputi kewirausahaan yang berhubungan 

dengan pendidikan akuntansi, akuntansi manajemen, dan perpajakan 
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